SEO教程：基础指南
SEO既搜索引擎优化（search engine optimization,简称seo），指按照搜索引擎的搜索原理，对网站内部结构、内容、代码的优化和合理规划网站间外交策略等手段，提高网站在搜索引擎的排名位置。学习搜索引擎优化与网站推广技术，提供免费SEO教程、SEO工具、SEO资料下载！
SEO专区：  • SEO新手专区    • SEO百度专区
SEO新手入门必读：  • 学习SEO应该从哪里入手？    • 开始SEO的6个步骤   • 经典入门级SEO视频教程
SEO优化技巧：
· • 你的网站遭遇过降权吗？
· • seo技巧：怎么写网页title标题
· • 巧用网站外链点击量提高排名
· • google对Flash 文件的SEO问题探讨
· • SEO必备的54大技巧
· • 如何对企业网站进行诊断分析？
· • 百度12.1日大范围K站详细分析
· • 你还把首页做为SEO的重点吗？
· • google官方教程：优化网站的抓取与收录
· • 网站的首页不在第一位怎么解决
· • 如何合理地安排关键词密度
· • 被搜索引擎省略了相似内容的条目该怎么办？
· • 我们怎么写网站的robots.txt来限制搜索引擎抓取
· • 通过SEO优化提高淘宝网店的销量
· • 博客优化过程的十二点总结
· • 出现“百度11位现象”我们该怎么办？
SEO作弊：
· • SEO黑链还能盛行多久？
· • 风靡2009年的作弊手段——黑链
· • SEO利用链接作弊
· • 了解Google PR 劫持
· • 降低网页相似度的五种办法
· • 通过隐藏文本和链接作弊
· • 域名轰炸作弊
· • 利用Meta作弊
· • 搜索引擎公开对作弊的判定条件
· • 解读8种惯用的黑冒技术(black hat)
SEO观点
· • SEO主机能解决SEO服务市场混乱局面？
· • 做SEO必须先忘记SEO
· • 提高网站用户粘度必须改变网站环境
· • 百度SEO教程：影响baidu排名的几个潜规则
seo资料：名词解释
· • 什么是SEM
· • alt和title属性
· • 搜索引擎指令：link和domain
· • 了解什么是SPAM
· • 什么叫网站地图
SEO入门：
· • nofollow标签该怎么用？
· • 经典SEO问答摘录 百度站长平台
· • 搜索引擎命令都有什么
· • 百度(baidu)搜索引擎的15个特点
· • SEO入门必读：学习SEO应该从哪里入手？
SEO工具：
· • 15款最佳免费SEO工具
· • Sitemap在线生成器,网站地图在线生成工具
· • PR预测查询工具
· • 如何查询网站目录在百度的收录情况
· • 百度最新收录情况查询指令
导航与链接：
· • Google的迷你全站链接(Mini Sitelinks)
· • 五步做好站内链接
· • 高质量链接的十大特点
· • SEO链接类型分析
· • 什么是网站链接？
网站SEO实例分析：
· • 大型门户网站怎么做SEO?
· • SEO实战中怎样分析竞争对手优化情况
· • 大型网站SEO的九大策略
· • 谈谈新手站长的几点SEO优化技巧
· • 301重定向大量页面对搜索结果的影响
SEO译文：
· • 网站与谷歌机器人的第一次约会
· • 谷歌沙盒还存在吗？
· • 全球经济危机中SEO的未来
· • 2009年搜索引擎优化的十二个趋势
· • SEO优化：Flash视频
SEO优化技巧：
1• 你的网站遭遇过降权吗？
我们在做SEO的过程中最为痛苦的就是网站被搜索引擎降权了。网站被降权有时是因为我们在做网站优化时某个环节出错，造成优化过度或触动了搜索引擎的惩罚机制；有时却是无缘无故地成为了搜索引擎算法更新的牺牲品，特别是百度，经常出手K站。
如果能找出被降权的原因，就要立刻改正；如果没有找到原因，恢复就更难了，恐怕的得无奈地等下去。
网站降权如果是出于自身，还是很容易找出问题的所在。SEO的千变万化无外乎就是内容和外链，出问题的地方也无外乎这两个方面。就网站内容来说，长期不更新，更新的频率及数量异常，内容都是采集的，这些都是被搜索引擎所讨厌，很容易就对此作出降权处理的。就外链来说，导出的链接过多，反向链接增加的频率及数量异常，使用黑链等，都会将你的网站至于危险的境地，随时有降权甚至被K的可能。
搜索引擎大更新而被降权或被K是一种最冤枉的死法。常常有站长抱怨，自己个关键词明明是排第一，一个更新就掉到无影了。谷歌还好，百度就经常发飙，导致无数SEOER成为算法调试的牺牲品。这种情况对于靠搜索引擎带来流量的站长们来说就只有那种寄人篱下无奈叹气的份了，除了骂骂百度，还能对它干什么？
被降权后也不是没救，要稳定自己的心态，不要失去信心。我们只要正常有规律地更新网站，多发点原创文章，就算是采集，也要改成伪原创。尽量提升网站的曝光率，多交换友情链接，在权重高的网站发表软文做链接诱饵，利用博客做做外链，有钱的话还可以买些高收录量，高权重的链接，相信你的网站很快就会恢复的。
2• seo技巧：怎么写网页title标题
对于seo来说，网页的标题(title)无疑是优化的重点，对于搜索引擎来说对网页的标题也十分关注。做为一个新手我们应该怎么去写网站标题才是正确的呢？

 1） 精确地描述页面的内容
选择一个可以高效地容纳网页内容的主题。

 错误的title：标签与网页内容无关, 像"Untitled”或者"New Page″这样的默认标题。 
2） 为每一张网页创建独一无二的title 标签
每一张网页都应该有一个独一无二的title，以便让Google 将它和其它页面区分开来。

 错误的title：众多网页用一个相同的title 标签。 

3） 用简练但具有描述性质的title
title 最好是既简短又饱含信息。如果title 太长，Google 就会在搜索结果里只显示title 的一部分。

 错误的title：胡乱地堆积关键词。 

一个对搜索引擎友好的title需要做到以下几点： 

1.title的唯一性，对于文章就要强调原创了，对于首页title要考虑尽量不要和竞争对手重名，除非特别必要。 

2.title与内容的相关性，title要包含所有要做的关键字，但不能堆积。 

3.首页title关键字权重问题，尽量把主关键字前置，有利收录。 

4.新站提交收录之前首页title一定要确定，以后修改的话也尽量小改，频繁更名可能会导致权重降低。

3• 巧用网站外链点击量提高排名
关于网页的点击量是否会直接影响链接的权重呢？根据实践来看，链接的点击与链接所带来的权重有着密切的关系。

 我们这里说的网页的点击量是指通过外部链接的点击量即外链的回访量，它与链接所带来的当前页面权重有着密切的关系。也就是说，优化后的网站，不同的网页为什么pr不同，当然外连是主要的，但长远来看，每个网页，通过搜索引挚或外部连接点击过来所形成的ip量，也就是访问量决定了网页的权重。

 如果网站添加了 google的统计分析系统，你可以分析一下访客数据，访客访问你网站的第一个页面，和顺着第一个页面而访问的内页，以及在某个页面停留的时间，再就是访客关闭你的网站后，第二次打开的回头客越多，这样的网页权重会提高，那么通过关键词搜索的时候，即使可以搜索到你网站的很多页面，但这个权重高的页面，会优先于你站内的其它页面，首先显示出来，同理，你的站点和你的同行的站点的对比，也是这种对比。获得以外链点量的方法：

 通常灰帽SEO的做法是将一大批的链接发到各个网站留言本、论坛贴及评论等，因为大家经常看到这样的密集的链接往往被访问几率不高，因此它也无法发挥它应有的作用，再加上很多评论链接采用 “rel=”nofollow“”属性，因而这样的链接多了，反而引起搜索引擎怀疑，以至于为网站带来降权惩罚的可能性。所以我们做友情链接的时候，要审核对方站网站的连接数量不要超过50个连接合作才是有效连接了。当然，网站的外连多了，即使自己的排名不高，自己发的信息也有被优先搜索得到的高机率，但是要针对自己要排名的网站来说，这种单一的外链方法，可以做，但不要做为主要手段。 

一、通过可读性，关联性的软文带来外链的方式： 

　　关键词排名，软文链接是非常不错的提升网页排名的方式。这里所说的软文链接并不是随便复制一篇文章里面挂满链接就可以的，而是特意的写一篇相关性的文章，例如 SEO行业，可以写些SEO技术资料。必要时为文章的专业术语修饰一两个链接到自己的网站上，但是要谨记“不要贪心的为文章增加很多链接指向自己”那样不仅会受到用户的反感，而且被博客管理员看到了，也是直接删除文章，豪不留情，在这里切忌要修饰某名词时添加上链接，一篇文章最好不要有过多的链接，一个就足够了。这样有的用户在浏览此帖的时候，由于不明白这个术语的意思，进行点击，刚好看到了你网站里的注释。无疑对［用户体验也是一件好事。很可能这篇文章也被很多人转载，而且少部分保留了你的链接，此时你会发现，网页的关键字排名有很大的突破。这也就是链接点击的威力，以前自己看到了效果，很不敢相信，但是最后经过反复验证，它的权重并不亚于友情链接带来的权重。 

二、友情链接
 上文提到文字连接和友情链接，他们是不同的一个概念，上文的连接，是指的一些例如seowindows.com的教程里会带有文字连接，这个更容易吸引用户的眼球容易点击，自然它的点击率比较高了，但是有些网站在这样的连接中加有“nofollow 属性” 这个是不利于搜索引擎抓取。

 现在看看友情链接，大家知道做友情链接是可以增加你站的权重以及排名的，友情链接（除掉那些作弊网站用些跳转或者框架等手段外）一般都是很利于搜索引擎的抓取。但是经常有些刚入门的SEOer经常问，怎么友情链接带来的点击这么少啊！一天没有几个IP？ 

 第一：友情链接，他是利于搜索引擎，提高网站的权重以及关键词排名，通过搜索引擎给你带来流量，对于通过友情连接直接的点击率不会高。为什么呢？你看下友情链接一般在网页的最下面的位置，一般连接的文字就是你的关键词，四个文字左右，除非是做我们互联网的朋友会看到网页下面的连接，一般普通网民他们看的大多只是网页的信息，吸引人的标题，自然不会从友情链接中给点击进入，所以想通过友情链接的点击带来流量是太现实。 

第二：文字链接，自然你会选择出现在第一屏的位置点击比较高，根据网民的习惯，首先引入眼帘的是第一屏吸引眼球的文字内容，他们才有好奇，欲望点进去看看。所以我们想通过连接带来高的流量你也要注意文字内容。 

4• google对Flash 文件的SEO问题探讨
索引团队的软件工程师 Ron Adler 和 Janis Stipins ，将就我们最近在 Flash 文件索引 SEO 编制上取得的改进与大家进行更深入的探讨和交流。
 问：目前哪些 Flash 文件能更好地被谷歌索引到呢？
 我们改善了对所有类型 SWF 文件中的文字内容的索引能力，其中包括像按钮或菜单这样的 Flash “小工具”，独立自成一体的 Flash 网站，以及所有介于两者之间的 Flash 形式。

 问：这些 Flash 文件中的哪些内容能被谷歌更好地索引呢？
 用户在与您的 Flash 文件互动过程中所看到的一切文本内容都将得到更好地索引。如果您的网站包含 Flash ，其中的文字内容会被 Google 用来生成您网站的摘要。同时，出现在 Flash 文件中的文字可以用来匹配用户在 Google 搜索框中输入的搜索查询。

 除了索引 Flash 文件中的文本内容，我们现在也能够识别在 Flash 文件中的出现的 URL ，并且把这些链接纳入搜索引擎机器人爬行的目标队列中，就像对待那些非 Flash 网页中出现的 URL 一样。例如，如果您的 Flash 应用程序中包含指向您网站内部页面的链接，Google 现在能够更好地发现并抓取您的网站。

 问：那么 Flash 文件中包含的非文本内容呢，比如图片？
 目前，我们只能识别和索引 Flash 文件中的文本内容。如果您的 Flash 文件里只有图片，我们将不能识别和索引出现在这些图片中的任何文字。类似地，如果一个 Flash 按钮没有任何附属的文字的话，我们将无法对这类指向特定链接的 Flash 按钮生成任何錨文本。

 还应注意到的是，我们无法索引 FLV 文件，比如在 YouTube 上播放的视频，因为这些文件没有包含任何文字元素。

 问：Google 是怎样识别 Flash 文件里的内容呢？
 我们开发出了一种算法，这种算法可以使 Google 机器人能够模仿人类通过点击按钮、输入内容等方式来了解 Flash 文件。我们的算法能够记住沿途它遇到的所有文字内容，其后这些内容都能被索引到。我们无法告诉您更多的保密细节，但是我们可以告诉您，通过使用 Adobe 的新型可检索性 SWF 数据库，这种算法的有效性得到了进一步提高。

 问：我在对FLASH 做SEO时，怎样才能使 Google 索引到我的 Flash 文件中出现的文本呢？
 基本上，您不需要做任何事情。我们已经取得的技术改进，使这项功能的实现，无需网页设计者或网站管理员做任何特别的操作。如果您的网站上有 Flash 内容，我们会在现有技术能力的基础上，尽最大能力对它们自动进行索引（详见接下来的问题）。

 也就是说，您应该了解 Google 现在已经可以识别那些展现在您网站访问者面前的文字信息。如果你希望 Google 忽略一些次要内容，如“版权”或“加载”等信息，您可以考虑把那些文本替换为图片，这样它们就不会被我们抓取到了。

 实例：
如在休闲小游戏网上有这样一个FLASH 文件：http://www.i268.net/xiuxian/50908.shtml
该文件的第一帧有两个文本内容：1.作者。2.游戏说明   （说明：一定是文本格式，不能打散或是图片格式。像本案例中的：“美女扑克”这几个字是一张图，GOOGLE也就抓不到它了。）




 
 

在GOOGLE上搜索到的结果：http://www.google.cn/search?hl=zh-CN&newwindow=1&complete=1&q=site%3Awww.i268.net+1200BW4G045036402.swf&aq=f&aqi=&aql=&oq=&gs_rfai=

 
我们发现FLASH文件中的文本已经被抓取了。

 另外，最近发现 GOOGEL在FLASH内容抓取上又进一步：
 当一个SWF文件从其他的文件里加载text, HTML, XML和其他SWF等文件内容的时候，GG同时也能索引这些外部的连接的内容，并且把它与原来的SWF文件与引用了这些内容的文件相关联起来。目前GG在网站上碰到SWF文件时可以索引以下5点：

1.支持通用的Flash文件中内嵌的JavaScript技术，比如SWFObject和SWFObject2。
2.索引采用AS1和AS2脚本的站点，即使ActionScript是模糊的。2009年6月19日最新更新：现在我们也能索引采用AS3的脚本。
ActionScript的版本在索引过程中不是特别有相关性，因此我们不仅支持新版本的AS，同时也支持老版本的AS。
3.识别Flash文件中的链接。
4.加载外部资源，并把这些内容跟母文件联系起来。
5.索引那些作为用户和这个文件交互时才显示的文字性内容。我们能够点击SWF文件中的按钮并输入内容，就像一个用户做的那样。

假如你不想让GG索引到FLASH里的内容或者连接的话你可以用ROBOTS.TXT进步屏弊。
在搜索引擎技术上这无非是一个重要的进步，但对于一般的SEO站长来说一般用不着这个，如果你的网站上有FLASH的话也可以进行SEO，哪怕是一个小的FLASH导航。

5• SEO必备的54大技巧
Richard V. Burckhardt，也称为WEB乐观主义者，是Palm springs的SEO培训师，在加利福尼亚从事搜索引擎优化、WEB开发和市场营销，有着超过十年的经验。他给我们的54个用于搜索引擎优化的小技巧，能让你用起来易如反掌，意味着网页设计师和SEO新手中大部分人都能迅速上手，没有任何困难。
　1 如果你必须使用Java script的下拉菜单、图片地图、或者图片链接，那么你一定要放置它们的文本链接在页面的某些地方，以便于搜索引擎的蜘蛛抓取;

　　2 内容为王，因此务必将优秀的，更好的和独特的内容集中在你的一线关键字或关键词上面;

　　3 如果内容为王，那链接就是王后。使用你的关键字作为链接，建立一个高质量反向链接的网络。记住，如果没有合乎逻辑的理由，有不好的网站链接了你，这种链接也别要;

　　4 别痴迷于PageRank，那只是排名算法极小的一部分。一个低PR值的网站等级实际上可以高过一个高PR的网站。

　　5 确保你网站上每个页面的title标签，都有一个独特的关键字。还有，如果你必须把公司名称放里面，那就放在标题最后。除非你是一个家喻户晓的知名品牌，您的公司名称可能会获得一些搜索;

　　6 新鲜内容能够帮助您改善排名。要定期添加新的，有用的内容到您的网页。新鲜内容的增加会吸引搜索引擎的注意;

　　7 请务必使用关键词链接到您的网站。换而言之，如果您的链接目标是“蓝色小工具” ，那么链接文字就写 “蓝色小工具”而不是“单击此处”;

　　8 关注搜索词，不只是单个关键字，放置你的地理位置在文本里“如：北京手机批发，而不是手机批发。”[注：为了方便理解，此例为李冰虚构，与原文不符。]会帮助你获得网民对周边区域的搜索。

　　9 别不考虑SEO就设计你的网站。请确认网页设计师理解您对自然SEO的期望。让它建立别削减后，在你闪闪发光基于Flash的网站上做一个更新。蜘蛛可以抓取文本，而不是Flash或图像;

　　10 适当的在文本链接、图片alt属性，甚至域名里布置关键词和关键字;

　　11 检查www和非www域名的规范问题。决定您想使用哪种方式后，使用301重定向一个到另一个上面。换而言之，如果 http://www.seowindows.com是您的选择配置，那么http://seowindows.com 应该重定向到它;

　　12 检查整个网站链接到首页的情况。Index.html在你主域名下吗?如果是的话，请区分你的链接。如果是外部链接，链接到http://www.seowindows.com，内部链接则链接到http://www.seowindows.com/index.html;

　　13 框架，Flash和Ajax所有这些都有一个共同的问题-你不能链接到一个单一的网页。它的要么全部要么一无所有。最好的SEO结果总是不用框架、flash，和节制使用AJAX;

　　14 URL扩展名无关紧要。这对你关注的SEO而言，使用.html,.htm,.asp,.php等等，并没有什么区别;

　　15 希望蜘蛛光顾你的新网站?如果通过google的规则提交表单，花费数周时间可以做到。但最快捷的方式是让一个高质量的网站链接它;

　　16 如果你的网站内容不常更新，那么您的网站需要一个Blog，因为搜索蜘蛛喜欢新鲜的文本。Blog每周至少更新三次，用良好的，新鲜的内容，喂食那些小小的爬行者;

　　17 当建立链接时，考虑质量，而不是数量。一个单一的，良好的，权威的链接，远远好于你做十多个质量低劣的实际上会害了你的链接;

　　18 搜索引擎想要自然语言内容。不要尝试用关键字塞满文本。它不会起作用。搜索引擎会查看关键字在内容里的出现频率，如果频率超高，搜索引擎的统计对你来说会适得其反。

　　19 不仅链接要使用关键字锚文本，链接周围的文字也要与关键字相关。换而言之，用描述性文本围绕这些链接。

　　20 如果你使用虚拟主机，做一个黑名单检查，确认你没有和被惩罚或垃圾邮件代理网站在一起。他们负面的恶名可能会影响你自己的排名;

　　21 当你注册一个域名，使用了隐藏域名所有者信息功能的话，google或许会把你看成一个潜在的垃圾邮件制造者;

　　22 当优化您的blog文章时，记得提取文章标题来优化title标签;

　　23 SEO的根本问题就是文本、链接、流行度和声誉;

　　24 让你的网站易于使用。这会影响你的链接建立和流行度，从而，影响到你的排名;

　　25 给出链接开心，得到链接也开心。别舍不得链出，这会鼓励别人也链接你;

　　26 搜索引擎喜欢独一无二的内容也喜欢有质量的内容。在二者之间又有所区别。确认你的内容二者兼备;

　　27 如果你一定要让主页醒目，整个使用Flash或一个大图片的话，请同时放置文本、和导航链接;

　　28 一些最有价值的链接不都会出现在网站，或许出现在诸如时事通信和zines这类[email]通信的表单里;

　　29 从付费链接中除了几个点击你什么也得不到，除非链接嵌到正文里，并去除显而易见的赞助商链接;

　　30 通常来自.edu域名的链接，搜索引擎会给较高评价。搜索一下可能正在寻找赞助商的非赢利.edu网站;

　　31 给他们一些值得讨论的东西。链接诱饵就是良好的内容而已;

　　32 每个页面重点关注一个关键词组。最好不要尝试为页面优化多个关键词;

　　33 如果您仅有一个不充分或根本不存在的行动呼吁，SEO没有用。请确认您的行动呼吁现在就很明确;

　　34 SEO不是一次性工作。搜索引擎的景观每天都在变化，因此期望您的搜索引擎优化工作每天都在坚持;

　　35 迎合有影响力博客和权威网站的人可能会链接到你，以及你的图片，视频，播客等，或要求转载您的内容;

　　36 获取网站所有者或CEO的博客。它价值连城!CEO在blog上的影响力难以置信到相当于公司的官方声明。回应网站所有者的读者的评论会使你的信誉迅速升空;

　　37 就像你的文章或网页一样，优化你的RSS种子里的文本，使用描述、关键字丰富你在title和description里的文本;

　　38 在图片中使用标题说明。比如像一个新闻配图，为它加上带有关键字的标题说明;

　　39 要注意图片周围的文本内容。图片的排名基于同一页面在它周围的文本。注意关键词文本，和标题;

　　40 你最好打消让爬行者自动发现网站页面的念头，良好的全局导航和链接会为你服务，远胜于仅仅依靠一个XML的网站地图;

　　41 检查您的服务器头信息。搜索“检查服务器头”就能找到专用的免费线上工具。您应该确保您的URL报告”200 OK”状态或如果是转向的话应该是”301永久移动”的重定向。如果显示任何其他状态，检查并确认您的URLs设置正确并且整站使用一致。

　　42 来自(特别是深层链接)高PR网站的链接价比黄金。高PR代表高度信任，所以这种链接会提高网站质量;

　　43 使用绝对链接。不仅将使你网站的链接导航少出问题[像来自https的页面链入和链出]而且，如果有人引用了你的内容，你会获得来自外界的backlinks果汁;

　　44 当你转移到一个新的域名，看下主机提供商是否提供“粘性的”转发。这可以使原有旧的URL临时转发到新域名下，保证新URL在地址栏中，从而用户能够逐渐使用新URL;

　　45 了解社会化营销。它是SEO的一部分。当你了解更多类似Digg,Yelp,Del.icio.us,Facebook网站时，这有益于将来你在搜索中的竞争;

　　46 想为你的视频得到被爬行者发现的最佳机会，在你google 网站管理员控制帐户下创建一个列表和一个视频地图

　　47 在google的混合搜索结果中不仅只显示来自Youbube的视频，确认提交你的视频到其它高质量的视频网站，像Metacar,AOL,MSN和Yahhoot，这里仅举几例;

　　48 在页面上使用包含关键字的文本围绕视频内容。搜索引擎为查询定义视频的用途会分析周边的内容;

　　49 使用关键字“图像”或“图片”在照片的alt描述和标题说明里。大量的搜索使用关键字+图片或图像的组合;

　　50 在你的google网站管理员控制帐户中打开“加强型图片搜索”。图片是新混合型搜索结果的一大部分，因此允许google发现你的图片将有助于你的SEO工作;

　　51 增加病毒式小插件到你的网站或blog-像评价、分享、评级、浏览者注释等等;

　　52 扩大您的服务范围，包括视频，播客，新闻，社会内容等等。现在SEO就不单是10多个蓝色链接了。

　　53 当考虑一个购买或交换的链接时，请检查链接页面在google里的缓存的日期。搜索“cache：URL” ，用实际网址替换URL。较新的缓存日期比较好。如果网页不存在或缓存日期距离现在有一个月多了，该网页没什么价值;

　　54 如果你网站有些页面非常相似(也就是你关心的重复内容问题) 而你想要确保正确的一个收录进了搜索引擎，那把您首选网页的URL放进你的sitemaps里。

转帖请自觉加入SEO教程 文字链接(http://www.seowindows.com)
6• 如何对企业网站进行诊断分析？
企业建立网站，最终目标就是给企业带来赢利，赢利表现在促进企业的销售、提升企业的品牌扩大企业的营销渠道，一切无法给企业带来赢利的网站都是有问题的网站。

一个网站建设的是否成功，关键要看这个网站是否能代表企业的整体形象，能不能达到预期的营销、推广效果。诊断你的网站吧？看看你的网站在那里！看看你 的竞争对手吧！他们的网站又在那里？也许你认为你的网站很漂亮功能很强大，但是我告诉你一个事实：中国85%以上的网站有“问题”！你不相信吗？拿你的网站跟你们行业最优秀的竞争对手网站比较，你的网站可能会存在如下问题：

 1. 网站收录的问题：输入了网址在搜索引擎中都找不到自己的网站信息。

2. 输入自己的公司名，网站在搜索引擎上的排名都不在首页。

3. 网站全部或大部分为动态程序生成的页面，里面的内容很难被搜索引擎理解。

4. 首页以flash动画为主，结果搜出来就一个公司名，其它什么都没有。

5. 网站的访问量没有进行过任何统计或监测。

6. 网站几乎无人访问，在搜索引擎上的排名在10页以外。

7. 访问量过分依赖于各种竟价形式的网络推广，然而效果还是不明显。

 看一个网站是否健康，诊断内容应该包括：

 1. 网站域名诊断：包括长度、字符之间是否有”-”、是否易于记忆、国内域名还是国际域名等等。

2. 网页的文件名诊断：包括所在目录名称、使用中文还是英文、或者使用汉语拼音的缩写形式。

3. Javascript：本来这种脚本语言具有很多的优势，可是搜索程序不认识其中的内容。

4. 网站结构诊断：采用垂直式结构还是扁平式结构，网站内部各个网页之间的连接结构如何。

5. 网站外部链接诊断：如果一个网站既不向外链接，也没有其他网站的连入，那肯定是没有活力的。

6. 网站内容诊断：有多少资料是自己撰写的经验总结，有多少是翻译的，它们在网站中的比例。

7. 网站更新频率：网站所有者多久才将自己的网站更新一下，或者添加、或者删除、修改一些内容。

8. 是动态还是静态网站：理论上讲，动态网站不太容易被检索，静态页面相对好得多。

9. Title、Description、Keywords标签：太少是没有充分利用资源；太长容易被看成作弊，要合理安排标签内容。

10. 文字编辑及页面相关性诊断：关键字选用及其在网页中的布局、密度等等。

7• 百度12.1日大范围K站详细分析
这2天最热门的事莫过于百度K站了，总早上到现在，不断出现被K网站的信息，大家都在恐慌，到底是百度内部问题，比如有人说是百度全面切换鸡窝系统，陆续关闭服务器。还有人说是百度在进行算法调整。更有人说百度在打击SEO，给我们一个下马威。总之，总说纷纭。没有一个肯定的说法。 

 通过分析发现，被K的网站大部分存在以下行为：

    1.50多个站点中，没有一个网站年龄超过3年。80%以上网站都是09年注册。

　　2.50多个站点中，DEDE程序占了很大一部分，85%网站都是直接套用程序。

　　3.80%网站首页内容庞大，搞得像行业网站一样。这个我是最反感的。页面代码庞大会严重影响搜索引擎和用户的效率。

　　4.90%网站内容都是抄袭，或者伪原创。很少具有真正价值的文章。

　　5.不少ChengRen用品，si-fu网站，灰色信息网站。百度最近又被央视曝光欺骗用户和非法信息。因此，百度可能会对这类网站加大监控力度，所以这类网站优化要把握好度。

    6.50个网站中，有几个年龄超过2年的网站，没有做百度任何产品，页面也残留很重的优化痕迹，甚至有的网站优化过度。可能百度在鸡窝计划出来的时候会K掉一批优化网站，推广鸡窝计划。

　　7.50%网站标题太长，堆砌关键词。你不要告诉我，你的竞争对手这样做没有被K。我告诉你，人家网站权重肯定比你高，甚至人家可能做了百度的产品，因此不要这样去比较，应该按照优化标准去靠齐。我的观点，页面关键词不超过3个。不能再多了。

　　8.70%网站关键词密度太高，很多超过12%。并且存在严重的堆砌关键词嫌疑。你一个个人网站有那么多信息?信息基本都是抄袭的，百度又不傻!

　　9.65%的网站友情链接过多，甚至有的网站友情链接已经被K了。最气愤的是，有很多人在友情链接里加自己的网站，重复3次以上。

　　10.80%的人将友情链接“藏”在页面最底部，甚至用滚动显示，我猜意思是怕被百度发现了，或者是怕加太多了页面会难看。

    11.大部分网站信息都比较“综合”。基本都放了论坛在自己网站。我说，你网站都管不过来，还有时间打理论坛啊。你怎么打理?是手工抄袭，还是直接采集?要是这样，相当于将臭东西和香东西方一起，是什么味?

　　12.大部分网站页面相似度都比较高。一是网站代码太长，导致无关代码充斥其中，浪费了主题资源。二是文章内容本来就很少。三是内容都是修改修改成为一篇新的。把百度党傻子看了。

　　13.有一部分网站其他搜索引擎，比如搜搜，必应都没有收录。这说明你的网站存在问题啊，好的网站在每个搜搜引擎收录至少应该有吧。

　　14.页面出现关键词，大量的指向某一个页面。比如A，B，C是你的产品。在这个页面出现了，你都用A，B，C毛文本链接指向某个页面。要注意这个度啊。

　　15.很多网站推广信息都太单一了，基本就那几个网站在那发啊发啊，拼命发外链。那个页面已经那么多垃圾链接了，你再发效果还多大?

   以上行为都有可能导致你的网站被K。但是也不是绝对的。不过，你不存在以上行为，那么你的网站绝对不会被K，除非百度人工干预了。

　还有以下原因：

    16.可能百度真的在切换鸡窝计划，在陆续关闭服务器。导致很多网站在服务器上丢失，当然也就查询不到收录了。如果你的排名还在，那就再等等，不要修改网站。

　　17.可能百度在调整算法，很多网站在新算法中被认为作弊K掉了。

　　18.可能百度是为了推广鸡窝计划前，给我们各下马威，将优化网站K一下，吓吓我们，告诉我们优化不要过火，影响到百度利益。

　　总的来说，大概就这些原因。对策我已经想好，会择时发布。

　　对了，先不要修改网站，等过了这周再做调整，切记!外部工作还是可以做，但是要做有质量的!被K的友情，最好去掉吧!

　　原创分析文章，转载请注明：www.07622.com 江南女子

作者 www.07622.com 的个人空间 本文仅代表作者观点,与 seo教程网 立场无关.
8• 你还把首页做为SEO的重点吗？
大家一直以来就是把seo优化的重点的放在网站首页，因为大家认为首页是网站中最重要的页面，它是汇聚了网站所有精华内容的展示页面，同时也是访问者(用户)所接触到的第一个页面。并且首页对搜索引擎来说，也是整个网站中所有页面的最高的权重所有者，所以对很多新手和老手们对SEO来说，一想到网站关键词，想都不想，直接朝网站首页投去。

 我们真的要这样做吗?

 其实从SEO这个词的出现经过发展到了今天这个阶段，也随着各大搜索引擎的发展在不断的一点点改变算法(其中比较突出就是百度).我个人认为:可能是现在域名的权重已经不占着特别重要的位置，很多刚接触SEO的新手朋友们每天拿着从网上的辛苦找到的那些自认为很有用的SEO教程学习着，可以从教程中认为顶级www.xxx.com的权重肯定会大于abc.xxx.com的域名权重，同时abc.xxx.com的权重也一定会大于www.xxx.com/abc的权重，还有www.xxx.com/abc 权重也会大于www.xxx.com/abc.html的权重，很显然，这个说法应该只是理论，只是一个给大家参考的依据而已，一切还要从实际出发。

 不错,首页是有着它本身独特的权重优势，外链优势，还有着丰富的内容优势，网站的每个栏目及各频道的部分精华也都会在首页上展示出来，同时还承担着对网站其他方面的综合展示。但是我认为，就是这些优势使得首页也产生了一个很大的劣势。那就是相关性!

 我听一些SEO大师也说过，一个页面的关键词尽量不要超过3个，最好是1~2个，我一开始对这个的说法也是不太相信，并没有认真的领悟,研究及证明，但是通过最近做的几个SEO定单，尤其是企业站这种站的问题就是本身内容比较少，这个说法在企业站上体现的就比较明显，当一个页面那怕它是首页你去做2个以上的关键词，就很不顺畅了，那么为什么会这样呢?主要就是因为页面相关性太差的问题。

 我在案例中一个无意尝试，放弃了首页，把关键词放到了一个页面权重不是很高的但是该页面的相关性非常好的产品栏目页，着重于页面关键词相关性，内容梯度，以及各页面的相关链接优化，再适当的去做了一些外链.例如我的一个客户案例:关键词两个:山西办公家具 太原办公家具,就是经过这些方法做上去的,现在这两个关键词竟然无论在排名速度和关键词整体排名情况上，都超出了用首页完全没有达到过的效果。我认为1个一般的企业产品关键词，在google第一次收录的那个页面，第一次更新的那个页面，关键词排名就直接进了GOOGLE第一页.这些我只用 23 小时，当然那个关键词本身不是很热，再加上老天给我的一点点运气(有可能是优化好的那天晚上Google正好更新)。

 还有就是:SEO教程是以前的各位前辈通过他们的实践得出来的一些经验与技巧，这些知识对与SEO初学者应该去看一看。先做个了解!因为各大搜索引擎的算法是在不断变化的，有些因素可能在变化中已经渐渐去优化的重要性.你要知道SEO是一个实践性非常强的技能，所以，我的建议是:理论只能作为你学习的一种参考，一切从应该从你网站本身的需要及实际问题出发。

9• google官方教程：优化网站的抓取与收录
原文: Optimize your crawling & indexing
发表于: 2009年8月9日星期日, 下午10:40
很多有关于网站结构、抓取与收录、甚至是排名的问题都可以被归结为一个中心问题，那就是：搜索引擎能够多么容易的抓取您的网站？我们在最近的几次活动上都谈到过这个话题，下面您将会看到我们关于这个问题的演讲内容以及要点概括。 

网络世界极其庞大；每时每刻都在产生新的内容。Google 本身的资源是有限的，当面对几近无穷无尽的网络内容的时候，Googlebot 只能找到和抓取其中一定比例的内容。然后，在我们已经抓取到的内容中，我们也只能索引其中的一部分。
URLs 就像网站和搜索引擎抓取工具之间的桥梁: 为了能够抓取到您网站的内容，抓取工具需要能够找到并跨越这些桥梁(也就是找到并抓取您的URLs)。如果您的URLs很复杂或冗长，抓取工具不得不需要反复花时间去跟踪这些网址；如果您的URLs很规整并且直接指向您的独特内容，抓取工具就可以把精力放在了解您的内容上，而不是白白花在抓取空网页或被不同的URLs指引却最终只是抓取到了相同的重复内容。
在上面的幻灯片上，您可以看到一些我们应当避免的反例--这些都是现实中存在的URL例子(尽管他们的名称由于保护隐私的原因已经被替换了)，这些例子包括被黑的URL和编码，冗余的参数伪装成URL路径的一部分，无限的抓取空间，等等。您还可以找到帮助您理顺这些网址迷宫和帮助抓取工具更快更好地找到您的内容的一些建议，主要包括：
去除URL中的用户相关参数
那些不会对网页内容产生影响的URL中的参数——例如session ID或者排序参数——是可以从URL中去除的，并被cookie记录的。通过将这些信息加入cookie，然后301重定向至一个“干净”的URL，你可以保持原有的内容，并减少多个URL指向同一内容的情况。

控制无限空间
你的网站上是否有一个日历表，上面的链接指向无数个过去和将来的日期（每一个链接地址都独一无二）？你的网页地址是否在加入一个&page=3563的参数之后，仍然可以返回200代码，哪怕根本没有这么多页？如果是这样的话，你的网站上就出现了所谓的“无限空间”，这种情况会浪费抓取机器人和你的网站的带宽。如何控制好“无限空间”，参考这里的一些技巧吧。

         阻止Google爬虫抓取他们不能处理的页面
通过使用你的robots.txt 文件，你可以阻止你的登录页面，联系方式，购物车以及其他一些爬虫不能处理的页面被抓取。(爬虫是以他的吝啬和害羞而著名，所以一般他们不会自己 “往购物车里添加货物” 或者 “联系我们”)。通过这种方式，你可以让爬虫花费更多的时间抓取你的网站上他们能够处理的内容。

       一人一票。 一个 URL, 一段内容
在理想的世界里，URL和内容之间有着一对一的对应：每一个URL会对应一段独特的内容，而每一段内容只能通过唯一的一个URL访问。越接近这样的理想状况，你的网站会越容易被抓取和收录。如果你的内容管理系统或者目前的网站建立让它实现起来比较困难，你可以尝试使用rel=canonical元素去设定你想用的URL去指示某个特定的内容。

10• 网站的首页不在第一位怎么解决
当你site网站的时候发现网站的首页不在第一位 很多做百度优化或者google优化的人都会碰到这样一个问题.,这种网站很有可能是网站被k的前期情况,

其实做百度快照优化的人经常遇见的.那么我们先要了解为什么会出现这样的情况,主要有以下几点原因: 

 1、首页权重降低

2、首页在你网站页面中的权重不高,甚至比内页也低.

3、外部链接短期内加的太多

4、网站优化痕迹过于明显

解决办法：
 第1种，网站首页被降权，网站权重不高的解决办法就是培养网站内容,让更多的页面指向你网站的首页

第2种,原因就比较简单了，因为你网站首页的权重不高，你可以检查下你的导航，看看你网站的二级页面，或者网站子页面，有没有都链接到主页。可以做次导航和锚文本指向首页，最好是绝对地址指向首页，使用文字链接。

第3种,你是增加了太多的外链造成的过度优化。那你就静观其变，不要再继续大量增加外链即可。

第4种,比较麻烦，过度网站优化的含义比较大。常见的就是标题或者关键词改动，特别是标题的关键词加粗加深等效果，如果对自己的优化有把握，那就静观其便，如果没把握，那就要问问朋友，进行一些修改。

 我们在解决问题的时候主要是抓住一个思路，而不是用一些方法去乱套。比如这种页面的问题，在百度中site网站地址，因为首页权重最高，所以它自然会出现在前面，而一个网站主页给访客的印象最重要，在实用性上，导航性上面也是最重要，就如人的脸在全身部位中是最重要的道理相同。

 网站首页不见了，那就是权重低了;权重低了，那要么是被惩罚，要么是其他部位没给它支持，想想看如何人的脸没身体支撑着，那么不是得掉到地上去？

 原因找出来，再对照下自己目前的情况，调整下，然后耐心等待一段时间，网站自然就会恢复。

 百度和google排名的规则还是有很大区别的，百度排名主要是分析一个网页的参数，而Google是分析整个站的参数，包括其网站主题。比如说一个网站的子页面，只要布局好，外链好，那就算这个页面在一个以运动为主题的网站中，它也一样能获得好排名，google就有很大区别了,他是根据你网站页面的外部链接,还有是就网页内容是否和主题相关,这些都是排名因素.

 还有就是要注意你网站的友情链接,这个是很重要,最好是一个礼拜查一次,看看和你交换的网站有没被降权,收录有没问题等.如果发现问题立马撤掉,以后永不录用....

11• 如何合理地安排关键词密度
关键词密度(keywords)对于搜索引擎优化有什么影响？不同的搜索引擎对于关键词密度的权重一样吗？
在各大主流搜索引擎中，google、baidu、yahoo!、MSN等都将关键词密度做为其排名算法考虑因素之一，但是不同的搜索引擎对于关键词密度的重视程度是不一样的，我的观察是容忍从大到小排列依次是google>MSN>baidu>sogou>iask>yahoo!。

 如何合理地安排关键词密度
首先要肯定的是，我们知道了关键词密度对于网站排名的影响，但是我不能为SEO而增加关键词密度，最佳的选择是通过网站本身的内容来做为有效支撑!要知道所有的技巧和方法，真正的以用户为主，不要添加无谓的内容，内容是给用户看的，而不是做给搜索引擎看的。

 关键词密度多少合适
最权威的是2-8%，百度里，有密度不在这个之间的网站却有不错的排名，这肯定是个别现象，不是所有的都这样，不相信你可以把你的网站调到超过20%试试，看看会是什么结果。

 查看 什么是关键词密度？
12• 被搜索引擎省略了相似内容的条目该怎么办？
[image: image2.png]


我们常常在GOOGLE或百度中用site指令的时候，会发现在结果最底部会出现“......我们省略了一些内容相似的条目，点击这里可以看到所有搜索结果”。

为什么会出现这种情况呢，最大可能就是被隐藏网页的相似度太高。

之前GOOGLE存在“补充材料”的时候，相似页面就很容易被Google贴上“补充材料”的标签。“补充材料”页的产生还有其他方面的因素，例如描述等。只不过，相似页面也是因素之一。

相似页面的优化，在SEO优化 href="http://www.seowindows.com/" target=_blank>SEO优化的工作当中，也是一个需要注意的细节。相似页面的清理和优化，可能主要涉及到网页设计人员。相似页面的产生，主要是因为这类页面的主体内容比较少，一些比较常规的辅助内容比较多。从而形成相似页面，这类页面在搜索引擎看来，价值性不高。

相似页面在网站整体的网页结构当中，可能是处在网页价值的末端。就是不太重要的网页，也很难获得搜索引擎的排名。

 相似页面的形成
 在每个网页中，正文内容必须在网页全部内容当中，占据比较重要或者比较大的比例。一般来说，正文在整张网页当中，所占比例只有20%-30%的时候，那很容易就形成一张相似页面。

 主体内容在网页中的重要性
 网页的正文就是网页的核心内容，网站管理者不应该为了更新网站或者方便，随便的写几句话就作为网站的原创内容来更新到网站。

 网页的正文内容，文字不应该少于500字。字数太少，搜索引擎分析出网页的主题。分析不出网页主题，也就不利于网页的搜索引擎排名。

 相似页面对网站的影响
 相似页面过多的话，会稀释网站质量，包括权重、PR、链接等。从而影响到网站整体在搜索引擎上的表现，例如长尾关键词的排名表现的不理想等。比较严重的惩罚是认为网站管理员有SEOSPAM行为，对此类网页给予不收录或者降权等。

 如何优化相似页面：
1.防止正文内容过少，这是最好防止产生相似页面的技巧之一；

2.让搜索引擎的蜘蛛优先抓到正文；

3.减少网页中不必要的内容结构。

 网站内部优化其实就是把不必要的东西去除或者改善不好的内容。在网站优化中，应该尽量避免出现过多的相似页面。大家日常的更新网站内容的时候应该注意内容篇幅，看看正文是否能够说明页面主题。

13• 我们怎么写网站的robots.txt来限制搜索引擎抓取
做网站当然希望搜索引擎抓取我们网站的内容，但我们做SEO优化 href="http://www.seowindows.com/" target=_blank>SEO优化时候并不希望所有的信息都公布于众，比如后台隐私，或者其它一些杂七杂八的信息。

 那么这时候我们就可以能过robots.txt 文件来控制网站在搜索引擎中的展示，robots.txt是一个纯文本文件，通过在这个文件中声明该网站中不想被搜索引擎 robots 访问的部分。

 如果你还不太了解 robots.txt，可以先看看SEO教程 href="http://www.seowindows.com/" target=_blank>免费SEO教程网 robots.txt的写法。

 先来看看带“*”的一种写法：

----------------------------------------------------------------------------------------

User-agent: *
Disallow: /ad*
Allow: /ad/img/
Disallow: /*.php$
Disallow: /*.jsp$
Disallow: /*.css$
----------------------------------------------------------------------------------------
这种写法允许所有蜘蛛访问，但会限制以“ad”开头的目录及文件，并限制抓取.php文件、.jsp文件和.css文件。其中 Disallow: /ad* 会连同附件目录（即你上传的图片、软件等）一起限制抓取，如果想让搜索引擎抓取img目录中的内容，需要将写上第三行“Allow: /ad/img/“。

 

再来看来较合理的一种写法：
----------------------------------------------------------------------------------------

User-agent: *
Disallow: /admin
Disallow: /content/plugins
Disallow: /content/themes
Disallow: /includes
Disallow: /?s=
Sitemap: http://www.seowindows.com/SiteMap/Article1.htm
----------------------------------------------------------------------------------------
采用这种写法允许所有搜索引擎抓取，并逐一列举需要限制的目录，同时限制抓取网站的搜索结果，最后一行代码是你网站的 Sitemap 路径，大多数搜索引擎都会识别它。

 如果对自己写的robots.txt不放心，建议你使用 Google管理员工具中的“工具 -> 测试 robots.txt”来对你的 robots.txt进行测试，确保你的修改正确。

14• 通过SEO优化提高淘宝网店的销量
淘宝网最新的统计到2009 年网上开店的星级的用户已突破 10 万个。像那些零零散散的淘宝卖家都在感叹没有人光顾自己的宝贝。现在淘宝上开店的人也越来越多，开通网店之后，我们可以投广告，但销费大。如何让花最少的钱又让顾客能找到你的宝贝呢，答案就是通过搜索引擎。

 具体方法：

 1 注册一个独立域名
 想要把网上商店做大、做出位，就不能使用淘宝给的二级域名。如： shop123456.taobao.com 这样的域名千篇一律，想要在搜索引擎上突出是很难的所以你得给你 网店 选择一个独立的域名？ 

 推荐域名后缀选择顺序优先： .COM / .NET / .CN /  .COM.CN / NET.CN 取名一定要简单好记，但.cn的域名最实惠，是最佳选择。 

 2 多交换友情连接 

 和同类商网站换连接，如做李宁的鞋子就可以和耐克的衣服交换连接，可以和阿迪的裤子交换连接等等。这个效果不只仅是顾客的流动，也能加强搜索引擎对你商店页面的抓取。当然不要和作弊的和非法的网站连接，那样会让你收到牵连。 

 3 选择合适的关键词：
 A 不要选择太广泛的词 

如鞋子这个关键词在 GOOGLE 上一搜索，约有 27,100,000 项符合鞋子的查询结果，显然竞争太激烈，如果使用休闲鞋或者某某品牌休闲鞋，那竞争会小的多也能给你带来真正的顾客，这样也可以选择长尾关键词来做。 

 B 使用和自己的商品或服务毫不相关的词 

那样做有时的确能提高网站的 访问量 , 但试想一个查找 " 手表 " 人 , 恐怕很难对你生产的鞋子感兴趣吧。既然你目的销售产品 , 那么靠这种作弊手段增加访问量的作法不只讨人嫌 , 而且毫无意义。所以要选择目标客户，提高转换率 

 C 一个页面不要涵盖太多的关键词 

关键字越多越好吗？其实不是涉及的关键词太多使你主要关键词难以突出，看似写了很多其实一个都不出彩。而且大量的关键词堆积很容易被视为作弊，被惩罚。所以 SEO 商店推荐：主页的关键词 4 个以内，标题字符数量不要超过 40 个（也就是 20 个汉字）提高页面关键词密度。 

淘宝店铺的关键词主要由店铺名决定；淘宝店铺的主题及描述主要由店铺名和前五个分类决定。

 

4 淘宝店铺中商品名称的设置 

 淘宝里单个商品的名称建议为 “ 店铺名 | 品牌 | 型号 | 名称 | 描述 ” 

例：广州爬山虎户外 |06 年新款 |Big pack/ 派格 |Voyag 45L| 登山包 | 女款 

 现在赶快行动起来吧，提高淘宝网店销量就在弹指之间，希望每个店长的生意都红红火火！ 

15• 博客优化过程的十二点总结
希望我在博客优化的过程中记下一些小心得能对大家有用，总的来说归结为以下12点，操作细节不做具体描述。

 1、从头开始优化，logo是SEO的一个关键元素，文字logo比图片更利于搜索引擎优化，我们也可以通过对背景 Logo 结合隐藏文字链接的方法优化。

首先，创建文字链接：

                                 
以下为引用的内容：            
<div id="logo"><a href="<?php echo get_settings('home'); ?>/" title="<?php bloginfo('name'); ?>">logo</a></div>[/pre]                   
   
接着，对此链接设定样式：
                                 
以下为引用的内容：            
#logo a{display:block;height:50px;width:100px;background-image:url(logo.gif);        background-repeat:no-repeat;text-indent:-1000em;}[/pre]                   
   
#logo 的高度和宽度可根据图片logo.gif 的大小设定。text-indent 使文字缩进 -1000em ，既隐藏了文字，又达到了 seo 的要求。
 

2、布局的语义化。搜索引擎并不能像访客那样很直观的去查看网页，它只能通过分析页面内的标记语言来理解网站的内容，所以，尽量简单、明了、规范的语义化网页是优化的一个很重要的手段。

 要注意在优化的过程中页面标记内的关键词数量，通常页面中h1拥有最高的权值，在一个页面中最好指使用1个h1来突出你的 内容，太多的h1会分散其整个页面的权重，对搜索引擎也是非常的不友好。搜索引擎对页面标记的检查也是从h1、h2、h3……这样检查的，所以丰富h1和 h2标记内的关键词很管用。

3、具有良好的用户体验和界面设计。这点非常重要，这些是很细小的技巧，是对设计的把握和访客心理的揣测。

4、页面的标准化。对用户来说，网站标准就是最佳体验。
5、使用sitemap和robots.txt。使用插件google xml sitemaps（http://www.arnebrachhold.de/projects/wordpress-plugins/google-xml-sitemaps-generator/）
6、和第2条所指出的一样，注释网页内的图片（增加描述），对图片的尺寸加宽高的描述都是很必要的优化。
7、固定链接。在优化方面，推荐将固定链接设置为/%postname%/格式，因为搜索引擎对固定链接的权重www.domain.com比domain.com高，domain.com比domain.com/xxx/高，domain.com/xxx.htm高。
 8、丰富的内部链接和外部链接。内部链接是搜索引擎蜘蛛爬页面的一个很重要的部分，应尽量使用文字链接，尽量不 使用js内的链接。好的内部链接可以整体提升站内搜索引擎的排名。有价值的外部链接对搜索引擎的排名也很重要，在寻找搜索引擎权重较高的外部链接的同时也 要注意两点：一是在内容中对外部链接的引用，这个也很管用，二是注意不要链接禁止搜索引擎跟踪的链接。我曾经在3个月通过内部链接加外部链接把一个博客优 化到了pr 6。

个人觉得对外部链接的优化虽然很有效，但是慎用，如果你的博客仅仅为了搜索引擎的排名而链了一大堆你都不甚沟通的博客的话，我觉得没什么必要，也没什么价值。做好内容是正道。
 9、分析博客的流量数据。我是通过google analytics分析的，google analytics很强大，我通过对页面的内容、关键部分点击、关键字、页面浏览来做优化，这部分我觉得需要去掉页面中那些无关紧要的鸡肋。

 网站优化也是减法的艺术，去除掉多余的无关紧要的部分，访客的浏览中心就会越靠近你想表现的内容。同时由于博客的特殊化，应该注意到数据分析仅仅是作为到分析和引用的 作用，有时数据不一定是很准确的，页面的其他部分等其他因素也会影响到数据的准确。
10、在wordpress中使用seo插件。这篇文章推荐了20款wordpress seo的插件http://www.mangguo.org/20-best-wordpress-seo-plugin/。
 

11、使用雅虎的yslow和google page speed并根据相关建议优化你的博客。针对优化的效果，可以使用这个小工具看一看http://www.ranknow.cn/。     

 12、使用优化网页速度的插件。越小的页面，对搜索引擎的优化更好，在wordpress上可以通过gzip对 页面及页面的组件进行压缩，除此之外，我的博客一直在用的4个插件，使用方便，对程序的兼容性和稳定性较好，占用服务器资源较少.

 推荐use google libraries插件（http://wordpress.org/extend/plugins/use-google-libraries/）可以在加载页面ajax和js时使用google libraries，gzippy 插件（http://wordpress.org/extend/plugins/gzippy/）是利用gzip的压缩功能提高访问速度的，wp widget cache插件（http://wordpress.org/extend/plugins/wp-widget-cache/）可以减少侧边栏sidebar 的数据库查询，db cache插件（http://wordpress.org/extend/plugins/db-cache/）可以缓存数据库来提速。


16• 出现“百度11位现象”我们该怎么办？
首先我们了解一下什么是“百度11位现象”？

 最近很多网站排名主要关键词的由原来的第一页突然降到了第二页第一位，而且一直持续稳定的停在这里。这对于针对百度的SEOER们是十分苦恼的问题，因为排名出现在第二页直接面临的是流量损失。出现这种现象让很多seoer们惊慌失措，不知道该怎么进行下一步工作。 

 出现百度11位排名现象一般不能在短时间内解决掉，都是要2到3个月的时间，为什么会出现这种现象：有三种可能，外部链接影响、内容影响、百度排名循环影响

 出现“百度11位现象”我们该怎么办？
 一、外部链接的平稳进行。
 切忌外部链接的大起大落，不能因为这次排名突然到了11位，就觉得自己外部链接做的不够，就在最近一段时间大肆增加外部链接，甚至购买链接，这样只能导致你的网站排名继续下沉。

 二、内部链接的逐步实施。
 

　　在这个外链为主的世界里，为何要谈內链呢?内部链接短时间内对网站的权重及排名没有明显的效果，但用长远的眼光来看，内链的作用也是不可以小视的。一个内部链接好的网站他的网页要遵循3步走原则，也就是从你网站A页到B页最多不要超过3步。具体内部链接怎么实施，就是一定要遵守用户体验和搜索优化两个的平衡关系。

 三、网站内容的原创更新。
 网站内容是整个网站的灵魂，坚持原创内容的更新，跟据自己的能力适当的调整更新力度。搜索引擎是一个喜新厌旧的家伙，你只有讨好了它才能靠它赚钱。所以seoer们不要因为百度的“11位”现象打乱你的阵脚，在外部链接，内部链接，内容上下好功夫，相信你的网站很快就会恢复。

SEO作弊：
1• SEO黑链还能盛行多久？
　什么是黑链？
 顾名思义就是以用不正当的手段在别人的网站挂上你的链接，通过网站程序漏洞、服务器漏洞拿到网站的webshell之后加入暗链(就是将链接文本的颜色做成与网站背景色一致，或者是通过隐藏层)这类网站一般管理疏忽，多见于ZF网、企业站，PR和权重都比较高。但这样做已经存在欺骗搜索引擎的嫌疑，已经构成了作弊。

 为什么这么多人会选择黑链呢?
 黑帽SEO黑链盛行，黑链往往以比较低的价格出售，一般的站长都能承担低廉的价格，使用黑链的大多数为比较热门行业：SF、医疗等暴利行业。

 黑链对网站排名真的有好处吗?
 其实试想一下，这么多权重高网站链接到你的站点，对自己的排名肯定是有好处的，黑链的好处就在于能够以低价买到高权重的链接，经过我的观察，我的竞争对手都已经购买大量的黑链，他们都购买了视频聊天这个关键字，排名都很不错。

 黑链最大的问题在于不稳定，黑链通过不正当手段挂在别人网站上，一旦网站管理员发现，即会去掉这个链接，对于搜索引擎怎么看呢?今天我在这个网站上爬到了这个链接，明天再来就爬不到这个链接，搜索引擎对于外链的态度是链接的时间越长，链接越有价值。要是这种情况频繁出现，搜索引擎会怎么想?这点大家自己去体会。

 那黑链到底用不用呢?如果你发现你的竞争对手已经大量使用黑链排在你前面好几页的时候，也许你不得不考虑黑链，选择黑链不要一次导入太多，上次看一个朋友一天导入了300多个黑链，网站不到3天就被GG K掉，一次导入黑链的数量应该控制在5---10个左右，制定好自己网站的外链策略，然后大量原创内容更新填充，选择黑链的时候也需要凭自己的经验去观察这个网站，是否管理得比较严格或者疏漏(我一个朋友做的一个黑链PR6已经3个月未掉)，尽最大努力做到外链的稳定。

 如果你是正规站，那就不用选择黑链，坚持更新和外链，是你网站发展的重点。如果垃圾站或者暴利行业网站想短时间迅速取得排名，可以购买黑链(比较黑链的投资成本低)，我能告诉你，控制好黑链的数量，排名很有效果。

 SEOER在互联网采用这种不正当的竞争，搜索引擎们也在不断的改进算法，会有那么一天，搜索引擎们对黑链的判断会变得很准确，所以，选择黑链并不是长久之道。

2• 风靡2009年的作弊手段——黑链
[image: image3.png]


我是黑链受害者”因为我站被百度KGoogl排名也下降严重)之前快照和收录都很正常，今天之所以说这么多来斥诉黑链。因为我没有任何 作弊手段，不论是有心无心的可是就在加了黑链后的第4天晚上，噩梦来了百度在4个小时之内完完全全的把我网站K真实自食其果，自作自受。

 这可能是2009年刮得最强劲的SEO作弊风－黑链惹的祸，现在每天站长碰面第一句就是黑了没”?说：黑了而且还被K，黑链简直就是一场可怕的梦魇。

 主要指的站点被黑客利用技术入侵，那什么叫做黑链呢?黑链顾名思义就是来路不正当的链接。并且取得权限，经过代码的添加，实现隐藏的一个或者多个导出链接，这样的方式是为了不让站长以及管理员发现链接的存在昨天才说过黑帽SEO也不一定那么坏，但是黑链还真的就那么“坏”说它坏的原因如下：

第一、由于是非法所以见不得阳光那么也只能以隐藏链接的形式寄生于寄主网站 ，隐藏链接于你于他都是有利的。

 第二、今天加的100个链接明天撤下的就只剩10个;明天又在另外的站补上几十个，再大后天又撤下，如此反复的折腾，搜索引擎该如何看待呢?

 为什么还有那么多的网站前赴后继，尽管黑链有如此之大的危害。死而后已?可见其还是有着巨大的诱惑力的

 第一、价格优势。买过链接的站长都清楚。相比之下黑链那算很“划得来”发现他都购买了而且效果不错，

 第二、效果优势。不少站长分析竞争对手网站的时候。自己不买就无法与其竞争了可是并不知道对手所承受的压力，就 如孙振耀说过的很多事情就像看本内容可能是违法内容，已修改。看的人觉得很爽，做的人未必。也许就在购买黑链的那一刻，开始为他行为埋单了

3• SEO利用链接作弊
常用的利用链接作弊的形式主要有以下几种，如果你不怕宝贵的网站被K掉，可以来做做实验。

 1、域名轰炸：

利用spider的特性，故意把内页变成泛域名，然后把大量的泛域名提交给搜索引擎。

 2、链接工厂：

注册若干不同的域名来构建链接工厂提高目标页面排名，并欺骗搜索引擎这些链接页面分属于不同拥有者。

 3、桥页：

通常是大量关键词及链接的集合，桥页的编写目的，是为针对特定词组进行排名，然后将用户链接至实际推广页面，有的甚至只是为了推广某个网站首页，多加了无数个外部链接。

 4、重定向：

最常见的欺骗性重定向技术，就是通过欺骗性重定向使用户访问另外一个网站或页面。一般利用 HTML刷新标识(Meta Refresh)来实现。大多搜索引擎都不会索引使用该标识的页面。如果你使用刷新标识来检测浏览器或分辨率，那么就请使用javascript，且尽可能延长重定向时间。如果一定要使用重定向功能，那么请务必确保刷新周期不少于10秒钟。 

 另一种情况就是当用户打开一个网站，该网站声称其网站已移至新域名下，并请用户点击新域名链接进入网站。但当用户进去后才发现，这个链接是一个“会员”链接或与原网站毫不相干的网站。这也属欺骗性重定向行为。

4• 了解Google PR 劫持
什么叫PR劫持    就是用欺骗的手段获得较高的PR值显示。

 Google PR 劫持方法 
 （希望大家不要以身拭法）搜索引擎在处理301和302转向的时候，都是把目标URL当作实际应该收录的URL。所以如果你从域名A做301或302跳转到域名B，而域名B的PR值比较高，域名A在PR更新后，也会显示域名B的PR值。最简单的就是先做301或302跳转到高PR的域名B，等PR更新过后，立刻取消转向，同时也获得了和B站相同的PR值。这个做假的PR显示值至少维持到下一次PR更新，一般有两三个月或更长的时间。

 更隐讳的办法是，通过程序检测到Google蜘蛛，返回301或302转向，对普通访问者和其他蜘蛛都返回正常内容。这样我们看到的是普通网站，只有Google会看到转向。比如下面这段代码就可以达到这个效果:

ASP下的301重定向
 <%@ Language=VBScript %>
<%
Response.Status="301 Moved Permanently"
Response.AddHeader "Location","http://www.chenghai.cc"
%>
 PHP下的301重定向
 <? 
Header( "HTTP/1.1 301 Moved Permanently" ) ;
Header( "Location: http://www.chenghai.cc" );
?>
ASP.NET下的301重定向
 <script runat="server">
PRivate void Page_Load(object sender, System.EventArgs e)
{
Response.Status = "301 Moved Permanently";
Response.AddHeader ("Location",http://www.chenghai.cc);
}
</script>
 

这几种手段得到的PR值，都不是自己域名真实的PR值。（一般这样得到PR值的人的目的也很明显，就是为了卖链接，卖PR。但是,这种网站上的链接对PR值没有任何贡献。）

 下面给出目前比较常见的判断PR劫持的办法

　　方法一：PR检测网站http://checkpagerank.net。

    方法二：看Google的网页快照，Google快照和你看到的网页不是同一个网站，(一般网站标题和logo都会显示出来)，就非常可疑了，网页快照里面的那个网站就是PR劫持的目标网站。

 该方法的缺陷：只要该网站劫持结束后更新到自己的网站，Google会重新收录新网站，那这个时候就看不出原来网站的痕迹，那就无法确认PR是否劫持，更无法知道劫持的哪个网站了。该方法只适用于劫持目标网站后转换到自己的网站不久。

   方法三：

　　查看反向链接，再根据反向链接来判断真实的网站是哪个。比如： xxxxx.com的PR是4，而it.xxxxx.com的PR是6，虽然这个是真实性是比较大，但是检查发现，it的二级域名疑似PR劫持。登陆google，在搜索框中输入：link:it.xxxxx.com，搜索结果中的网站就是向该网站提供反向链接的，任意打开一个，在里面查找it.xxxxx.com的链接，没有发现。再随机找几个，依然没有发现，这就说明该站的PR是劫持的(多找几个网站可以增加这个判断结果的可信度)。

   确定了该网站是PR劫持，下面就查找该网站劫持的哪个网站的PR，可以这样做：看link出来的结果中哪个站的结果比较多，一般就是这个网站。因为link的结果中与被劫持PR的网站link是一样的，而被劫持PR的网站内页链接到主域名的比较多，所以一般结果比较多的那个站就是被劫持的网站。我们在刚才的结果中看到有大量的来自it.com.cn的内容，所以初步判断该网站是劫持的it.com.cn的PR。验证刚才的判断结果，方法很简单。用link:it.xxxxx.com和link:it.com.cn比较，如果是一样的，那就说明判断是正确的。在google中输入link:it.xxxxx.com，看查询结果;再输入link:it.com.cn，看查询结果。两者搜索结果完全一样，所以可以肯定的说，it.xxxxx.com是劫持的it.com.cn的PR。 

 另外一个值得注意的是，在寻找和买链接的时候，如果对方炫耀的就是高PR值，都要非常小心。建立链接应该以内容的相关性为最主要的考量，PR高低对实际排名影响没有很多人想象的那么重要。

5• 降低网页相似度的五种办法
最近有人问到怎么降低网站相似度的问题，

大家都知道做网站内容才是王道，但是真正能做到每天都坚持写原创文章的人很少，更多的是去转载别人的文章。通常我们是不主张这样做，因为关于版权就是一个很大的问题，再说搜索引擎也很反感这种做法。

        下面只是介绍一下怎么避免页面相似度太高造成的不良影响。
如何避免GOOGLE的法眼来降低相似度得到更多的重视呢？

        其实方法很简单：

      方法一：原创法，这个不用说了吧，大家都知道的：）

      方法二：拆分法
　　把原有连续的文章，平均的截取成为2段3段或是更多。
　　好处：降低相似度、提高访问者浏览的速度、增加页面访问量
　　缺点：文章无法连续浏览，原有的一次性浏览变得繁琐，同时对Title标题的优化也有一定的不利，因为会有重复。不过数量较小的情况下不会有什么大碍。

方法三：增添法
　　把每一个段落的结尾和文中都增加一段话，可以是注释，提示，调查，或是其它文章的推荐。
　　好处：进一步降低相似度，给可以更多讯息。

      方法四：替换图片法
　　把一些没有实际用处的词使用优化的GIF图片代替。
　　优点：不干扰关键词布局、不干扰用户体验、不影响浏览和加载速度、有效防止被采集。
　    方法五：插入图片法

　　在文章中插入图片也能有效的降低相适度。

      使用：网页相似度查询工具 

6• 通过隐藏文本和链接作弊
隐藏文本和隐藏链接：在网页上放置许多文本和链接，并对其隐藏，使浏览者看不到这些文本但是搜索引擎可以抓取到，从而欺骗搜索引擎对网页关键词的判断。这些手段包括：

 

1、将文本和链接的颜色设置与背景一样  
2、将文本堆积在图片后 
3、使用 CSS 隐藏文本，如：字体大小设置为0  
4、通过 CSS 隐藏链接，如：链接的像素为1 
5、把链接隐藏在小字符里，如：逗号等

 隐藏文本和链接的SEO作弊(黑冒)手段不同于Cloaking-障眼法和关键词叠加，但同样可能导致你的站点被搜索引擎封掉，所以要注意避免。 

 如果你的站点因为这个错误而被搜索引擎删除了，则清理完隐藏文本和链接后，重新向搜索引擎提交网址，过段时间应该可以重新获得收录和排名。

 对于Google，你可以通过注册并使用Goole网站管理员工具获得帮助.
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7• 域名轰炸作弊
作者：佚名    教程来源：本站原创    点击数： [image: image4.png]
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域名轰炸:

英文称：domain spam

 一般站长手上都会有很多域名，大多数人都将这些域名指向一个主站，用来增加主站的PR。如果这些域名都有自己独立的网站则没太大关系，但如果所有域名都指向主站的内容，或者都是重复的页面，这样就会被搜索引擎认为是一种作弊（黑冒）行为。搜索引擎对于这种域名轰炸行为一般都会采取删除“子站”做为惩罚，情节严重者，主站也会受牵连。

8• 利用Meta作弊
Meta作弊法是针对原本是用来传达给搜寻引擎情报的Meta标籤进行作弊的方法。

 Meta作弊法例子：

　没有在本文中出现的关键字描述

　堆积大量的关键字

　同一关键字重复很多次

 这几情况很多网站会犯，此行为不只是作弊而已，还有可能会让网站的SEO关键字出现频率等降低，所以要十分注意。

 在过去它作为垃圾索引（Spamdexing）的一种方法被广泛利用，严重影响搜寻结果的表示，而现在搜寻引擎不是无视于它，就是把它视为不重要。

 所以现在即使是利用meta标识的discription和keywords，几乎是不会影响搜寻结果的表示排名。大多数的搜寻引擎现在只会将它当作是一般文字叙述来读取。利用Meta作弊法还可能遭到搜寻引擎的处罚。

 顺带一提，有些搜寻引擎会将meta标问识的discription当作说明文来使用，所以meta标识的discription还是需认真填上适当的说明文。

9• 搜索引擎公开对作弊的判定条件
SEO作弊形式多样，比如：域名轰炸、弹出新窗口转向、利用隐藏、链接养殖场等等，等等

现在各大搜索引擎对于SEO作弊的判定条件已经给予明确规定，下面主要介绍百度和谷歌：

 百度对作弊的判定条件
    在网页源代码中任何位置，故意加入与网页内容不相关的关键词。

　　在网页源代码中任何位置，故意大量重复某些关键词。即使与网页内容相关的关键词
　　故意重复也被视为作弊行为。

　　在网页中加入搜索引擎可识别但用户看不见的隐藏文字。无论是使用同背景色文字、超小字号文字、文字隐藏层、还是滥用图片ALT 等方法，都属于作弊行为。

　　故意制造大量链接指向某一网址的行为。

　　对同一个网址，让搜索引擎与用户访问到不同内容的网页(包括利用重定向等行为)。

　　作弊行为的定义是针对网站而不是网页的。一个网站内即使只有一个网页作弊，该网站也被认为是有作弊行为。

　　有链接指向作弊网站的网站，负连带责任，也会被认为是作弊(但是，作弊网站上链接指向的网站，不算作弊)。

 Google 对作弊的判定条件
   使用隐藏文本或隐藏链接。

　　采用隐藏真实内容或欺骗性重定向手段。

　　向 Google 发送自动查询。

　　使用无关用语加载网页。

　　创建包含大量重复内容的多个网页、子域或域。

　　创建安装病毒 (如，特洛伊木马)或其他有害软件的网页。

　　采用专门针对搜索引擎制作的“桥页”，或采用如联属计划这类原创内容很少或几乎没有原创内容的“俗套”(cookie cutter) 方式。

　　以上这几点都是百度和google公开的SEO作弊方式，要成为一个成功的SEOer，就不能采取这些手段，而需要拥有一套属于自己的SEO方式。

　　最后总结下，SEO只要坚持，不要使用这些黑帽作弊手法，相信你的SEO之路将会越走越远!

10• 解读8种惯用的黑冒技术(black hat)
black hat-黑冒是什么意思: 简单解释就是是指利用搜索引擎漏洞作弊。

 一些主要的黑冒手法

 1. 关键字堆积

 所有企业seo在不知不觉中就经常犯的毛病，总是认为加大网站的密度对网站优化很有帮助，现在搜索引擎已经把关键字堆积识为做弊了。

 2. 隐藏文本

 隐藏包括隐藏关键子、隐藏锚文本。这一点明眼的人一看就知道这方法绝对不好，但是就是有些企业seo用这方法来增加网站排名，对于这点我不想多说废话，我就是之说一句话，不要把搜索引擎认为是傻子，你知道的它也知道，还是规规矩矩的来吧！

 3. 链接群发

 惯用招数，可以说都老的掉牙了，但是现在google对这群发抓的不严，适当的群发可以增加网站排名了，但这样群发的东西一旦发现，后果会很严重的。

 4. 隐藏链接

 隐藏链接一般被SEO用在客户网站上，通过在自己客户网站上使用隐藏链接的方式连接自己的网站或者是其他客户的网站。

 5.链接工厂

 链接工厂”(或称“垃圾链接机制”) 由大量网页交叉链接而构成的一个网络系统。

 6. 桥页

 桥页(Bridge Page),又叫“门页”（Doorway/Portal/Jump/Entry Page），是SEO href="http://www.seowindows.com/seojq/200907/46.html" target=_blank>黑冒SEO的一种手段。是指为某些关键字特别制作的页面，专门为搜索引擎而设计，作用是提高一些特定关键词在搜索引擎中的排名，这些词的共同特点就是拥有很高的搜索量，而利用这样的词从而吸引到大量的流量，而后重定向至另一域名或网页即真实的网站以带来流量。这个方法之所以能够存在的原因是搜索引擎的Spiders往往忽略对那些自动重定向到其它页的页面的检索。对于门页和桥页，搜索引擎已经有了比较成熟的判断机制，尽管网络上仍旧偶尔会出现这样的网页，但是与之前相比，已经有了很大的改善。

 7. 鬼域(Shadow Domain)

这是最常见的欺骗性重定向技术，通过欺骗性重定向使用户访问另外一个网站或页面。一般利用 HTML刷新标识(Meta Refresh)来实现。大多搜索引擎都不会索引使用该标识的页面。如果你使用刷新标识来检测浏览器或分辨率，那么就请使用javascript，且尽可能延长重定向时间。如果一定要使用重定向功能，那么请务必确保刷新周期不少于10秒钟。

 8. 欺骗点击链接

另一种情况就是当用户打开一个网站，该网站声称其网站已移至新域名下，并请用户点击新域名链接进入网站。但当用户进去后才发现，这个链接是一个“会员”链接或与原网站毫不相干的网站。这也属欺骗性重定向行为。 
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SEO关键词优化：
1• 如何选择关键？关键字选择有什么技巧？
如何选择关键字？关键字选择有什么技巧？一直是大家讨论的话题这个问题是大家对一个站点进行seo首先需要考虑的.一直没有太好的结论.主要是大家做站的目的和角度不同. 
(1) 核心关键字 
只要是站长应该都能说出自己的核心关键字.不过建议站长不要高估自己能力.有的朋友加了我QQ问,想把"手机"优化到第一页怎么办?我劝你还是把时间节省 出来.因为很多热门关键字已经被一些权威站点或者百度竞价垄断.不过你可以选择其他的相关的做核心关键字.比如"手机游戏","手机图片"等等. 
(2) 相关关键字 
这个大家不难理解,因为各个引擎都提供的相关的提示.百度,雅虎,谷歌都有相关搜索,而且雅虎还有一个热门搜索,显示近期常用的相关词语.大家可以把相关 关键字做为网站的分类栏目.做为分类栏目好处是可以突出关键字,让其他内页辅助,并且可以在网站内多次合理的出现.稍微细心的朋友都会发现,很多时候页面 里无相关内容,只因为分类栏目与搜索的关键字相同,却出现在搜索结果里. 
(3) 长尾关键字 
seo爱好者应该都对长尾理论有一定的了解.长尾关键字方便用户快速找到自己需要的内容,比如"2007年最新seo教程"就属于典型的长尾关键字.大家 选择长尾关键字,不能根据自己的搜索习惯进行.首先要考虑用户,分析一下他们一般如何去搜索,然后才能确定和你网站内容最符合的长尾关键字.大家不要忽略 长尾关键字的作用,尤其是商业站点.这样的流量最有价值. 
(4) 错误关键字 
有的用户使用搜索引擎时,出于无意输入的关键字是错误的,很多网站站长有时候经常讨论这个问题,这个是个小技巧.如何合理运用才能起到作用呢?在不影响网 站整体形象下,我们可以多做几个相关的页面,标题和内容里出现几次.至于选择什么关键字来做错误关键字,这个要根据自己站点来定.比较典型的就是我所在的 地区名字"菏泽",甚至于有的出版物和政府站点也是使用的错字"荷泽". 
(5) 生僻关键字 
你可以自己根据自己的网站内容,寻找一些相关的,但是很少被人使用的关键字.虽然这类关键字带来的流量很小,不过排名容易上去,也许一个页面,被收录后当 天就能排在第一页.补充一些相关页面比制造一直垃圾页面更能带来流量.尤其是对于一些地方站,行业站来说,这个是个比较好的方法.我有个网站,在来路统计 里看到,某个生僻关键字一个月才被搜索几十次,但是所有的生僻关键字加一起,却占据了10%.


2• 长尾关键词 另类的运用
相信许多站长朋友都在研究热门关键词，一般来说，长期热门的关键词都非常难做，比如“QQ”。而大部分站长优化的都是一些长尾关键词，比如“QQ个性签名”、“QQ去首页”等。但是比较好的长尾关键词做的人也多，当然也难获得一个好的排名。这个时候，我们不妨把眼光放开一点，做一些另类的、非常规的关键词。这里seo教程网就跟大家分享一下另类关键词的优化技巧：

 最近腾讯微博内测之中，关于腾讯微博邀请码的搜索比较热门。想必许多站长已经采取了相关行动了吧。可以肯定得说，取得良好效果的肯定不多。为什么呢?正因为这是“正规”的做法，做的人多，人家比你优化得更好，人家比你权重更高，自然就比你排名更靠前。因此，越是正规的做法，越是不能获得好的效果。这个时候，你的思维需要更活跃一些，更偏离常规一些。比如下面这个例子，就能很好地说明问题：

 今天听一个朋友说他最近两天从谷歌来的流量猛增，完全是靠一个关键词“QQ微博邀请码”。我一听就后悔了，当初自己优化了“腾讯微博邀请码”，怎么就没想到还有一个“QQ微博邀请码”呢。显然，相对于“腾讯微博邀请码”，“QQ微博邀请码”这个关键词是非正规的。做为对互联网非常了解的站长们来说，谁会去百度一下“QQ微博”呢?太违常理了吧，然而我们不要忘了，不是所有人都对网络如此了解，我们网站的客户不是主要来自站长，而是更多的普通人。既然如此，“QQ微博”又何尝不能成为别人的搜索目标呢?更进一步说，“QQ微博”又何尝不能成为我们的优化目标呢?

 以上只是个例，抛砖引玉，希望你能不要只懂得跟风，否则你会输得很惨! 

 许多有违常理的“关键词”都能成为大量人群的搜索目标。因此，作为站长，我们不能只把眼光局限在“常规”方面，“容易被搜索”而“不容易搜索到的”才是最好的最应该去优化的“关键词”。

3• GOOGLE关键词优化技巧
GOOGLE一般只对<title>前7个关键词感兴趣，字数也是大约30个字内。这个和百度差不多，不再多说。

GOOGLE一般只对网页<meta  name=description  之间描述内容前70个字内关键词纳入搜索结果进行筛选，超出部分一般对优化没什么作用。GOOGLE在搜索结果筛选时对网页描述内容的关键词比百度少30个字左右。GOOGLE搜索结果除这之外还侧重于网页内容，如果从标题和描述找不到合适结果，有时会从网页内容抓取部分关键词纳入搜索结果筛选，只不过优先搜索标题和描述。

 

综上所述，百度和GOOGLE对标题和描述的内容比较重视，所以我们在做网站关键词优化时首先要做好这两个地方的关键词优化，能让你网站迅速进入行业前列，提高被搜索引擎抓取到的机会，给你带来更多的访问量。综合两个搜索引擎的特点小结一下，网页标题title关键词不要超过6个，文字长度不要多于30个字;meta 描述内容在70–100个字之间，在写描述时把重点推广的关键词靠前，标题没表达完的关键词在描述里补充。

4• 百度关键词优化技巧
百度一般只对<title>前5个关键词感兴趣，所以你在优化TITLE关键词时最好不要超过5个关键词，写多了也没用，百度在搜索结果筛选关键词时根本不会考虑第6个关键词之后的关键词，并且优化关键词过度还会造成作弊嫌疑被K的风险。经过站长xrnic长期摸索研究，百度对关键词的字数也有限制，<title>的关键词字数一般不要超过30个字，超过30个字后的关键词一般不会纳入搜索结果。

 百度会将<meta  name=description 之间内容的前100个字内关键词纳入搜索结果筛选，所以在设置描述时文字不要多于100个字，要简明扼要的描述网页要宣传推广的重点内容，在写描述时要注意技巧，将重点推广的关键词写在前面，有利于搜索引擎优先抓取到关键词排到搜索结果前面;如果在TITLE关键词没有表达完的关键词可以在描述里将他放在前面，这样可以让TITLE关键词和description关键词互补，将网站关键词优化的范围更广一些，更有利于增加网站在更多的关键词中被搜索引擎抓取到的机会，有利于提高网站的流量。

SEO观点
1• SEO主机能解决SEO服务市场混乱局面？
近年来，SEO服务成了IT行业一个炒得十分火热的时髦概念，但目前SEO服务在国内毕竟根基尚浅，从业者鱼龙混杂，目前还没有一套成型的市场标准来指导SEO服务行业进行必要的规范。由此引发的是SEO服务市场价格混乱、服务质量参差不齐等诸多病症。

 无规矩不成方圆，SEO从简单的title包含关键字以及关键词堆积、门页等作弊方法发展到如今的技术系统化、规范化，SEO确实开始在国内变得成熟起来。但这种成熟指的只是技术层面上的成熟，SEO服务行业想要在国内发展壮大，必然要经历改革的阵痛。一套行之有效的行业准则必不可少。市场走上正轨，行业才能持续发展，规范市场价格、专业长效服务，才是促使SEO服务行业健康发展的基本守则。

 SEO主机诞生
 SEO主机产品是将SEO优化技术与虚拟主机空间服务有机的结合在一起。在为网站客户提供虚拟主机空间产品的同时提供SEO优化服务。这样一来不仅为能为顾客节省一笔开支，并且由于合作关系的持续，其服务的长期性、专业性也得到了保证。

　　SEO主机产品不仅能以低廉的价格向客户提供SEO优化、虚拟空间租用的双重服务，并且由于两者的结合，在为顾客进行SEO优化的同时能够更准确的找准关键词，提高优化效率，并且在进行SEO优化的过程中能严格限制一些恶意站点，让客户的网站不会受到连带影响。

 SEO服务产品化
 说到底，SEO优化服务毕竟是一项虚拟技术，其服务有效率往往取决于技术人员的个人学识和对搜索引擎规则的领悟。产品可以估价，学术却很难，因此SEO服务市场往往出现漫天要价的情形。但一种没有准则的市场经济滋生的必然是暴利和恶性竞争，其导致的结果是SEO服务市场竞争越来越激烈，客户却对SEO服务越来越失去信心。长此以往，SEO服务市场将面临崩盘。

　　新标准，新前景
 现在尚且不能断言SEO主机产品是否完美无暇。但可以肯定的是至少提出了一种解决SEO服务市场混乱局面的有效方针，那就是将服务产品化。而这个思路必然引起整个行业的关注。顾客显然更喜欢明码实价的东西，SEO主机将定为SEO服务的新标准，产品市场规范化是必行之路。

2• 做SEO必须先忘记SEO
记得某个资深人士也曾经说过“忘记SEO” 的理论。简单的解释一下，忘记SEO就是说我们不要为了SEO而去做SEO优化，SEO思想必须要贯穿到整个建站以及维护的过程之中，这样才是最好的网站优化。要在无形之中形成一种规范，那么网站优化也就完成了。

那么，什么样的SEO思想才是可取的呢？才可以使自己的优化得到一个满意的效果？

1、始终将用户体验放在第一位。说到底，我们做网站不是为了给搜索引擎看的而是给用户看的。站点受到用户的青睐才算是一个真正的网站。

2、时刻记住原创内容的重要性。很多人说伪原创也可以，其实这种观点是不正确的。百度有时候比人聪明的。过多的伪原创只会加大被百度惩罚的危险。

 3、学会分析竞争对手的网站。看竞争对手的网站是怎样来设置目录结构和关键词的。查看竞争对手的相关信息可以让你获得更多的SEO思想。比如，上海六维SEO目前正在操作的一个网站在百度排名第二，而排名第一的那个站其实是个很垃圾的站，内容都是固定不变的，永远都不会更新。几乎也没有外链。于是笔者试着分析了一下发现，该站点的域名注册时间很早。这也说明了一个问题，那就是搜索引擎对于站点的排名是与站点建立时间有关系的。

 4、注重网站的外链的质量。很多SEO人士都清楚这一思想，并且有一些人认为SEO就是增加网站的外链。这种SEO思想就是不对的了。外链固然很重要，但是高质量的外链才是更重要的。比如，一个高权重的网站给你做一个外链，要比十个低权重的网站给你做外链的效果好得多。

 5、SEO是一种坚持。要做好SEO优化，切不可三天打鱼两天晒网。一定要持之以恒才能达到最终目的。也才能得到搜索引擎和用户的信任。

3• 提高网站用户粘度必须改变网站环境
广义的用户粘度指的是用户对网站的重复使用度（依赖度、忠诚度），和用户迁移成本基本成正比。简单说是指个体用户对于社区内某个或某些特定人群的交互的依赖性，而不是对某个社区产品或功能应用的依赖性。

　　而网站运营的工作具体表现为网站策划、产品研发、网络营销、客户服务、市场推广等。作为网站运营部门，我们不得不面临一个问题，就是怎么提高网站会员的粘稠度，通常粘度越高的网站越能体现价值，因此怎么提高用户粘度是网站运营的首要任务之一。 

 针对提高用户粘度，网站必须解决 网站环境问题 

  90％用户是第一次来，怎么留住用户是重中之重。 

 “经常去天涯的人尽管都知道天涯的界面不好看，功能不太好用甚至有点生硬，却不自觉的沉迷于其中。这是因为天涯给了大家一个非常公平自由参和的言论环境。天涯的文化环境之深厚，也是让人着迷的地方。天涯目前七周年，只是简简单单一个帖子作为庆贺，低调的不得了，不过众多潜水的活跃的爱找事的原创的一干人等都在里面动情的衷心祝贺，让人感动的同时，也深刻感受到天涯的环境对人潜移默化的影响。 ”

 这就是网站环境的力量，超出了页面，功能，技术，服务，在这种环境下，非常多人能够忍受错误和不便。他们所喜欢的就是这里的环境，同时也喜欢这个环境下的人和事。出色的网站，不依靠强大的技术、全方面的功能、周到的应用、漂亮的页面和SEO优化，而是为用户创造一个可接受的网络环境并因为这个环境的作用而留下用户。 

 

    怎么改造网站环境？ 

　　1、考虑并亲身了解网站的目标人群，喜欢在什么环境下的网络生活 
　　解决方法：改版调查，需求调查 

　　2、用一句最简单的话说明网站的氛围，说服自己和团队，然后围绕这个氛围去工作 
　　解决方法：统一网站对外口号，统一频道口号 

　　3、不要先急着告诉别人你的业务是多么的好，要先让别人觉得这里的气氛非常好 
　　解决方法：设置体验帐号，无需注册直接进入 

　　4、找几个从来没有看过网站的目标用户，来让他们说说呆在这里是什么感觉 
　　解决方法：具体用户调查，从qq群里找 

　　5、到自己最喜欢并能够经常去的网站，想想这个地方到底是什么吸引了你，让你留连忘返？
解决方法：改善页面风格，内容形式，线上活动等 

     总结： 

　　每天收集一些会员的反馈，同时在会员的MSN群和QQ群上去沟通交流，此外，到一些同类型的网站去使用他们的产品或服务，并且看看其网站会员的一些反馈，并收集起来。定期把收集到的会员反馈及后台的数据结合起来分析，整理可执行的改进计划，实施并完善我们的服务或产品。

4• 百度SEO教程：影响baidu排名的几个潜规则
曾经对baidu排名做过一些试验，个人认为影响百度排名顺序大致有以下几种非网站内容因素: 

 

　　 1.知名站点
　　 2.联盟成员
　　 3.非商业站点
　　 4.页面的更新时间
 

分析:

          1.搜索程序是怎么确定一个网站是不是知名站点呢?我想大概和以下几个因素有关:

　　 A.站点的收录数量

　　 B.站点的外部链接 (也就是baidu所谓的web超链分析法)

　　 C.站点的访问量 (这一点有争议，业界一般认为排名和网站的流量无关)

　　 2.成员站点的解释(主要指baidu的一些合作伙伴，tom、qq之类的，然后就是搜索联盟，一些盗用baidu数据库的程序也会沾光，比如网人的程序，以及playcomputer 这个著名的作弊站点

　　 3.似乎因为竞价排名的问题，baidu对商业站点很不友好

　　 4.页面根新时间，baidu很在意这个，也是，搜索引擎不可能把一个几月前的页面排 在 很靠前的位置

　　 结束语:国内搞搜索引擎优化的人，大都是针对google做SEO，而不敢去做baidu优化排名，因为baidu的人工干预性很强。

seo资料：名词解释
1• 什么是SEM
SEM是Search Engine Marketing的缩写，中文意思是搜索引擎营销。SEM是一种新的<网络营销形式。SEM所做的就是全面而有效的利用搜索引擎来进行网络营销和推广。SEM追求最高的性价比，以最小的投入，获最大的来自搜索引擎的访问量，并产生商业价值。

 SEM可以在搜索引擎中进行品牌的维护，将品牌的负面信息尽可能少的呈现在搜索用户面前，可以预防竞争对手在网络上恶意的诬陷。同时可以在进行正面和商业信息的推广，进而达到品牌推广的目标！

　　SEM的服务主要有4种方式：
   一、 竞价排名，顾名思义就是网站付费后才能被搜索引擎收录，付费越高者排名越靠前；竞价排名服务，是由客户为自己的网页购买关键字排名，按点击计费的一种服务。客户可以通过调整每次点击付费价格，控制自己在特定关键字搜索结果中的排名；并可以通过设定不同的关键词捕捉到不同类型的的目标访问者。 

　　而在国内最流行的点击付费搜索引擎有百度，雅虎和Google。值得一提的是即使是做了PPC（Pay Per Click，按照点击收费）付费广告和竞价排名，最好也应该对网站进行搜索引擎优化设计，并将网站登录到各大免费的搜索引擎中。

　　二、 购买关键词广告，即在搜索结果页面显示广告内容，实现高级定位投放，用户可以根据需要更换关键词，相当于在不同页面轮换投放广告；

　　三、 搜索引擎优化（SEO），就是通过对网站结构、关键字选择、网站内容规划进行调整和优化，使得网站在搜索结果中靠前。 搜索引擎优化（SEO）又包括网站内容优化、关键词优化、外部链接优化、内部链接优化、代码优化、图片优化、搜索引擎登录等。

　　四、 PPC 为 Pay Per Click的缩写 PPC是英文Pay Per Click的缩写形式,其中文意思就是点击付费广告。

 目前，SEM正处于发展阶段，它将成为今后专业网站乃至电子商务发展的必经之路。 

 SEO是属于SEM的一部分，是实现SEM搜索引擎整合营销的一种手段。

2• alt和title属性
发现有很多人经常会混淆alt和title这两个属性，这里我分别解释一下他们各自的作用，如何去用它们。

 alt属性
 alt属性为不能显示图像、窗体或applets的用户代理（UA），alt属性用来指定替换文字。替换文字的语言由lang属性指定。

 Alt属性（注意是“属性”而不是“标签”）包括替换说明，对于图像和图像热点是必须的。它只能用在img、area和input元素中（包括applet元素）。对于input元素，alt属性意在用来替换提交按钮的图片。比如：<input type="image" src="image.gif" alt="Submit" />.

使用alt属性是为了给那些不能看到你文档中图像的浏览者提供文字说明。这包括那些使用本来就不支持图像显示或者图像显示被关闭的浏览器的用户，视觉障碍的用户和使用屏幕阅读器的用户。替换文字是用来替代图像而不是提供额外说明文字的。

 至于替换文字的长度，看看WCAG 2.0（网站内容可用性指南2.0）是怎么说的：

Alt属性值得长度必须少于100个英文字符或者用户必须保证替换文字尽可能的短。

 title属性
 title属性为设置该属性的元素提供建议性的信息。

 title属性可以用在除了base，basefont，head，html，meta，param，script和title之外的所有标签。但是并不是必须的。可能这正是为什么很多人不明白何时使用它。

 

使用title属性提供非本质的额外信息。大部分的可视化浏览器在鼠标悬浮在特定元素上时显示title文字为提示信息（tool tip），然而这又由制造商来决定如何渲染title文字。一些浏览器会将title文字显示在状态栏里。比如早期版本的Safari浏览器。

 title属性有一个很好的用途，即为链接添加描述性文字，特别是当连接本身并不是十分清楚的表达了链接的目的。这样就使得访问者知道那些链接将会带他们到什么地方，他们就不会加载一个可能完全不感兴趣的页面。另外一个潜在的应用就是为图像提供额外的说明信息，比如日期或者其他非本质的信息。

 title属性值可以比alt属性值设置的更长。不过要注意的是，有些浏览器会截断过长的文字（比如工具提示或其他）。比如Mozilla核心的浏览器只能显示最先的60个字符。

3• 搜索引擎指令：link和domain
link：
1. 在百度里，link 并不是指令，只是一个关键字。搜索link:www.seowindows.com 结果是包含"link:www.seowindows.com "这样一个关键字的网页，与普通关键词的搜索没有不同。并不是返回反向链接结果。

 2. 在Google里，是查找反向链接的指令，返回结果只是所有反向链接的少部分。推荐使用Google网站管理员工具查网站反向链接。 

 3. 在Yahoo里，也是查找反向链接的指令，但需要以 "http://"开台，如：link:http://www.seowindows.com 注意：域名加与不加"www"结果是不一样的。

 domain：
 1. 百度，查网页内容中包含某关键词。如：domain:www.seowindows.com搜索结果是包含关键字词组（www.seowindows.com）的所有网页。同理，domain:seo 指的是包含seo的所有网页，与直接搜索 SEO 相似。如果要查找有多少个网页内容中包含你的网址，domain可以派上用场。 

 2. Google，domain 并不代表一个指令。只是一个普通的关键字。 

 3. Yahoo，与 site 一样。查找域名下的所有收录网页。

4• 了解什么是SPAM
经常看到SPAM这个词，但始终不知道它的意思，只好google一下

 什么是SPAM呢？

 SPAM，最初是一个罐装肉的牌子。对于这个牌子名字的来源有很多解释，官方版本说，它是”Specially Processed Assorted Meat”特殊加工过的混和肉。当时这种SPAM肉有段时间非常普及，无处不在，到了令人讨厌的程度。到了1970年，Monty Python剧团上演了个很流行的Sketch comedy（一种短小的系列喜剧）就叫“Spam”，剧情是说两位顾客试图点一份没有SPAM的早餐，但不能得逞。

 现在人们就用Spam来称呼互联网上到处散布垃圾广告消息的现象。

5• 什么叫网站地图 

什么叫网站地图？

 网站地图（Sitemap）指明了一个网站的结构、栏目和内容说明等基本信息的索引网页，当搜索引擎蜘蛛爬到你网站后可以快速了解你网站的内容。

 正常的网站地图实际上并不是一个图片，而是一个清晰地列出了网站各个栏目、网页及其相互链接关系的静态网页，并且通常以“sitemap.XML”为文件名，放置在根目录下。是为了让你的站点更好地被收录。特别是当你的站点内容层次比较深，或者包含许多通过js或提交表单才能获得 URL 时，Sitemap可以帮助搜索引擎机器人抓取原本不好获得的 URL。

 对于网站地图的制作我们可以通过Google 网站管理员工具在线制作网站地图并向Google 提交

 如果你的站点很简单、每个页面均可以通过 html 链接到达，且层次不超过三层，则不用 XML Sitemap 也会被全部收录。提交Sitemap可以帮助你的站点更好的被收录，但如果你的站点存在内容或操作上的问题，同样不会被收录。绝对不会因你提交了正确或错误的Sitemap 而惩罚你的站。

 为什么要建网站地图呢？点击查看
SEO入门：
1• nofollow标签该怎么用？
　nofollow标签很多seo初学者还不是太了解，很以经常会被忽略。希望通过这篇文章能让大家知道在搜索引擎优化中如何运用好这个标签。

 什么是nofollow标签
 Nofollow 是一个用于指示某些搜索引擎的超链接不应影响搜索引擎的索引中的链接目标的排名的 HTML 属性值。目的是尽量减少垃圾链接对搜索引擎的影响。

 Google的Matt Cutts说过“这个标签的意义是告诉搜索引擎这个链接不是经过作者自己编辑的，所以这个链接不是一个信任票。搜索引擎看到这个标签就可能减少或完全取消链接的投票权重。

 百度站长俱乐部的管理员也放出答案“百度现在支持nofollow标签。带nofollow标签的链接，我们会忽略掉它绝大部分的作用。”

 nofollow标签适用于哪些地方：
 1、可以在网站交互功能时候的所有链接都标记号nofollow。

　　这些链接不是作为网站管理员的你愿意添加的。根据pr理论，我们假设每个页面的pr是一定的，当你的导出链接越多，你本页的pr等级被稀释的也就多。但加上nofollow后，百度，Google会忽略掉这个链接的影响。譬如博客，论坛上的留言。

 2、在广告链接上加nofollow。

　　网站上的广告，是因为对方给了我们钱，我们才加上的，目的也只是让我们网站的浏览人群能看到广告，进去对方网站，但链接的pr传递并不是管理员的我们愿意看到的。在没有理解nofollow之前，star的做法是把广告链接写在js里，或者iframe处理，现在看来挺傻，使网站复杂，代码复杂，完全背离seo的原理，最简单的做法就是在链接上加上nofollow标签。

 3、控制自己网站的pr传递。

　　这个是大家最容易忽略掉的一点。同一个网站的每一个页面的pr都是不一样的。譬如，我们的很多关键词都在首页优化，但首页上的链接往往许多，也许有一些类似“法律申明，版权申明”类的页面，对整个网站的内容没有任何建设性作用。那么，这样的页面我们可以加上nofollow标签，整个网站的pr将不会传递到这种无用的页面上。

2• 经典SEO问答摘录 百度站长平台
一、关于网站
 问：使用虚拟主机的网站会不会因为同一个 IP 或同一台服务器上有其他网站作弊被处罚而受连累，也被惩罚?
　　答：连坐，血统论等，是在极权社会里才出现的反人类政策。一个成熟的搜索引擎，这么蛮干的可能性很小。

 问：将一个旧的 URL 进行 301 重定向处理，百度反应很慢?而且旧的 URL 会在相当一段时间内还存在于百度搜索结果中，但是网页标题是新的，缺少描述。
　　答：对于内容迁移，我们推荐的做法就是将旧 URL 301 永久重定向到内容对应的新 URL，这样我们会把旧 URL 积累的权值转移到新 URL 上。

　　为了避免种种不稳定的因素，目前我们的处理策略比较保守，新、旧 URL 会同时并存相当长的时间。最近我们意识到这样处理其实并不妥当，正在调研更迅速的处理方式，相信很快就可以完美的处理好这个问题。

 问：百度对使用海外空间的中文网站有歧视吗?百度是否会抓取域名注册人的相关 whois 信息?
　　答：1、百度对海外站点没有歧视。但百度从国内爬出去的蜘蛛，会严格遵守国家的政策和法令，所以国内普通用户访问受限的内容，百度蜘蛛一样会搞不定。

　　2、任何对站点价值分析有贡献的要素，都有可能被搜索引擎使用。并且这些要素的使用方式，也不是一成不变的。至于具体有哪些要素已经被使用以及如何使用，这个无法详述。

 问：百度如何看待伪原创?
　　答：“伪原创”就是“非原创”。对非原创的策略，同样适用于伪原创。归根结底，这是一个技术实现程度问题，而不是策略思路问题。

　　ZAC：好多人认为他们做的所谓“伪原创”挺好，应该能骗过搜索引擎，这大概低估了搜索引擎算法。还是得回到根本，内容为王。说起来容易，做起来难，很少人会认真去做。

 问：百度如何对待过期域名?谷歌对过期的域名很长一段时间还有收录， 而百度却很快就会将其清空。
　　答：过期域名也是域名，所以，适用于新域名的策略，也一样适用于过期域名。只是过期域名在历史上累积的与现有网站无关的权重，会被剥离掉，这也是很容易理解的。

 

二、关于收录
 问：大概在 4 月 1 日前后，很多站长用 site 查看自己在百度的收录数量，发现狂降，现在好像又恢复了，那是怎么回事?
　　答：我们也注意到了这种说法，其实收录方面没什么变动，只是我们在上线新策略的过程中短暂影响了结果数估算算法，大家只要关注一下流量即可知道，那段时间从百度获得的流量并没有变化，如果收录数真的发生了大的变动，肯定会影响流量。

　　另外，相信大家在用 site 语法查询结果数时，也看到了搜索结果最上方的“找到的相关网页数是估算值，不代表真实结果数，仅供参考的提示”的提示，我们的搜索结果数估算算法是针对正常用户的关键词检索而设计，没有针对site语法检索做过优化，它得出的搜索结果数只能做为一个参考，建议关注网站从百度获得的流量有没有变动更直接。

 问：网站用 site： 查询，只有首页收录，请问是什么机制造成的?
　　答：两种情况：

　　1、新站点，具体内容还没来得及抓取和索引。

　　2、老站点，因为种种原因被严厉惩罚了，站长圈俗称“拔毛”。

　　后者的严厉惩罚机制，我们期望逐渐演化为更合理的甄别和处理。实际上现在的状况，比之四、五年前，已经人性化多了。呵呵。

 问：一般来说，网站所有者不是太希望 https 的网页被收录。如果收录了，如果处理?把 https 的网页 URL 更换成 http 形式的?还有一种情况，就是 ip 地址形式的URL被收录。
　　答：如果不希望被收录，常规的做法是设置 robots 文件。

　　https 主要的出发点是安全，并没有太多考虑搜索引擎。从用户角度，很多采用了 https 的站点(尤其是首页)，也是需要被搜索到的，比如支付宝，贝宝等。通常情况下，搜索引擎对这类网页并不做内容解析，而只是将 URL 进行索引。

　　IP 地址的 URL 被收录，除了 spider 在机制上的不完善之外，通常站点设计上也有一些缺陷。一般情况下，这类问题是可以被规避的。

 问：百度数据更新的周期大概是多长?
　　答：如果是一个变化频繁的入口索引页面，相信这个变化周期会很短;而是相对稳固的内容型页面，周期则会相对较长。站长们观察一下蜘蛛的爬取日志，发现的规律会比这边的说明更有价值。

　　此外，搜索结果页上的那个时间，一直很让人confusing，我们正在考虑修改。

 三、关于权重
 问：百度是否跟踪 JS 链接并传递权重?因为有的时候某些页面得到太多权重没什么意义，比如用户登录、注册页面之类的。是否可以用简单的 JS 阻挡链接传递权重?
　　答：javascript 的解析，是很多搜索引擎正在做的事情;同理，对 flash 的解析。毕竟有那么多应用 javascript 或者 flash 的网站，其实并没有意识到，他们的做法给搜索引擎的收录和索引带来的麻烦。所以，如果期望不被搜索引擎收录的话，最直接的手段，还是写 robots 文件。

 问：百度目前支持链接的 nofollow 属性吗?
　　答：百度现在支持 nofollow 标签。带 nofollow 标签的链接，我们会忽略掉它绝大部分的作用。

　　nofollow主要用在用户留言等不受站长控制的地方，这些地方的投票不是站长的意志，告诉搜索引擎不要给他投票是合适的。

 问：百度对子域名如 news.domain.com 和主域名 www.domain.com 权重怎么处理?是当作两个不同的网站还是子域名会继承主域名的权重?
　　答：怎样处理是合乎逻辑的，策略上就会采用那个合乎常理的处理手段。或者这样讲，如果你是负责这个权重处理的，你觉得怎样做是最合理的?那么很可能百度就是如你所想的。

　　搜索引擎理解起来并不复杂，站在用户角度考量，很容易揣摩搜索引擎的策略思路。

 四、关于链接
 　问：当前做SEO的同学们，都在疯狂的购买链接。表现最为突出的即是各大 SF 类网站，他们全是通过购买大量的友情链接来 强J搜索引擎而上来的。(像传世 SF，前几名的站每个月的链接费用就至少超过五万。)
　　那么，对于这种明显的，通过大量购买链接来作 SEO，强行登顶的作法今后是否会受到百度的惩罚?

　　因为就目前来看，百度对购买链接还没有一点惩罚的迹象，一般的词，网站收录后，只要稍加更新然后狂买两个月链接，绝对进前三名。

　　而谷歌老早就说明确了。通过购买链接来增加 PR 会受到惩罚，百度在这方面的算法是否也应该更新一下了?

　　答：这种手段奏效，说明百度在识别和处理超链作弊方面，仍存在很多问题。这类问题理应得到妥善的解决，以使互联网环境得到净化。我们回头会和相关的同事就此问题了解一下。

　　ZAC：提问的网友和其他人相信都感谢 Lee 的回答，也希望百度能在这方面改进，打击垃圾链接和网站。

 下面是提问网友的回复：

 　这种狂买链接顶排名的做法已经有一年多了，到现在为止“做百度就是要靠买链接”已经在站长圈子里成为众人皆知道的事情，而且各大站长类网站还都开设了链接买卖的版块，以 A5 为例每天站长买卖链接的费用就有好几万，现在可以直接的说对于百度指数在一万左右的词，多买一些链接，排名在 20 天左右绝对可进前三名。希望百度的相关技术组对这一问题好好处理一下。

 问：最近黑进 gov 或学校网站加上自己网站链接盛行。百度内部评估对这种黑链的鉴别准确性有多高?如果搜索引擎不能鉴别，普通企业和站长面对黑链很难竞争。
　　答：这个问题早已留意到，并一直在应对策略的完善中。

　　大批毫无道德和法律底线的人，使得中国互联网的生态环境变得非常恶劣。但按我们的理解，除了搜索引擎强化技术应对方案之外，中国法治的完善，才是对这类违法犯罪行为进行遏制的根本手段。目前互联网相关的立法，远落后于互联网的发展。

 问：目前刷百度相关搜索和搜索下拉框的方法很多，怎样才能限制或者根除这种现象。有没有像投诉平台这样的地方，可以让大家投诉，给大家一个更好的相关搜索?
　　答：这个问题的确很恼人。目前我们正在全力处理中，可预期将有大幅改观。

　　投诉可以发送到 webmaster@baidu.com，肯定可以送达相关工程师，但不会有具体的回复。此外，处理多半是策略级的升级，个案的针对性处理会比较少。

 五、关于算法
 问：百度是否有会估算某网页的某个反向链接被点击次数(例如：从工具条、流量统计等工具得到的部分数据)?比如是否把链接的点击率计入算法之中?是否会利用这点来判断哪些是隐藏链接?或者判断外链的相关性等因素。
　　答：我只能说，一切有利于排序改进的因素，都有可能被搜索引擎尝试应用。

　　任何能改善排序效果的要素，搜索引擎都可能会尝试应用，不管是toolbar，analytics，rss订阅等等。

 问：目前谷歌已经把网页加载速度纳入页面排名影响因素，百度是否也考虑此因素决定网站搜索排名?
　　答：这是很容易想到的一个网站价值评价要素。但如何有效应用，并不是一件很容易的事情，需要非常谨慎。中国尤其复杂，不同网段差异甚大。但显著影响到用户体验的广泛要素，最终都会被搜索引擎谨慎的尝试和使用吧。

 问：Google 有 PR 指数，搜狗有指数，百度有什么?或许百度已经有对网页进行质量评分了，暂时没有对外开放?以后会有这样的网页评级指数么?
　　答：多公布一个评级指数，只是为站长们多带来一分烦恼。事实上，很少有成熟的搜索引擎会发布用于最终质量评级的指数。按照 Google 的官方说法，PR 也只是诸多排序因子中的一个而已。

 问：百度如何对站外作弊的手法判断是不是竞争对手所做，比如买黑链，建群站，群发垃圾垃圾等，这些竞争对手都能帮你做。可否透露下百度对这个判断的原理，站长如何防范，发现被人陷害的话，如何举报或采取其他措施?
　　答：如果想维护一个策略的生命周期的话，最好的方式是保守策略细节的秘密。但有一点可以确定，一个成熟的搜索引擎，不会轻易的通过一两个要素来判断一个网站的生死。

　　在回答问题的同时，百度俱乐部的发言人也透露了百度近期会发布一个搜索引擎优化指南，里面有百度推荐的网站建设方法，以及一些会危害到权重的做法.

3• 搜索引擎命令都有什么
你会用搜索引擎命令吗？搜索引擎命令都有什么？

对于一些网站SEO新手来说，掌握一些常用的搜索命令，可以让你实时把握网站在搜索引擎中的脉搏。

seo教程网为大家整理了各大搜索引擎的常用的指令。

1.标题搜索（Title Search）
[title:]AltaVista、AllTheWeb、Inktomi、MSN、HotBot
[intitle:] Google、Teoma、yahoo
[allintitle:] Google 

2、网站搜索（Site Search）
[host:] AltaVista 
[hostname:] Yahoo
[site:] Excite、Google、Netscape、Yahoo、Teoma
[domain:] Inktomi、HotBot、iWon, LookSmart、MSN

3、网址搜索（URL Search）
[url:] AltaVista、Excite、yahoo（需要带http://）  
[url.all:] AllTheWeb、Lycos 
[allinurl:] Google 
[inurl:] Google、yahoo、Teoma
[originurl:] Inktomi、AOL、GoTo、HotBot 
[url.domain:] Alltheweb
[url.host:] AllTheWeb、Lycos 

4、链接搜索（Link Search）
[link:] AltaVista、Google 、yahoo（需要带http://,如link:http://seowindwos.com ） 
[flink:] Google
[linkdomain:] Inktomi、AOL、HotBot、iWon、MSN、yahoo
[link.all:] AllTheWeb、Lycos 
[inlink:] Teoma
[link.extension:] AllTheWeb

5、锚点搜索（Anchor Search）
[anchor:] AltaVista 
[allinanchor:] Google

6、文件搜索（filetype Search）
[filetype:文件类型后缀]（如PDF、DOC、SWF等）Google、iWon、AOL、Netscape 
[feature:文件类型名称]（acrobat、activex、audio、embed、flash、frame、audio、video等） Yahoo、MSN、HotBot、overture  

7.布尔符搜索（Boolean Search）
[+] 适用于各搜索引擎
[-] 适用于各搜索引擎
[OR] AltaVista、AOL、Ask Jeeves、Google、HotBot、MSN 、Teoma、Yahoo、AllTheWeb、Lycos

8、截词搜索（Stemming Search)
[*] AltaVista, Inktomi、iWon、Yahoo  
[?] AOL、Inktomi、iWon 

4• 百度(baidu)搜索引擎的15个特点
百度(baidu)搜索引擎使用了高性能的“网络蜘蛛”程序自动的在互联网中搜索信息，可定制、高扩展性的调度算法使得搜索器能在极短的时间内收集到最大数量的互联网信息。百度在中国各地和美国均设有服务器，搜索范围涵盖了中国大陆、香港、台湾、澳门、新加坡等华语地区以及北美、欧洲的部分站点。百度搜索引擎拥有目前世界上最大的中文信息库，总量达到6000万页以上，并且还在以每天几十万页的速度快速增长。由于后台应用了高效的信息索引算法，大大提高了检索时的响应速度和承受大访问量时的稳定性，百度搜索引擎对超过6000万网页检索一次的本地平均响应时间小于0.5秒。

 seo教程网总结了百度(baidu)搜索引擎的15个特点:
 1. 基于字词结合的信息处理方式。巧妙解决了中文信息的理解问题，极大地提高了搜索的准确性和查全率。

　2. 支持主流的中文编码标准。包括GBK(汉字内码扩展规范)、GB2312(简体)、BIG5(繁体)，并且能够在不同的编码之间转换。

　3. 智能相关度算法。采用了基于内容和基于超链分析相结合的方法进行相关度评价，能够客观分析网页所包含的信息，从而最大限度保证了检索结果相关性。

　4. 检索结果能标示丰富的网页属性(如标题、网址、时间、大小、编码、摘要等)，并突出用户的查询串，便于用户判断是否阅读原文。

　5. 百度搜索支持二次检索(又称渐进检索或逼进检索)。可在上次检索结果中继续检索，逐步缩小查找范围，直至达到最小、最准确的结果集。利于用户更加方便地在海量信息中找到自己真正感兴趣的内容。

　6. 相关检索词智能推荐技术。在用户第一次检索后，会提示相关的检索词，帮助用户查找更相关的结果，统计表明可以促进检索量提升10-20%。

　7. 运用多线程技术、高效的搜索算法、稳定的UNIX平台、和本地化的服务器，保证了最快的响应速度。百度搜索引擎在中国境内提供搜索服务，可大大缩短检索的响应时间(一个检索的平均响应时间小于0.5秒)

　8. 可以提供一周、二周、四周等多种服务方式。可以在7天之内完成网页的更新，是目前更新时间最快、数据量最大的中文搜索引擎。

　　9. 检索结果输出支持内容类聚、网站类聚、内容类聚+网站类聚等多种方式。支持用户选择时间范围，提高用户检索效率。

　　10. 智能性、可扩展的搜索技术保证最快最多的收集互联网信息。拥有目前世界上最大的中文信息库，为用户提供最准确、最广泛、最具时效性的信息提供了坚实基础。

　　11. 分布式结构、精心设计的优化算法、容错设计保证系统在大访问量下的高可用性、高扩展性、高性能和高稳定性。

　　12. 高可配置性使得搜索服务能够满足不同用户的需求。

　　13. 先进的网页动态摘要显示技术。

　　14. 独有百度快照，

　　15. 支持多种高级检索语法，使用户查询效率更高、结果更准。已支持“+”(AND)、“-”(NOT)、“|”(OR)、“site:”、“link:”，还将继续增加其它高效的搜索语法。

 百度背景：
百度公司(Baidu.com，Inc)于1999年底成立于美国硅谷，它的创建者是资深信息检索技术专家、超链分析专利唯一持有人――百度总裁李彦宏，及其好友――在硅谷有多年商界成功经验的百度执行副总裁徐勇博士。

 百度是全球最优秀的中文信息检索与传递技术供应商，公司号称“全球最大的中文搜索技术提供商”。

5• SEO入门必读：学习SEO应该从哪里入手？ 

经常有人会问：“SEO从何学起，我不知道怎么入手”。SEO这个行业被吹捧得太过于玄幻或者说高深(相对于业外人士)，导致很多新手非常迷茫，今天我来总结一下SEO学习的步骤，给新手一些帮助。
 学SEO前你需要具备的几点素质以及技术： 

 1、先学会HTML以及建站 

 请注意，会建站不一定意味着懂HTML，现在随便找个CMS或者博客程序(如WordPress、Z-blog)，一个毫无HTML常识的菜鸟都能轻易建站，所以我要强调“一定要懂HTML”。或许很多人在网上看到或者听某家SEO培训机构说：“SEO很简单，你在我们这里学会了，以后直接去指导别人就可以，所以学SEO不用懂HTML”，不要以为我危言耸听，我确实碰到过很多朋友走进了这样的误区，在这里我想说：“学SEO不懂HTML，那你就不用学了!” 

　　HTML是SEO不可或缺的一部分，关键词布局、策略的调整都离不开HTML，网站制作时的诸多修改、调整也要用到HTML，想学SEO，先学会HTML吧。

 2、耐心 

 SEO遵循一个简单的定理：“今日成功的一刻是往日的长久忍耐的集合。”，在为企业带来绩效的背后，是一系列冗长枯燥的工作，比如外链建设、原创内容撰写这些每天必做的功课，在重复中重复，前期你每天都要花很长时间在这些枯燥的东西上面，而且短期内不一定能看到效果，所以，请你先确定你很有耐心。 

 3、踏实 

 SEOer是靠搜索引擎吃饭的，不要试图尝试任何作弊手段，事实证明：每次失败都是因为早前的侥幸心理。作弊手段或许能骗过搜索引擎一次，那第二次第三次……第N次还可以么?当然，做黑帽SEO赚快钱的除外。 

 4、心理承受能力 

 如同上面提到的，SEO是依赖搜索引擎的技术，搜索引擎需要完善，所以算法也在不断的改变。或许某个周五你一大早起来，发现网站的关键词排名集体下降，并没有运用任何作弊手法的你感到相当委屈，不要报怨不要懊恼，这时候你需要淡定，细心研究搜索引擎算法的变动，重头再来。所以，请你随时做好重新来过的心理准备。 

 具备以上的素质和技术后，你可以开始着手学习SEO了： 

 1、先大体看看网上流传各种SEO经验 

 不要认为所有的文章都一样，真正的技术被人们保留了而不去学习，SEO技术并不困难，网上流传的技术也并没有被保留，精华的技术真的只有这么多，SEO重视的是实战经验。你可以看看《SEO必须知道的55个终极技巧》。 

 2、寻找自己感兴趣的主题，制作一个网站。并用学到的技术进行优化，实战才是最重要的。

 新手学习SEO需要注意的： 

 1.在实战期间，自己要做一个表格。 

　　通常我自己会记录收录数量、快照以及今天我对网站做了什么，如果发现反常情况，就可以对比表格来分析并及时改正。 

2.多加一些高质量的 SEO QQ群。群里的知识都是最丰富和鲜活的。 

　3.将自己在SEO中遇到的困难以及相应解决方法总结出来，和别人共同探讨并整理成文章，这些才是SEO的精髓，这些才是你的宝贵财富，不要吝啬你的经验，因为当你深入到一定的程度，你会发现不共享经验你就永远无法提高，因为没有谁的经验是完美的。　　

SEO工具：
1• 15款最佳免费SEO工具
[image: image5.png]


SEOWINDOWS.COM 推荐了SEO工具 href="http://www.seowindows.com/">15个免费的SEO工具，整理如下：

1. Ranking Checker by SEOmoz.com 

 使用其可以免费查询自己的网页在搜索引擎中所居的位置。支持最多5个关键字的输入，支持Google, MSN, Yahoo, Ask四种搜索引擎，其中包含Google.cn。同时可以存储查询历史，支持csv导出。而且也可以添加浏览器收藏链接来快速查询。 
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2. MultiRank Checker by iWebtool.com 

支持同时最多10个域名的Google PageRank及Alexa Rating查询。
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3. Fiddler Web Debugging Tool by Fiddlertool.com 

Fiddler是一款免费监视浏览器和网页之间HTTP数据往来行为的Debug软件。
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4. SEO 

 HYPERLINK "http://raven-seo-tools.com/" \o "" Analyzer by Sitening.com
其可以整体评价网站的SEO优化情况，并有详细的分析以供参考。支持存储查询历史，或者是保存成PDF文件。 
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5. Strongest Subpages Tool by WeBuildPages.com

其可以查询网站内反向链接最多的30个页面统计，来让用户发现自己更有价值的网页。
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6. Backlink Checker by WeBuildPages.com

其可以查询指定网页的反向链接情况。
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7. Firefox with the Web Developer Extension by Chris Pederick
Firefox用户可以使用Web Developer扩展来对网站进行开发和分析。
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8. SEO for Firefox by SEOBook.com
SEO for Firefox是一款在FX下查询网站PR, 搜索引擎收录，反向链接等等情况的插件。 
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9. Google Analytics / Google Webmaster

Google Analytics是一款网站统计服，能够分析流量，访问信息，用户行为等等。
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Google Webmaster是方便站长管理Google搜索引擎收录情况，查询反向链接和PR的工具。 
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10. Keyword Selector Tool by Overture.com

免费的关键词选择工具，也可以使用Google的keyword，但其推荐的结果太多。 
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11. XENU’s Link Sleuth by Tilman Hausherr
一款查询网站是否有死链，断链等等链接情况和其它网页元素分析的免费软件。 
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12. Xinu BETA by Miguel Camps Orteza 
Xinu可以在线查询网站PR, 搜索引擎收录，Alexa排名，反射链接等等多种综合情况的服务，目前其已经开放了源代码下载。 
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13. Keyword Density & Prominence Tool by Ranks.nl 
其可以对网站或者网页进行关键字密度分析。
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14. Visual PageRank by iWebTool.com
其可以对网页上的链接进行可视化的PageRank分析。
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15. GeoTargeting Detection Tool by SEOmoz.com
其可以查询网站在指定地区的搜索引擎收录情况，比如Google Local, Yahoo Local等等。
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转帖请自觉加入SEO教程 文字链接(http://www.seowindows.com) 

2• Sitemap在线生成器,网站地图在线生成工具
Sitemap在线生成器,网站地图在线生成工具
 

点击链接进入》》 www.sitemap-xml.com
 小爬虫-自动生成Sitemap.xml和网站地图的工具,网页检查,网站速度自动检测监控报警,sitemap生成器软件下载,适用于谷歌Google,Yahoo,百度.

3• PR预测查询工具
PR预测查询工具
 如果你是一位个人站长，那你肯定知道PR对一个网站的重要性了，虽然google目前在网页排名上，Pr的权重很低，但作为google的辉煌的专利Pagerank技术，直到今天，依然依附着一大批的网站站长。

 但是现在很多网站提供的预测功能都已经不能查询了，无论什么网站到他们那里查询，结果是当前的pr和预测将来的pr始终是一致的，这还预测个啥呢，不就是查询当前的PR了嘛。失败。

 只有这个这个PR预测工具，一直在发挥着他的光芒。

 9月份用此工具预测“www.seowindows.com” 的PR值为3.7，这次更新后实际PR值升到4，窃喜```````

4• 如何查询网站目录在百度的收录情况
最近百度将Site指令的网站目录查询取消了，像“Site: /seotool/  ”的指令在百度中失效，现在还不知道百度是不是真的取消了网站目录的Site命令。

 但检索网站目录的收录是我们SEOER经常做的一件事，那现在我们该怎么去查询呢，最简单的方法有两种：

 1、INURL命令
使用方法inurl: (/seotool/  )

其实带不带“http://”或者目录后面的“/”检索的结果是一样的，这个命令的意义在于检索url中含有“/seotool/  ”字符的页面。

 2、百度高级搜索
 百度高级搜索其实也是这么命令的一个包装。

[image: image22]关键字中，我们输入“网站目录”（示例中为/seotool/ ），检索的位置选择“仅在网页的URL中”，顾名思义就是“检索URL中含有“/seotool/ ”字符的页面，最后再“百度一下”即可，高级搜索的好处就是不用记命令，适合懒人使用。

5• 百度最新收录情况查询指令
我们常常用GOOGLE搜索百宝箱就会发现里面有很多功能对SEO来说很有用，像最新结果，以及时间段内的结果功能，结合SITE：指令就可以查询自己网站近期的收录情况。

 那么我们的国产百度呢，为什么不推出相关的功能。

 其实百度也类似的功能，在高级功能里面，

 http://www.baidu.com/gaoji/advanced.html
 先选择限定时间，然后在“限定要搜索指定的网站是”输入框 里输入你的域名， 相当于 site:你的网站

 再点搜索就行了。

 我们也可以直接在浏览器地址栏里输入下面的网址查询：我是把它加为收藏了，省了每次查询都要输入网址选择时间的麻烦：

 查询1天内www.seowindows.com 的收录结果：

 http://www.baidu.com/s?q1=&q2=&q3=&q4=&rn=10&lm=1&ct=0&ft=&q5=&q6=www.seowindows.com&tn=baiduadv
 查询10天内www.seowindows.com 的收录结果：

http://www.baidu.com/s?q1=&q2=&q3=&q4=&rn=10&lm=10&ct=0&ft=&q5=&q6=www.seowindows.com&tn=baiduadv
 同理要查一周、一月或者一年的结果只需将“&lm=10” 改成 你想查的天数就行了。

 将 www.seowindows.com 改成你的域名敢快去查询你的网站吧！

导航与链接：
1• Google的迷你全站链接(Mini Sitelinks)
谷歌中文网站管理员博客发布了《单行网站链接》的帖子正式回应了Mini Sitelinks，他们称这种链接为One-line sitelinks，是一种网站链接扩展：不在搜索结果第一位、以前不会显示网站链接的搜索结果，现在也有机会拥有单行的网站链接。这意味着对于某一特定查询词，现在有可能有多个结果拥有网站链接。在新的形式下，最多四个网站链接可以成一单行出现在某一搜索结果URL之上，而不是只有第一个搜索结果拥有两列多行的网站链接。Google开发这个新功能旨在希望这项功能能增加搜索结果网站的展示率和流量，并同时进一步改善用户体验。

 Mini Sitelinks是Google的迷你全站链接，也叫One Line SiteLinks，这种迷你全站链接只有一行，根据Zac的报道，这种迷你网站链接从今年4月份开始出现在各个国家。如下图所示，这是SEO研究院生成的一个Mini Sitelinks：

 

 HYPERLINK "http://www.seowindows.com/url/UploadFiles_5497/200910/20091023114524481.gif" \t "_blank" 
 

Google新形式的迷你全站链接(Mini Sitelinks)特点：

1，跟Sitelinks不同，Mini Sitelinks不一定排名第一才能获取，甚至第二页也有可能出现Mini Sitelinks。比如Zac的博客在关键词排名第三的情况下，依然显示了迷你链接：

 

 

2，同一个搜索结果页面可能不止出现一次Mini Sitelinks。比如下图中的前三个搜索结果全部都出现了Mini Sitelinks：

 

 3，目前在Google.cn已经可以看到这种Mini Sitelinks的结果页，不过和Sitelinks不一样，目前的单行网站链接暂时无法通过网站管理员工具进行控制。

 4，迷你全站链接更多的是与网站的整站权重相关，而非针对特定关键词。比如搜索意义性不大的关键词“独孤天骄”，我的博客就出现了Mini Sitelinks。

2• 五步做好站内链接
众所周知外部链接对一个网站非常重要，但要获得一个高质量的外链是很难的，于是一些站长每天都忙于不停的在留言版，BBS，BLOG评论留下足迹。大点的网站对这些广告帖盯得很紧，一但发现就删除。而其它一些没人管理的网站他们上面的链接大多数是起不到什么作用，如果是垃圾站点，当它受到处罚的时候还有可能被连带处罚。

 我觉得把时间浪费在发那些不起做用的链接，还不如把自己网站的内部链接先优化一下。

 那么站内链接我们应该怎么才能做好呢？

 首先，就是网站导航
 一个网站的优质导航是非常非常重要的，相信不用多费话大家都明白。只是做好网站导航需要注意以下4点：

1. 网站导航链接最好用文字链接，文字都是关键词最好； 

2. 不使用JS文件式网站导航，虽然很多搜索引擎也正在改善，有未来有可能识别js中的链接，但目前还是遵循大众最好； 

3. 下拉菜单式导航用div css代码实现，切不可用js；如果非要用js实现导航，那么建议你在网页底部增加一个栏目文字链接，好处很多的； 

4. 追求视觉效果站长经常把导航做成图片其实这样很不好，实在要用的话那就请把图片加上ALT属性用，里面一定要包含关键词；

第二，给每个页面都加上当前位置导航，也称面包屑型导航，如你的频道名称、分类名称、子分类名称设计好，慢慢随着时间推移再加上有内容页的增多，就会有越来越多的页面以关键词为锚文本指向分类页或频道页，这个权重有多大，相必已经不用我说了;

第三，相关文章链接
 在内容页加上相关链接也是做好站内链接的方法之一，包括上一篇,下一篇文章等;

第四，在站内搜索旁加上TAG热门标签，既能给用户提供搜索快速入口，又能引导用户搜索;

第五，网站地图Sitemap
 网站地图的作用我就不再多说了，具体请参考：什么叫网站地图？   和 为什么要建网站地图
一起讨论为什么网站内部链接也应该受到重视？

3• 高质量链接的十大特点
我们知道，获得高值量的导入链接，能接高自己网站的权重。然而我们交换的链接要具备哪些特点才是高质量的呢？

 1)网页顶部的链接　　

如果链接位于顶部，将获得比位于底部链接更高的权重。而且由于有的网页体积太大了，所以底部的链接Google爬虫可能抓不到。这里的顶部，不是人眼看上去的顶部，而是网页源代码中较靠前的位置。因为网页上的元素位置可以通过CSS调节的，所以你看到的位置和其实际被索引的位置不一定一样。

 2)链接所在页面导出链接少

这个很好判断，如果那个页面上放了上百个链接，即使其有很高的PR值，对你也没太大的帮助。

 3)链接存在时间越长越稳定越好

比如：A网站的页面加上你的链接只有一个月，作用没有充分发挥就撤了，而B网站加上你链接一年，那么这两份个链接的结果是大不一样的，只有B站才会给你足够的PR分值

 4)流量大的页面的链接

流量大的页面的链接，被人点击的次数就会越多，被点击后会被Google toolbar或者Alexa toolbar统计到，这肯定是有好处的。

 5)跟链接页面内容相关度越高越好

如果对方网页讲的是医学知识，而你的网站是关于SEO 的，那么对方加上你的链接，不会有多少作用。

 6)链接使用的锚文本是你的关键词
锚文本就是链接的文本。

 7)链接是单向的

链接指向你，但是你不指向他，这样的链接最有效。

 8)自然的正常的链接

不能是那种链接工厂的链接，或者是javascript跳转，asp跳转的链接，这些链接一点用处也没有。还有那种群发到论坛和博客的链接，由于内容相似，跟文章内容无关，所以会被搜索引擎识别出来，也是没有价值的。

 9)保证链接会被搜索引擎蜘蛛爬取

有的页面Google没有收录，或者是被搜索引擎删除了，那么它上面的链接自然也就没有多少价值。此外被搜索引擎惩罚降权的网站，其链接价值也大幅缩水。还有部分链接，被robots禁止，或者网页内明写了noindex，nofollow，那么这些链接，名字和地址是会被Google抓取，但是Google不会进一步去爬这个链接了，所以这类的链接没有多大意义，弄不好还会被拖累。

 10)链接所在页面PR值大于3

链接不一定要放在对方首页，只要是其权重高的网页，同样能提高你网站的分值。

4• SEO链接类型分析
链接在搜索引擎优化中扮演重要角色，因为不只是在于搜索引擎看重链接，而是因为是链接构筑了互联网络，将一张张网页和一个个网站串联了起来。在有些网站管理员的眼中链接并没有多大的价值，因为简单的一句HTML代码就搞定了。但是在某些网站管理员看来，每一个链接都有一个特殊的意义，并不是随意增加改动的。

 搜索引擎的算法会重点分析每一个链接的动机，从而将链接的重要性划分等级，分别给不同的链接赋予不同的权重，对排名的影响也各不同。思亿欧之前有过一些基于外部链接分析的SEO文章，包括：SEO链接研究，链接稳定性的作用，SEO中的链接得分，SEO中的链接价值以及扩展外部链接的一些基本知识。

 如下是思亿欧总结的链接类型：

 推荐链接：链接与被链接网页之间并不存在一定的相关性，如某些网站会对网络上经常使用的一些网站给与一个推荐链接。例如，教育类网站会自动给www.edu.cn增加一个单向的推荐链接。推荐类型的链接是对其他网站总体的一个肯定，因此，这类型的链接对SEO有一定的帮助性，在搜索引擎的算法看来，这类型的链接也可以评价一个网站的质量。 

· 相关链接：链接与被链接网页之间在内容和网站主题上存在相关性。如国内权威SEO技术交流平台点石互动(http://www.dunsh.org/)与思亿欧(http://www.seo.com.cn/)的链接或一个软件网页与另一个网站的相关软件网页的链接。相关链接可以评价网站的质量，在搜索引擎优化链接战略中，相关链接也是值得推崇的。 

· 引用链接：施引网页引用了被引网页的内容。在学术网站中，引用链接类似于传统文献引用链接。不同的是，被链资源可能是学术文献，但也可能是声音、视频等多媒体文件，也可能是被引人物的Email地址、个人主页等。尽管引用的形式发生了变化，但多数都是对引用网页的质量的肯定。显然，一个拥有大量“引用链接”的网页或网站，通常是高质量的。 

· 扩展链接：网站管理员为了给用户提供一个更为广泛的资料，通常都设置了一些相关的参考资料链接。例如，思亿欧文章页面中的相关文章的链接。扩展类型的链接，通常与当前网页的主题并不存在一定的关联性，因此扩展链接与网站或网页的质量的相关性不大。 

· 关系链接：链接与被链接网页之间的现实关系的链接。这类型的链接在内容上可能并不一定存在相关性，通常这类链接是为了体现现实中某种关系而存在。比如某些网站在一上线的时候，就有比较知名的网站指向它。 

· 广告链接：以商业利益为目的的链接，此类型链接直接被搜索引擎视为无参考价值的链接。但是，搜索引擎在此类型链接的识别上存在一定的难度，因此在SEO行业中滋生了链接买卖服务。 

· 服务链接：链接网站以服务为目的提供的链接。此类链接并不涉及到交易。例如一些大的门户网站就有相关的服务专区，在服务专区中设置一些常用互联网常用的服务。包括：火车查询、天气预报、地图搜索等。服务链接体现了一个网站的服务能力，一个网站的服务被大量链接，也是对其网站服务的肯定，在搜索引擎看来也具有一定的评价价值。 

从上述的链接类型中可以发现，推荐链接、相关链接、引用链接通常可以用于对网站质量的评价的分析；扩展链接在某种意义上也具有一定的参考性；关系链接通常反映的是网站的权威性，它与网站在现实世界中的权力、地位、和声誉有极大关系，但不能简单地说与网站内容质量相关；广告链接的数据通常不在搜索引擎评价网站质量分析之列，因为搜索引擎认为这类链接受利益所驱使，并无任何参考价值；服务链接说明网站的服务功能，当一个网站因其他网站大量设链到其服务上时，说明其网站服务部分可能很有价值；

5• 什么是网站链接？
网站链接也称超级链接

 所谓的超链接是指从一个网页指向一个目标的连接关系,这个目标可以是另一个网页,也可以是相同网页上的不同位置,还可以是一个图片,一个电子邮件地址,一个文件,甚至是一个应用程序.而在一个网页中用来超链接的对象,可以是一段文本或者是一个图片.当浏览者单击已经链接的文字或图片后,链接目标将显示在浏览器上,并且根据目标的类型来打开或运行。 

按照链接路径的不同,网页中超链接一般分为以下3种类型: 内部链接,锚点链接和外部链接. 

如果按照使用对象的不同,网页中的链接又可以分为:文本超链接,图像超链接,E-mail链接,锚点链接,多媒体文件链接,空链接等.

 内部链接又有三种形式：

第一种是绝对链接。URL（Uniform. Resource Locator）就是统一资源定位符，简单地讲就是网络上的一个站点、网页的完整路径，如http://www.seowindows.com；
第二种是相对链接。如将自己网页上的某一段文字或某标题链接到同一网站的其他网页上面去,如 ../url/200907/49.html；
第三种称为同一网页的超链接即锚点链接，这就要使用到书签的超链接,一般用#号加上名称链接到同一页面的指定地方。如 <a href="#A"></a>；

 对于SEO我们一般采用绝对链接，因为相对链接代码简洁、使用方便，但却很容易导致断链。

网站SEO实例分析
1• 大型门户网站怎么做SEO?
方案是对网站的优化列出的草拟稿，因为涉及到公司内部一些优化技术所以只能将部分内容列出来。希望能把自己的优化经验全部提供给大家，同时也渴望和各大网站专业负责SEO的朋友交流沟通，所以在不危害公司利益的前提下把大家急需熟悉的门户网站优化细节提供给大家，希望能对大家有所帮助。

 一、网站构架完善
 超链接优化：

 1. URL优化：
　　把网站的url优化成权重较高的url。(U全部使用静态URL,不要在URL中出现"?"、"="、"%"，以及"&"、"$"等符号。不过我们的页面应该没有这个问题。)

　2.做好站内链接：
　　做好站内各类页面之间的相关链接，此条非常重要，这方面做好，可以在改版初期先利用网站的内部链接，为重要的关键词页面建立众多反向链接。(反向链接是网页和网页之间的，不是网站和网站之间的。所以网站内部页面之间相互的链接，也是相互的反向链接，对排名很有益的。)

　3.URL目录要简化：
　　搜索引擎一般只有耐性会去抓取二到三层子目录下的文件，最多不会超过4层，除非是质量特别高的页面。

像这种的目录就不能再向下拓展了

 导航结构优化：

 导航结构的优化的原则不仅仅是要对用户友好，同时必须满足搜索引擎的抓取无障碍，如：服装招商，服装加盟，服装品牌，…..这一切都是对每个频道页的一次次加分。

　　搜索引擎会对这种一站内多次出现的链接给予充分重视，对PR值的提高有很大帮助，这也是每个网站首页的网页级别一般高于其它页面的原因，因为每个子页都对首页进行了链接。

　　内容结构优化

　　内容优化也是网站结构优化最基础的一个内容。

　　几点建议：

　　1.每天都更新的内容放到首页显示，比如新闻，服装招商，服装加盟信息等。

　　2.用户关注的内容也应该放到首页展示(可以参考后台各栏目每日访问统计)。

　　3.容易形成行业权威气氛的内容提升到首页显示，增加网站的权威性，比如突出比较权威的网站合作伙伴等。

　　二、控制各页关键词数量
 一页中的关键词最多不要超过3个，然后所有内容都针对这几个核心关键词展开，才能保证关键词密度合理。搜索引擎也会认为该页主题明确。对于首页，如果确实有大量关键词需要呈现，可以分散写在其它页面并针对性优化，让这些页面也具有"首页"的效果。这也是为什么首页和频道页的关键词要有所区分的原因。比如我们有服装招商的频道也有展会的频道，对每个不同主题的单网页进行优化，而不是把关键字全部罗列在首页上。

 三、图片的优化(这是我们平时注意不到的地方)
 和人的习惯一样，搜索引擎访问一个页面，如果超过20秒就会放弃访问，而网页打开的时间很大程度上取决于网页中图片的大小。对于网页图片的优化，主要通过减少图片的象素、缩小图片尺寸和降低分辩率来缩小文件。此外，将大图片切割成若干小图片于不同的表格区间内进行拼接，也可以相对加快下载时间。另外，对图片的优化还有“添加ALT属性文字”和“图片文字说明”，通过对图片的优化，可以使搜索引擎根据这些提示搜索到我们的图片：

　　1、在图片上方或下方加上包含关键词的描述文本;

　　2、在代码中增加一个包含关键词段的heading标题标签，然后在图片下方增加文字描述。

　　3、在图片下方或旁边增加如"更多某某"链接，包含关键词。

　　总的说来，对图片的优化还是应该尽量减少大图片以及缩小图片的加载时间。Alt属性中的文字对搜索引擎来说，其重要性比正文内容的文字要低。

 四、网页代码的优化(主要是Javascript)
 正常情况下，网页尽量以作为代码的开始端。但我们很多的网页是采用Javascript技术的，往往在页面一开始就堆积大量JAVA代码，以至于META及关键字迟迟不能出现，被推至页面中下部，对搜索引擎很不友好。有两个建议：

　　1、将脚本移至页面底部

　　大部分的JAVA代码都可以移到页面结束标签之上，而不影响网站功能。这样就能一开始突出关键词，并加快页面加载时间。

　　2、将Javascript脚本放到.js文件中。

　　这样.js脚本就可以被缓存下来，访问同样调用这个Javascript的页面的时候就会提高网页的访问速度。

 五、防止因优化过度被判断为作弊
 (编辑在发布信息时要避免的问题)

　　做优化必须了解基本的作弊手段，否则就会使辛苦付之东流：

　　1、关键字堆砌：

　　为了增加关键词的出现次数，故意在网页代码中，如在META、title、注释、图片ALT以及URL地址等地方重复添加同一个关键词。(一定要时刻掌握关键字的密度要求)

　　2、虚假关键词(不相关的关键字)：

　　通过在META中设置与网站内容无关的关键词，比如在Title中设置了热门关键词，希望让用户根据此进入网站。同样的情况也包括链接关键词与实际内容不符的情况。

　　3、隐形文本/链接：

　　为了增加关键词的出现频次，故意在网页中放一段与背景颜色相同的、包含很多关键字的文本。访客看不到，搜索引擎却能找到。类似方法还包括使用超小号文字等手段。隐形链接是在隐形文本的基础上在其它页面添加指向目标优化页的行为。

 六、新版上线后的注意事项
 1.保留原有的网页命名/PR值：

　　保留原有网页，即使网页的结构和内容被更改，搜索引擎蜘蛛还是可以按“原路”找到页面。这种方式能让蜘蛛更快的重新收录原页面中的新内容，也保护了原有的排名及页面的PR值。当然，如果有些页面不合理的，不适合搜索引擎的可以删掉，对于那些包含现在每天能带来稳定流量的关键字页面，可以将其保留。

　　2.Sitemaps更新：

　　能让搜索引擎更好、更快的收录新站，建议建立Sitemaps，告诉搜索引擎我的网站在改变，牵引搜索蜘蛛去收录新的页面。

　　3.避免站点内容的冲突：

　　因为新改版之后不可能很快就有很多新的内容，所以网站的内容还是照搬旧版本的内容，这样对搜索引擎是不友好的，另外加上新、旧网站的网站结构不一样，搜索引擎有可能要花更多的时间来观察、分析目前的网站情况。所以应该处理好新、旧站之间的链接、内容的关联性，避免出现过多内容重复。

　　4.及时检查网站友情链接，以防止链接到的页面因作弊被惩罚。转载自中国电子商务研究中心

2• SEO实战中怎样分析竞争对手优化情况
以SEO为目的的行业分析，需要考察哪些方面呢？

 1）看排在前20名的竞争对手页面优化情况如何？
是否经过了SEO优化处理？在网页上还是能够体现出来的。有很多页面一看就知道是纯粹的设计师做的，对

SEO完全没有了解。诸如网页标题全一个样，URL中带大量参数等等。

 所以要查看一下你的目标关键词排在前面10-20名的网站是否有优化的痕迹？优化的水平怎么样？

看页面中H1的使用，网页文字中关键词的布局，网站栏目的布局，内部链接的安排和流动，应该可以大概了解对手是否经过了优化。

 2)看竞价排名情况
自然搜索结果中的网页数目，像上面说的，不足以说明竞争程度。但竞价排名出现的对手数目，往往更能

说明竞争程度。竞价排名多的关键词商业性必然比较高，竞争对手也会比较多。

 如果可能的话，开一个Google Adwords或百度推广的帐号，看一下竞价广告需要付的价钱。竞价广告中出

现的都是肯出银子的竞争对手，不是偶然或侥幸地出现在那的。

 3）网站基本情况
包括网站的收录和网站的一些基本数据，比如域名注册时间，PR值，网站在Google百度等搜索引擎的收录

页数.

在del.icio.us等书签网站被收藏的次数，Alexa排名，网站的活跃度（查看Google百度等快照日期），

在重要目录如开放目录，雅虎目录的收录情况。

 4）竞争对手的外部链接构成
查看一下排在前面的行业对手，主页外部链接有多少？整站外部链接有多少？来自.edu和.gov的链接有多

少？看一下外部链接主要是从什么地方来？是友情链接？还是新闻网站？还是研究机构？还是论坛博客里的垃圾链接.

3• 大型网站SEO的九大策略
在搜索引擎优化中，SEO搜索引擎优化策略影响到最终的优化效果。SEO搜索引擎优化策略不管对中小网站还是大型网站都是重要的，而对于大型网站，制定一个好的SEO搜索引擎优化策略尤为重要，否则网站优化服务，你会漏掉很多细节，很多时候，细节就是决定成败。

 第一部分：关键词分析
 关键词分析是所有SEO搜索引擎优化必须掌握的一门功课，大型网站虽然有海量的数据，但是每个页面都需要进行关键词分析，除了单独的专题页面外，一般每个层次的页面，都需要有专门的关键词。除了SEO搜索引擎优化之外，策划、编辑也需要具备一定的关键词分析能力。

 关键词分析的基本原则：
    1、调查用户的搜索习惯：这是一个重要的方面，只有了解用户的搜索习惯，才能把我用户的搜索需求，用户喜欢搜索什么？用什么搜索引擎？等等

2、关键词不能过于宽泛：关键词过于宽泛会导致竞争激烈，耗费大量时间却不一定得到想要的效果，并且可能降低了关键词的相关性。

3、 关键词不能过冷：想想，没有用户搜索的关键词，还值得去优化吗？

4、 关键词要与页面内容保持高度的相关*：这样既有利于优化又有利于用户。

 关键词挑选的步骤：
     1、 确定核心关键词：我们应该考虑的是哪一个词或者两个词能够最准确的描述网页的内容？哪一个词用户搜索次数最多？

2、 核心关键词定义上的扩展：例如核心关键词的别名、仅次于核心关键词的组合等、核心关键词的辅助等。

3、 模拟用户思维设计关键词：把自己假想为用户，那么我会去搜索什么关键词呢？

4、 研究竞争者的关键词：分析一下排名占有优势的竞争对手的网页，他们都使用了什么关键词？

很多人觉得这样描述太片面了，的确，如果没有经验，是很难开展，到网络上搜索下关键词分析，百度指数等，都有很多工具，可以一目了然的了解所有相关长尾关键词。如果实在找不到，呵呵，找我要吧。

 第二部分：页面逆向优化
为什么要做逆向优化？因为在大型网站中，页面的优化价值一般不同于中小网站。考虑到各种综合因素(例如品牌、页面内容、用户体验等)，大型网站的页面优化价值大多数呈现逆向顺序，

即：最终页>专题页>栏目页>频道页>首页。

 如何针对各页面进行关键词分配呢？通常情况是这样的：

1、 最终页：针对长尾关键词；

2、 专题页：针对热门关键词，例如“周杰伦”；

3、 栏目页：针对固定关键词，例如“音乐试听”；

4、 频道页：针对核心关键词，例如 “音乐”；

5、 首页：不分配关键词，而是以品牌为主。

 在进行关键词分配后，我们可以在最终页中添加匹配的内链作为辅助，这是大型网站内链的优势。如果你有留心的话，你会发现，很多网站的外链都有几千条，但实际上，其内链就占了1/5.内链做得好，对于大型网站，效果非常显着。

 第三部分：前端搜索引擎友好，包括UI设计的搜索友好和前端代码的搜索友好两点

     1、首先来看UI设计的搜索引擎友好：主要是做到导航清晰，以及flash和图片等的使用，一般来说，导航以及带有关键词的部分不适合使用flash及图片，因为大多数搜索引擎无法抓取flash及图片中的文字。

2、然后是前端代码的搜索引擎友好：

a、代码的简洁*：搜索引擎喜欢简洁的html代码，这样更有利于分析。DIV最好，把CSS分离出去。

b、重要信息靠前：指带关键词的及经常更新的信息尽量选择出现在html的靠前位置。遵循逻辑规律。

c、过滤干扰信息：大型网站的页面一般比较复杂，各种广告、合作、交换内容以及其他没有相关性的信息比较多，我们应该选择使用js、iframe等搜索引擎无法识别的代码过滤掉这一部分信息。

d、代码的基础SEO搜索引擎优化：这是基础的SEO搜索引擎优化工作，避免html错误以及语义化标签。

 第四部分：内部链接策略
 为什么要强调内部链接策略？因为内链具有以下优势：

1、大型网站海量的数据使内链的优势远远大于外链。外链的数量可能几千几万几十万，但是大型网站拥有成百万上千万甚至上亿的海量网页内容，如果用这些海量的网页做内链的建设，优势是很明显的。

2、 网站内的网页间导出链接是一件很容易的事情。

3、 提高搜索引擎对网站的爬行索引效率，增强收录，也有利于PR的传递。

4、 集中主题，使该主题的关键词在搜索引擎中具有排名优势。

在内链建设中，应该遵循以下原则：1、控制文章内链数量：穿插于文章内的链接可以根据内容的多少控制在3—8个左右。2、链接对象的相关性要高。3、给重要的网页更多的关注：使重要的更有关键词价值的网页得到更好的排名。4、使用绝对路径。

 第五部分：外部链接策略
 在强调大型网站的内链建设的同时也不能太忽视了外链的建设。外链的建设虽然没有中小网站那么重要，但是也具有很高的价值。通常可以通过交换链接、制造链接诱饵、投放带链接的软文等方法来建设外链。

1、 来看交换链接应该要遵循哪些原则：

a、链接文字中包含关键词；b、尽量与相关*高的站点、频道交换链接；c、对方网站导出链接数量不能过多，过多的话没有太大的价值；d、避免与未被收录以及被搜索引擎惩罚的网站交换链接

2、制造链接诱饵：制造链接诱饵是一件省力的工作，这使得对方网站主动的为我们添加链接。制造链接诱饵的技巧很多，但是可以用两个字来概括：创意。

3、 带链接的软文投放。指的是在商务推广或者为专门为了得到外链而进行的带链接的软文投放。

 第六部分:网站地图策略
 有很多大型网站不重视网站地图的建设，不少大型网站的网站地图只是敷衍了事，做一个摆设。其实网站对于大型网站是很重要的，大型网站海量的数据、复杂的网站导航结构、极快的更新频率使得搜索引擎并不能完全抓取所有的网页。这就是为什么有的大型网站拥有百万千万甚至上亿级的数据量，但是却只被搜索引擎收录了网站数据量的一半、三分之一甚至更少的一个重要原因。连收录都保证不了，怎么去做排名？

Html地图：

1、 为搜索引擎建立一个良好的导航结构。

2、 Html地图中可以分为横向和纵向导航，横向导航主要是频道、栏目、专题等链接，纵向导航主要是针对关键词。

3、 每个页面都有指向网站地图的链接。

Xml网站地图：主要针对Google、yahoo、live等搜索引擎。因为大型网站数据量太大，单个的sitemap会导致 sitemap.xml文件太大，超过搜索引擎的容忍度。所以我们要将sitemap.xml拆分为数个，每个拆分后的sitemap.xml则保持在搜索引擎建议的范围内。

 第七部分:搜索引擎友好写作策略
 搜索引擎友好写作是创造海量数据对取得好的搜索引擎排名的很关键的一部分。而SEO搜索引擎优化人员不可能针对每个网页都提出SEO搜索引擎优化建议或者方案，所以对写作人员的培训尤为重要。如果所有写作人员都按照搜索引擎友好的原则去写作，则产生的效果是很恐怖的。

1、对写作人员要进行反复培训：写作人员不是SEO搜索引擎优化，没有经验，不可能一遍就领悟SEO搜索引擎优化的写作技巧。所以要对写作人员进行反复的培训才能达到效果。

2、 创造内容先思考用户会去搜索什么，针对用户的搜索需求而写作。

3、重视title、meta写作：例如Meta虽然在搜索引擎的权重已经很低，但是不好的meta写作例如堆积关键词、关键词与内容不相关等行为反而会产生负作用。而Title的权重较高，尽量在Title中融入关键词。

4、 内容与关键词的融合：在内容中要适当的融入关键词，使关键词出现在适当的位置，并保持适当的关键词密度。

5、为关键词加入链接很重要：为相关关键词加入链接，或者为本网页出现的其他网页的关键词加入链接，可以很好的利用内链优势。

6、 为关键词使用语义化标签

 第八部分:日志分析与数据挖掘
 日志分析与数据挖掘常常被我们所忽视，其实不管是大型网站还是中小网站，都是一件很有意义的工作。只是大型网站的日志分析和数据挖掘工作难度要更高一些，因为数据量实在太大，所以我们要具备足够的耐心来做该项工作，并且要有的放矢。

1、网站日志分析：网站日志分析的的种类有很多，如访问来源、浏览器、客户端屏幕大小、入口、跳出率、PV等。跟SEO搜索引擎优化工作最相关的主要有以下三种：a、搜索引擎流量导入；b、搜索引擎关键词分析；c、用户搜索行为统计分析

2、热点数据挖掘：我们可以通过自身的网站日志分析以及一些外在的工具和SEO搜索引擎优化自己对热点的把握能力来进行热点数据的挖掘。热点数据的挖掘主要有以下手段：a、把握行业热点，可以由编辑与SEO搜索引擎优化共同完成；b、预测潜在热点，对信息的敏感度要求较高，能够预测潜在的热门信息。c、自己创造热点，如炒作等；d、为热点制作专题

 第九部分:为关键词创作专题
 除了最终页面，各种针对热门的关键词所制作的专题应该作为网站的第二大搜索引擎流量来源。我们在对热点数据进行挖掘后，就可以针对这些热门关键词制作专题了。制作的专题页的内容从何而来？我们一般通过程序实现对应关键词相关的信息进行筛选聚合，这样就使得内容与关键词高度匹配，为用户、为搜索引擎都提供了所需要的内容。

当然，仅仅建立一个专题而没有辅助手段是很难保证专题的搜索引擎排名的，我们可以通过文章内链、频道页推荐、或者最终页的专题推荐来获得链接达到效果。

1、为热点关键词制作专题

2、关键词相关信息的聚合

3、辅以文章内链导入链接

一般来说，对于一个门户型网站，按这类思路，详细的贯彻下去，落实到位。很快就可以达到预期的效果。当你操作完几个大型网站优化后，再去回首小站，你会发现，什么是汽车与自行车的区别。

4• 谈谈新手站长的几点SEO优化技巧
做网站很容易，但要做好网站就不是这么容易了，要涉及多方面的操作，你的网站才能被搜索引擎收录。经过多方的搜索，有几点SEO经验跟站长们讨论一下，也可能是总结吧，有什么不足之处，请谅解。

 最近又做了一个新站休闲小游戏网，1个月时间，被百度收录234条，google收录2320条(可在搜索里查询 site: i268.net)，也是看了很多文章，可以说自己有所进步吧，现有几点经验给新站长们做个参考。

 1、在新站建立时就把网站URL提交到各搜索引擎，这里列举百度及GOOGLE网址 (必须)

　　原因：因为搜索引擎在收录你网站前有一段时间是黑洞时期(嘿，类似观察期)，在你做好网站时也至少有首页的收录了吧，这时你一定看到很H。这是关键的一步。

 google提交地址：http://www.google.com/addurl/?hl=zh-CN&continue=/addurl
 百度提交地址：http://www.baidu.com/search/url_submit.html
 2、新网站的在编写时标签很重要的，不要重复最好，在GOOGLE里有一个网站管理工具，非常不错的软件，可以对你的网站进行全方面的分析，可以帮助你查看到自己的网页在编写时有那些方面要改进。

　　GOOGLE网站管理工具网址：http://www.google.cn/intl/zh-CN/webmasters/
 3、网站的keywords、description两个不要一样，可相应使用不同的方式表达内容，虽然网上很多站长说此数据不是很重要了，但我个人认为还是非常有用的，至少有时可以让你在搜索引擎搜索到相关数据时不会让你的网站在搜索结果中只显示几个很少的说明文字吧。

 

　　4、网站尽量不要采用TD表格来制作网页，时常看看网页显示的源代码，看排列是否整齐，不要看一下时非常乱的那种，我想蜘蛛也是不会喜欢的，多去发现网站HTML方面的优化，重点的数据还是要着重体现一下。网址、图片都要加上相应的标签介绍一下，简单为好。尽量少在HTML里采用STYLE，都把他规划到CSS文件里，这样以后你也好分析。

 5、sitemap制作，个人感觉非常重要，有几点原因，可以让搜索引擎知道你网站的地图，蜘蛛也知道要怎么去抓你的网站，这就像一个去公园游玩时的景区地图一样的意思。GOOGLE地图还一个非常重要的好处，就上面所讲的网站管理工具里，可以发现抓取错误URL，这样你就可以对你的网站全面的了解那些URL是错误的，每天新的数据一定要及时生成sitemap，添加到GOOGLE中，百度的SITEMAP可用以下方法或到百度相关的帖吧等去发布一下。

 6、rss/xml，这个也是好东东，可以在你数据显示列表里加上一个这个东东，非常好的哦，也是对搜索引擎一个好的指示路径。我的网站的每个数据列表都用上了，效果个人感觉非常不错。列举我的新站休闲小游戏网列表目录，大家可以看到顶部左边的RSS标志，点进去，可以按上面的XML语言参照来写。

　　http://www.i268.net/e/web/?type=rss 这是RSS/xml

　　在每个显示页里都要有，可在XML里做个分页函数。

 7、现在来讲讲文章页面，文章页面很多人有讲到伪文章等，对采集站来讲，这是可行的，也是增加搜索引擎收录的有效方法，但还是那句，原创的东东一定是更好的。在文章里多替换些原来文章的数据，比如多加些链接等，一方面不会影响网站的浏览，另一方面可以减少文章相似度。

 8、在各大权重网站里多发表些文章，做多外链，这些都是必须要做的。

5• 301重定向大量页面对搜索结果的影响
实验范围：休闲小游戏网(www.i268.net  )主站2万多个页面，不包括二级频道。

 做了301重定向的页面：除了首页之外的主站所有页面

实验时间：1年

 本次观察的搜索引擎是：百度、google

 实验前在各搜索上的表现：
 在百度、google都有一系列相关关键词都在前3个左右，当初都做了一系列截图了，鉴于版面原因和一些隐私问题就不发出来了。

 测试背景：休闲小游戏

 HYPERLINK "http://www.i268.net/" \o "休闲小游戏" \t "_blank" 网(www.i268.net

 HYPERLINK "http://www.i268.net/" \o "休闲小游戏" \t "_blank"   )主站从09年3月换过一次域名后，到这次大量301重定向之前没有过大变动

 试验后在各个搜索引擎上的表现：
搜索引擎对301反应速度：

baidu：
 每次做完301后，百度基本要1-2个月才能将所有页面转移过来，但是权重在几个月内都无法传递过来，所以会看到各关键词特别是热门一些的排名都消失的无影无踪。尽管从301做好后坚持天天更新，原创或伪原创，但是2-3个月内还是没法恢复。所以这个还有待进一步观察。

google：
 每次做完301后，google基本是在10天内就全部转移完毕，并且权重会完全的转移过来，也就是关键词的排名跟之前差不多。

 关键词排名SEO表现：
在百度上，竞争热一点的词语都还没进入第一页，竞争冷一些的基本可以跟之前保持一致的排名。
在google上，不管竞争热还是不热的关键词都是跟301之前几乎一样的排名。

从这个耗时很长的301重定向实验中，我觉得不到万不得已真的不要更换目录，这个对百度来说很致命，要好久才能恢复权重。对google来说，基本是10天就可以而且权重也可以完全传递过来，这点个人感觉非常好，毕竟有些时候是不得不要更改目录名称或路径的。在这里善意提醒：如果你的站大部分的访问量来自百度的话，不要去改目录或路径。

SEO译文：
1• 网站与谷歌机器人的第一次约会
我知道第一次约会的时候，过分地分析从来就不是什么好主意。我们将通过一系列的文章，一点点地了解谷歌机器人：

我们的第一次约会（就在今晚）：谷歌机器人发出的数据标头和他所留意到的文件格式是否适于被进行压缩处理；

 谷歌机器人-- 多么神奇的梦幻之舟！他了解我们的灵魂和各个组成部分。或许他并不寻求什么独一无二的东西；他阅览过其它数十亿个网站（虽然我们也与其他搜索引擎机器人分享自己的数据:)），但是就在今晚，作为网站和谷歌机器人，我们将真正地了解对方。

判断他的反应：响应代码（301s、302s），他如何处理重定向和If-Modified-Since；
下一步：随着链接，让他爬行得更快或者更慢（这样他就不会兴奋地过了头）。

今晚只是我们的第一次约会……

**************
谷歌机器人： 命令正确应答
网站： 谷歌机器人，你来了！
谷歌机器人：是的，我来了！


GET / HTTP/1.1
Host: example.com
Connection: Keep-alive
Accept: */*
From: googlebot(at)googlebot.com
User-Agent: Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; +http://www.google.com/bot.html)
Accept-Encoding: gzip,deflate

网站： 这些标头太炫了！无论我的网站在美国、亚洲还是欧洲，你都用同样的标头爬行吗？你曾经用过其他标头吗？

谷歌机器人： 一般而言，我在全球各地所用的标头都保持一致。我试图从一个网站默认的语言和设定出发，搞清楚一个网页究竟长得什么样。有时候人们的用户代理各不相同，例如Adsense读取使用的是“Mediapartners-Google”:
User-Agent: Mediapartners-Google

或者对于图像搜索：
User-Agent: Googlebot-Image/1.0

无线读取的用户代理因运营商而异，而谷歌阅读器RSS读取则包含了订阅者数量等额外信息。

我通常会避免Cookies（因此不存在所谓“Cookie:”标头），因为我并不希望与具体对话有关的信息对内容产生太大的影响。此外，如果某个服务器在动态URL而不是Cookies上使用对话ID，通常我都能识别出来，这样就不用因为每次对话ID的不同而成千上万遍地重复爬行同一个网页。

 网站：我的结构非常复杂。我是用许多类型的文件。你的标头说：“Accept：*/*”。你会对所有的URL进行收录，还是自动过滤某些文件扩展名？ 

谷歌机器人：这要取决于我想找什么。

如果我只是对常规的Web搜索进行检索，当我看到指向MP3和视频内容的链接，我可能不会下载这些东西。类似地，如果我看到了一个JPG文件，处理方法自然 就与HTML或者PDF链接有所区别。例如JPG 的变动频率往往比HTML低很多，所以我不太经常检查JPG的变动，以节约带宽。同时，如果我为谷歌学术搜索寻找链接，那么我对PDF文章的兴趣就会远远高于对JPG文件的兴趣。对于学者而言，下载涂鸦绘画（例如JPG），或者是关于小狗玩滑板的视频，是容易让他们分散注意力的，你说对吗？

网站：没错，他们可能会觉得被打扰到了。你的敬业精神令我佩服得五体投地。我自己就喜欢涂鸦绘画（JPG），很难抗拒它们的诱惑力。

 谷歌机器人：我也一样。实际上我并不是一直都在做学问。如果我为搜索图像而爬行，就会对JPG非常感兴趣，碰到新闻，我会花大力气考察HTML和它们附近的图像。

还有很多扩展名，例如exe、dll、zip、dmg等，它们对于搜索引擎而言，既数量庞大，又没有多大用处。

网站：如果你看到我的URL“ http://www.seowindows.com  /seo1.LOL111”,（呜噎着说）你会不会只是因为里面包含着未知的文件扩展名就把它拒之门外呢？

谷歌机器人： 网站老兄，让我给你讲点背景知识吧。一个文件真正下载完成后，我会使用“内容—类别”（Content-Type）标头来检查它属于HTML、图像、文本还是别的什么东西。如果它是PDF、Word文档或Excel工作表等特殊的数据类型，我会确认它的格式是否合法有效，并从中抽取文本内容。但是你永远也不能确定里面是否含有病毒。但是如果文档或数据类型混乱不清，我除了把它们扔掉之外，也没有什么更好的办法。

 所以，如果我爬行你的“http://www.seowindows.com /seo1.LOL111”URL并发现未知文件扩展名时，我可能会首先把它下载。 如果我从标头中无法弄清内容类型，或者它属于我们拒绝检索的文件格式（例如MP3），那么只能把它放在一边了。除此之外，我们会接着对文件进行爬行。

网站：谷歌机器人，我很抱歉对你的工作风格“鸡蛋里挑骨头”，但我注意到你的“Accept-Encoding”标头这样说：
Accept-Encoding: gzip,deflate

你能跟我说说这些标头是怎么回事吗？

谷歌机器人：当然。所有的主流搜索引擎和WEB浏览器都支持对内容进行gzip压缩，以节约带宽。你或许还会碰到其它的一些类型，例如“x-gzip”（与“gzip”相同），“deflate”（我们也支持它）和“identity”（不支持）。

网站：你能更详细地说说文件压缩和“Accept-Encoding: gzip,deflate”吗？我的许多URL都包含尺寸很大的Flash文件和美妙的图像，不仅仅是HTML。如果我把一个比较大的文件加以压缩，会不会有助于你更迅速地爬行呢？

谷歌机器人：对于这个问题，并没有一个简单的答案。首先，swf（Flash）、jpg、png、gif和pdf等文件格式本身已经是压缩过的了（而且还有专门的Flash 优化器）。

网站：或许我已经把自己的Flash文件进行了压缩，自己还不知道。很显然，我的效率很高喽。

谷歌机器人：Apache和IIS都提供了选项，允许进行gzip和deflate压缩，当然，节省带宽的代价是对CPU资源的更多消耗。一般情况下，这项功能只适用于比较容易压缩的文件，例如文本HTML/CSS/PHP内容等。而且，只有在用户的浏览器或者我（搜索引擎机器人）允许的情况下才可以使用。 就我个人而言，更倾向于“gzip”而不是“deflate”。Gzip的编码过程相对可靠一些，因为它不断地进行加和检查，并且保持完整的标头，不像 “deflate”那样需要我在工作中不断推测。除此之外，这两种程序的压缩算法语言都很相似。

如果你的服务器上有闲置的CPU资源，可以尝试进行压缩（链接：Apache, IIS）。但是，如果你提供的是动态内容，而且服务器的CPU已经处于满负荷状态，我建议你还是不要这样做。

网站：很长见识。我很高兴今晚你能来看我。感谢老天爷，我的robots.txt文件允许你能来。这个文件有时候就像对自己的子女过分保护的父母。

谷歌机器人：说到这里，该见见父母大人了——它就是robots.txt。我曾经见过不少发疯的“父母”。其中有些实际上只是HTML错误信息网页，而不是有效的robots.txt。有些文件里充满了无穷无尽的重定向，而且可能指向完全不相关的站点。另外一些体积庞大，含有成千上万条单独成行、各不相同的 URL。下面就是其中的一种有副作用的文件模式，在通常情况下，这个站点是希望我去爬行它的内容的：
User-Agent: *
Allow: / 

然而，在某个用户流量的高峰时段，这个站点转而将它的robots.txt切换到限制性极强的机制上：
# Can you go away for a while? I'll let you back
# again in the /jdcms/future. Really, I promise!
User-Agent: *
Disallow: /

上述robots.txt文件切换的问题在于，一旦我看到这种限制性很强的robots.txt，有可能使我不得不把索引中已经爬行的该网站内容舍弃掉。当我再次被批准进入这个站点的时候，我不得不将原先的许多内容重新爬行一遍，至少会暂时出现503错误相应代码。

 一 般来说，我每天只能重新检查一次robots.txt（否则，在许多虚拟主机站点上，我会将一大部分时间花在读取robots.txt文件上，要知道没有 多少约会对象喜欢如此频繁地拜见对方父母的）。站长们通过robots.txt 切换的方式来控制爬行频率是有副作用的，更好的办法是用网站管理员工具将爬行频率调至“较低”即可。

谷歌机器人： 网站老兄，谢谢你提出的这些问题，你一直做得很不错，但我现在不得不说“再见，我的爱人”了。

网站：哦，谷歌机器人…（结束应答):)

2• 谷歌沙盒还存在吗？
我是一个搜索引擎优化专职人员，我喜欢测试、测试、测试再测试！

在过去的4个多月，我发现有很多人SEO界的人都说谷歌沙盒的现象消失了。我本人有点不同意，而且也不在seomoz兰德了。

 这段时间，我一直在一个小型的AdSense网站工作，我曾希望很快的获得排名。在30天前我提出使用一流的分销服务的文章，特别是网站的20条。

 在这一个月内，我在搜索引擎中看到了一些令人难以置信的动作。唯一的问题是，我做的关键词貌似进不了排名的前五十。是的，有些人可能会说，能在前五十已经很多不错了，但是不会获得任何流量。事实上，你永远不会看到任何真正意义上的突破，直到您在排名前10名，一旦你打破了前5名，你会看到一个巨大涨幅，

在我第一个月里面，我几乎计算过，我一直是谷歌沙盒下一个受害者。为了确保这是如此，我决定做一个实验。唯一的办法就是建立一个新的网站，并且去做一些很好的链接建设，这是走出沙盒的一个很好的方法。我花了三小时找了一些可以推动网站建设的链接，但是却没有很大的改善。事实上在未来的数天内我的网站排名一直在65-80反复波动。这就是通常所谓的沙盒！

 当你进入沙盒怎么办：
 当你进入了谷歌沙盒，你必须不断的提供独特的、新鲜的内容给谷歌。你将想办法尽可能多的去增加你的链接，仅仅是针对你的链接。但是这并不是意味着去发垃圾链接！你可能会每周更新三次你的网站。在所有的测试，这似乎从包装盒里的网站进行得更快。

 正如我刚才所说，我用在大众的文章分销服务连接运动。当你装箱，你仍然可以用在你的努力联系起来这项服务，只是以不同的方式。当你进入了沙盒，你应该建立web2.0特性，如SNS、BBS或者是其他的一些可以与访客互动的程序。请记住，只有你的内容符合用户体验要求，那么你离开谷歌沙盒的时间就近了。

 然后，您应该采取您的文章分销服务，并链接到您的属性，您在上面建立自己的权威和权力，他们然后传递到每一个你创建的网站上。这将大大提升您的排名和权威，并且使他为你所用。

 反复的进行数据分析，分析每一个进入谷歌沙盒网站的相同点，找出相同点，避免这些相同点，改正这些相同点，可以使谷歌沙盒远离你。

3• 全球经济危机中SEO的未来
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当美国次贷危机来临的时候，马云冒泡说要把淘宝开到美国去，还要去和eBay的高管们聊聊，说是在经济危机时帮别人干点什么。集B2B、C2C和B2C于一体的的淘宝，有点准备站出来挽狂澜于即倒、扶大厦之将倾的意思。

  另一些人还在隔岸观火，觉得这次的经济危机对于国内经济没有什么影响，甚至觉得是“赶超英美”的好机会。当次贷整垮了房地产，这些人已经开始担心持有美国国债时否安全了。随即银行纷纷破产，美国经济进一步滑落时，依靠银行支持的工业和消费顿显颓废，更多的人开始担心出口了。一个一个的担心变成现实后，就发现民工找不到活干了，大学生找不到活干了，这时侯开始担心自己也没有活干了。
  那么，SEO和SEM，在经济危机的背景下，又能做些什么呢？WebMasterWorld的搜索营销讨论区曾辩过“Is SEO Dead or just Resting?”，类似的说法在别处也可见到。随着SEO热情期（04~07）的渡过，在搜索引擎算法革新频繁后，SEO 和 SEM 进入了“去非理性”的阶段。说白了，SEO优化的事，难做了。搜索引擎排名，不是加加关键词，发发垃圾链接那么轻而易举了，进入SEO这行想捞快钱的人多以“并不华丽的转身”离开了。正如大浪淘沙，真正经过经济潮汐的洗礼，SEO界才能始见真金。只有耐得住寂寞的SEOer，只有懂得坚守的SEOer，才能百炼成钢，成为真正的SEOer。
  当前的经济危机，我认为是一个人造的信心危机，是炒油是直接导火索，对经济信心的破灭，毁灭了信用经济。信心是一种难以塑造，而又易于破坏的东西。短期内，这次经济危机是难以被纠偏了。对于大多数人来说，等待是渡过危机的一个好办法，不创业，不主动辞职，不提加薪要求，随时留意工作机会，互相帮助和抱团取暖等等原则，刘韧真的很有预见性。
然而，对于企业，或者说生意、商场，等待，只能是一种被动挨打的姿态，是最有可能被市场淘汰的一种“安全的作法”。主动出击，固然冒险，只要有如履薄冰、如临深渊的意识在心中，加上锐利的眼光，敏感的嗅觉，逆流而上，立在潮头，并非一种幻像。
   SEO和SEM 正是当今商场上的利刃，路易·巴斯德在发明伟大的“巴氏消毒法”之后说过：巴氏消毒法不能让坏的啤酒变好，却能让好的啤酒美味长久。如果你打算让你的商品或者服务在营销市场上战无不胜，从现在起就认真地考虑找上一名优秀的SEO，地地道道地做SEM，这样你的美酒才会香飘万里。 

4• 2009年搜索引擎优化的十二个趋势
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搜索引擎优化的变化速度往往令人眼花缭乱。 

当然，每隔一段时间就会出现大家所熟知的划时代的变革; 例如于2007年5月谷歌推出的“通用搜索” ，就是一个例子。（universal search）。

 然而Google表示去年对排名算法做出了多达400项改变。谁与赶得上这变化呢？

幸而你无须紧跟每一个细微变化。但是随着我们迈入2009年，你多少得了解一些SEO的变化趋势。接下来我将主题分为两大部分——战略战术和产业全局趋势——向你介绍。

 

产业全局趋势
 1.对SEO认识提高
SEO曾被认为很神秘，仅有从事的人才能理解。然而现在人们几乎耳熟能详。随着更多小企业主了解SEO以及研究SEO的意义，竞争将会加剧，有必要对正确决策做出奖励——到底是自己做SEO呢，还是雇用顾问。

 2.SEO走入企业内部
企业内部搜索引擎优化从未这般风行，这股潮流将会延续至2009年。即将召开的SMX West大会将会用一整天时间讨论内部SEO。大小公司都已意识到，设立员工专注于SEO的献计献策并付诸实施是有需要、有价值的。

 3.SEO顾问及SEO公司被大量预订
我们现在比任何没有在企业内部工作的人都要忙。鉴于第一条，小企业主们四处寻找SEO方面的帮助。虽然纯属坊间证据，但以下就是我的SEO同事的经历：我每个月经常从小企业主那边收到2-3封寻找SEO人员的电子邮件。仅上周我就收到5封。这需求可不小，SEO人员很快就会被预订一空。

 4.Google独霸天下
Google统治SEO已有不少年头，并且正在拉大与Yahoo和Live Search的差距。有些公司调查了市场占有率，数据不尽相同。但它们有一点是一致的：Google占据了所有搜索的60%-70% 这并不意味着你得把SEO都寄托在Google身上，但是如果在Google上找不到你，你就别想让人找到了。

 5.SEO工具 href="http://www.seowindows.com/seotool/" target=_blank>SEO工具及自动化
为了利用人们对SEO的兴趣，加之寻找合适的咨询困难重重，越来越多的公司和个人制作了SEO分析的网络工具及自动化工具。虽然其中部分工具能在基础层面上提供有用的数据，但最重要的是你如何利用这些数据。

 6.SEO欺诈
SEO愈加引起人们兴趣的不利一面在于，许多小企业主会继续花冤枉钱来喂饱那些卑鄙而高明的骗子。500个目录链接只要99美元/月？搜索引擎递交服务只要200美元？别信它。看看一些搜索引擎行业的领导者们是怎么说的，在2009年你应避开这个趋势。

 战略战术趋势
 7.内容=权威 

链接是SEO的主潮流，而内容则是你吸引链接获得良好排名的基础，当你有了好的排名，你就有了权威。如果你从事服务业，你就需要开动脑筋、发挥专业特长，用文章、博客和其他特殊的能够吸引链接的形式。如果你开办了一个零售业网站，同样适用。跟随亚马逊的步伐。我认为它是SEO做得最好的网上零售业。

 8.内容多样性
文章开头我提到了Google的全能搜索，部分其他搜索引擎有时也会提供多样的搜索结果。也就是说，Google的搜索结果页面不仅仅是10个web页面链接那么简单，它现在包括视屏，最新文章，博客，图片，等等。反过来，这也意味着SEO不只是在你的web站点上较劲，而是创造、优化一切有利于你的业务及产业的形式。

 9.视频
数据令人瞠目。YouTube的搜索次数超过Yahoo。10月份，大约1亿人在YouTube上观看了视屏，平均每位观看者播放了92个视屏。eMarketers最近报道说，视屏将是2009年美国市场上商人们最为关注的战略焦点。如果你不做，竞争将会充满风险。

 10.个性化的搜索结果
搜索结果个性化的趋势在前两三年里蠢蠢欲动，最近开始步入主流视线。Google凭借SearchWiki和Preferred Sites等服务走在了前面。此外，例如你的处所、最近搜索、以及你的搜索通往哪个数据处理中心，在任何时候都会影响10条搜索结果。如果你和朋友身居两国，两个人得到10条相同搜索结果的机会将愈加罕见。

这使排名报告可有可无。也就是说，问题不再仅仅是你的业务在某个特定条件下的搜索达到何种排名。比方说在Google排到第二。流量和转换才是你该关注的重点。

 11.本地搜索和移动搜索
移动搜索服务多年来一直是追求的方式，但到现在为止它还没有普遍。移动搜索用来作为乐趣的根管，但随着智能手机- iPhone的数量增长-意味着移动搜索更愉快，更有成效，更受欢迎。如果您的企业想被大家搜索到，2009年本地搜索引擎优化应该是您的首选。

12.受众及社区的价值
社会化媒体（诸如Facebook和Twitter）不会有太多变数。你更多的潜在用户都会用它们来保持联系。你也不该错过。在网络社区保持活跃，你就能获得一定的受众（看看Twitter上Zappos的38000名追随者吧）。如果行之得当，这群受众会协助你推广内容（参照第7条），有时会链接至你的内容，在朋友间口口相传，成为你名副其实的销售部门。

很少企业能一下子吸引38000名追随者，但是只要选择合适的网上社区，即便只有25，50或100人，也别小看了他们的力量。

5• SEO优化：Flash视频
依我看来，Flash总是备受斥责、不受欢迎而且对于搜索引擎的可视性有害的。什么是搜索引擎从业者关注Flash的原因？如何优化Flash内容呢？对于Flash来讲，搜索引擎无法读取是最关键的问题，而且近期也不会改善。 Flash具有逻辑性、虽然用户可视，但搜索引擎天生就被设计为读取静态内容的工具；另外，确切说Flash是一个动态的程序，所以对于静态的HTML编码来说它太难分析了。

网络工具的龙头，Adobe Dreamweaver，在网页中嵌入了Flash代码，但没有提供用户或者搜索引擎处理Flash的快捷通道。除了使用缺省的代码，我更推荐使用基本的 HTML组件来手动处理Flash网页、采用在导入电影控件前自动监测其是否支持Flash的方法。当Flash内容不能在进而优化基本的HTML代码，虽然Flash对于具有播放器的用户来说带来了更强的用户体验。

 2006年4月11日，微软宣布了带有"Eolas"更新包的IE浏览器，试图阻止ActiveX控件的正常工作。当用户与Flash动画进行互动行为的时候，提示条就出现了，"点击激活该控件"。这种多余的点击真实让人讨厌，幸运的是，一些编程的技巧可以解决这个问题。

 成功使用Flash的条件
 flash动画是介绍复杂内容的好方式，因为它允许设计师在既定空间内放入大量的内容、而不是使用页面跳转来设计。对于技术类的站点，制作幻灯片或者小动画能够帮助我们描述复杂的产品；对于另一种频率型动画来说，艺术和娱乐类的网站是真正需要多媒体的，而Flash是最完美的解决方案。

 当使用Flash的时候，客观上我们要满足以下需求：

◦干净的设计
◦搜索引擎优化
◦不同浏览器的兼容，甚至包括电子屏幕和手机
◦代码有效且标准统一
◦具有正确的功能

Flash编程的搜索引擎优化
 我推荐的Flash的搜索引擎优化使用了搜索引擎兼容的DIV标签、原始内容和叫做SWFObject()的JS函数---它能够检测什么时候浏览器可以识别Flash。如果当前的播放器可用，那么Javascript就会将网页DOM模型中的原始内容替换为 Flash视频。大部分搜索引擎的蜘蛛不能处理Flash，所以它们会选择浏览原始内容。原始内容可能包含了链接、标题、样式表、图片---任何我们能加初始的HTML页面中的元素。通过原始内容的编辑和编辑技巧，Flash视频的使用不再是个问题。

 Flash可访问编程并不是作弊，只要原始内容和视频保持一致。W3C的WAI标准特别指出多媒体内容是可以拥有替代内容的权利的。可访问编程即能够解决虚拟信息传播的用户流失问题、也能够让搜索引擎依靠上下文进行检索。

 SWFObject和UFO
 可以去Geoff Sterns的博客，deconcept，去阅读关于SWFObject()的知识和下载相应的JS文件。另一个开源的解决方案，是UFO，可以去Bobby van der Sluis去找。两个在概念上是一致的。
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SEO交流区：
1• 为什么我会有两个首页快照？
为什么在搜索引擎上会出现两个首页快照，主要有两个原因：

 1. 导入链接或是内链有两个指向，一个指向域名（www.seowindows.com），还有一个是直接指向首页的文件名（如：www.seowindows.com/index.html ） 

2. 网站改版，更心过首页名（如：以前是index.shtml,现在改在index.htm ）。

 解决办法：
 检查一下内链和导入的友情链接，看看导入链接是不是统一。如果有不同的链接指向你的网站首页，搜索引擎机器人自然会以为这是网站的两个不同的个首页，虽然很多外链不是本人发的，但是我们在做外链或是内链的时候一定要统一网站地址。

 如果是因为改版出现了两个首页快照，不用太紧张正常做站就行。据说针对网站改版，百度最长的时间要4个月才更新完毕，而Google1个月可能就更新完了。

2• 世界著名 SEO博客龙虎榜
世界著名的30个SEO个人博客汇总
　　第一名：Matt Cutts，计有47801个订阅者。来自Google公司内部，大名鼎鼎的Matt Cutts，在SEO届可谓无人不知，无人不晓。MattCutts在Google担任高级工程师已经9年了，是Google Webspam小组的老大，在SEO届他讲出来的话是最有权威的，许多Google最新的资讯，都是通过他的博客透露出来的。
　　第二名：SEOmoz，搜索引擎MOZ，提供专业的网络营销和搜索引擎优化服务。截止今天，计有35492个订阅者。Rank Fishkin的这个SEO博客经常透露一些非常值得分享的SEO机密。
　　第三名：Search Engine Land，搜索引擎大地。计有33762个订阅者。Danny Sullivan和Vanessa Fox是SearchEngineLand.com的两位编辑员。这两个名字在SEO界是公认的。这个博客提供了各个主流搜索引擎的最新新闻，是每个专业SEO必读的。他们还组织搜索引擎会议，SMX(Search Marketing Expo)在世界大部分都有场所。
　　第四名：Search Engine Watch，计有28568个订阅者。这个叫搜索引擎观察的SEO博客，是最大的搜索引擎组织。
　　第五名：Search Engine Journal，搜索引擎杂志。计有18006个订阅者。
　　第六名：Search Engine Roundtable，搜索引擎圆桌会议。计有17163个订阅者。
　　第七名：Online Marketing Blog，在线营销博客。计有15794个订阅者。
　　第八名：Search Engine Guide，搜索引擎指南。计有12463个订阅者。
　　第九名：Marketing Pilgrim，营销皮尔格林。一位网络营销专家Andy Beal的个人博客，更新速度非常快，文章观点得不错。计有13433个订阅者。
　　第十名：Pronet Advertising，Pronet广告。计有8896个订阅者。
　　第十一名：Graywolf’s SEO Blog，Graywolf的搜索引擎优化博客。这个SEO Blog是唯一一些能得到Matt Cutts评论的SEO博客，他给许多国外著名的站点做过优化。计有8585个订阅者。
　　第十二名：Get Elastic，获得弹性。电子商务博客。计有6937个订阅者。
　　第十三名：HubSpot，计有7016个订阅者。
　　第十四名：Yoast，计有5361个订阅者。
　　第十五名：BlogStorm，博客风暴。一个英国人写的关于搜索引擎优化和在线营销的SEO博客。计有4188个订阅者。
　　第十六名：redfly，计有3875个订阅者。
　　第十七名：Small Business SEM，针对小企业的搜索引擎营销。计有3659个订阅者。
　　第十八名：Web Analytics World，WEB分析世界。计有3244个订阅者。
　　第十九名：Sugarrae，计有3205个订阅者。
　　第二十名：SEO Pedia，搜索引擎优化Pedia。计有2337个订阅者。
　　第二十一名：Net Business Blog，计有2256个订阅者。
　　第二十二名：PPC Hero，计有2413个订阅者。
　　第二十三名：Conversation Marketing，计有2255个订阅者。
　　第二十四名：SEO Scoop，独家搜索引擎优化。计有2953个订阅者。
　　第二十五名：SEO 2.0，计有个1640订阅者。
　　第二十六名：StepForth SEO News Blog，计有1371个订阅者。
　　第二十七名：Hobo，计有1258个订阅者。
　　第二十八名：Cre8pc Blog，计有879个订阅者。
　　第二十九名：aimClear Blog，计有个879订阅者。
　　第三十名：SEOBook、WeBuildPages等SEO知名博客，未知订阅者。
3• 4月21日本站网页将变成黑白，悼念玉树遇...
新华网北京4月20日电 国务院决定，为表达全国各族人民对青海玉树地震遇难同胞的深切哀悼，2010年4月21日举行全国哀悼活动，全国和驻外使领馆下半旗志哀，停止公共娱乐活动。同时SEO教程网站也将改为灰色，怀着极其沉重的心情深切哀悼遇难同胞，愿逝者安息，生者坚强！

 需要网页变黑白代码的朋友请看以下内容：

 在css文件里加入

以下内容为程序代码:

1 html { filter:progid:DXImageTransform.Microsoft.BasicImage(grayscale=1); }

。

 如果网站没有使用CSS，可以在网页/模板的HTML代码＜head＞和＜/head＞ 之间插入：

以下内容为程序代码:

1 ＜style＞ 
2 html{filter:progid:DXImageTransform.Microsoft.BasicImage(grayscale=1);} 
3 ＜/style＞

有一些站长的网站可能使用这个css 不能生效，是因为网站没有使用最新的网页标准协议

以下内容为程序代码:

1 ＜!DOCTYPE html PUBLIC “-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN” “http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd”＞ 
2 ＜html xmlns=”http://www.w3.org/1999/xhtml”＞

请将网页最头部的＜html＞替换为以上代码。

 

有一些网站FLASH动画的颜色不能被CSS滤镜控制，可以在FLASH代码的＜object …＞和＜/object＞之间插入：

以下内容为程序代码:

1 ＜param value=”false” name=”menu”/＞ 
2 ＜param value=”opaque” name=”wmode”/＞ 
3 

  

最简单的把页面变成灰色的代码是在head 之间加

以下内容为程序代码:

1 ＜style type=”text/css”＞ 
2 html { 
3 FILTER: gray 
4 } 
5 ＜/style＞

4• GoogleAdsense的秘密-PDF...
5• 一个网站SEO分析报告-图文版
6• 征服百度，谈谈百度优化需要注意的要点
虽然题目是征服百度，但是谁人能做到？
再怎么样也不可能排到百度推广位置前面，有此想法的朋友可以略过以下内容.....
 还管是百度也好，还是刚刚离去的GOOLE也罢，注重的都是内容，都是用户体验。
我一直在想，现在我们所说的SEO，完全是在执行一种网站规范，只不过每个人的标准不一样。
如果N久以后，标准都统一了，那我们还能做什么？
 经历过迷“忙、盲、茫”之后，列出一些注重点大家参考：
一、站内优化：
1.信息的权重： Title > H1 > Strong 
关注少一点，思路更加清晰

2.站内优化：合理规划站点架构
好的站点架构，可以大大提升网页收录数量
a、扁平化的结构仍然是理智的选择
b、辅助导航很重要（面包屑导航，热点推荐，相关推荐）
c、忽略内容页面的关键词链接，后果很严重！

 关于站点URL设置的两个误区：
a、并非所有的站点都需要进行URL伪静态化处理
b、无需考虑在URL中进行中文关键词设置。

3.站内优化：关键词部署
核心关键词：首页，栏目页，专题页
长尾关键词：内容页面

关键词部署建议：
不要把关键词堆积在首页
每个页面承载关键词合理数目为3~5个

大型网站的关键词部署工作尤其显得重要，并且需要做系统的规划。

4.站内优化：信息更新发布频率
有个现象，你注意到了吗？
原来，百度有个嗜好，“喜新厌旧”！

5.站内优化：规避信息干扰 
什么是信息干扰？
信息干扰会造成什么后果？

规避信息干扰常用方法：
加大网页核心信息比例
将辅助信息放置于非搜索友好区块中

6.站内优化：常见的细节问题 

以下标签的重要性分析
Meta Keywords & Description
Sitemap
Cached Time  快照
Indexed Number  收录数目

二、站外优化：
 

1、链接建设
获得反向链接的方式有哪些？
友情链接，发布软文，登入网址站，互动平台（论坛，SNS，博客），购买链接。

2、怎么样评估外部链接的质量？
a、网站健康，搜索引擎收录，内容健康；
b、搜索引擎收录数量与网站的等级差距；
c、百度快照更新时间；
d、网站无不良信息导出链接
e、信息更新频率

7• 百度快照不更新或快照倒退怎么办？
相信很多站长朋友都遇到过这个问题，百度不更新快照，不但不更新还回档，有的时候竟能回到一个月之前!可问题在哪呢?在这里SEO教程网就此问题总结出一些心得：

 优化没有技术高低，实践才是唯一的技巧。为什么网站排名一直下降(影响网站排名的38个因素)，而且快照总是停留在前十天。对于快照停留这个问题，其实我以前也是很苦恼。根据经验，快照停留有几种最大的可能：

 1.百度本身服务器问题，百度数据更新缓存内部原因。对于这种情况，我们爱莫能助。曾经遇过多次的百度快照停留，甚至是后退的情况。这种情况不用担心，只需耐心的等待。

 2.网站的问题。这个似乎范围太大了。但是网站的问题我个人认为一般包括这四大方面：文章的更新、服务器的稳定性、外链、友情链接。其实这四大块也是搜索引擎权重表现的几个内容，这里不做具体分析。

 提高百度快照更新时间
 其本质就是去吸引百度蜘蛛，并且索引相关内容，也就是做到“喂蜘蛛”，“喂蜘蛛”首先就要引，引过来就要喂，而且还要喂饱。只有这样，才能让蜘蛛留下印象，从而提高百度快照时间，更新网站的快照。怎么操作?方法我也不多说，估计大家都知道，无法就是更新文章，添加外链!在这里要强调几个小技巧，从而快速达到最理想的效果：

 1.首先更新文章尽量要多些，并且要坚持每天更新，现在百度对网站权重的考枋包括了一项就是站点的规模，一般规模越大，权重就会高，这里的规模自然就是内容。所以要尽量更新多些文章，也就是说要让蜘蛛吃饱。

 2.添加链接时，一定要有策略。要运用多条不同的路径，以最快的方式把蜘蛛引出来。所说的多条不同的路径，包括博客、论坛、和问答等，但也不要过于多，每种形式添加两个就够了，但是要保证这几个能够顺利的吸引蜘蛛。这里给大家几个蜘蛛出现最快的地方。比如百度本身的产品，百度空间、有啊社区、百度知道、新浪博客、和讯博客等及一些权重高的论坛。

 3.“小四大五”定律，大家都知道，现在百度会在周四进行小更新，周五大更新。而且周五的排名基本维持这一周的时间不变，也就是说只有你在周五早上发现自己的网站关键词在前面，这一周不管你的网站发生什么任何事情，都不会有太大变化。所以要抓住这两天，尤其是周四这一天。在周四无论如何要多添加些外链，确保能够引入足够的蜘蛛，而且网站的各栏目确保增加一些文章，从而引导蜘蛛对网站进行更多的检索，让蜘蛛得到这样的一个信息“网站更新了，改换快照了”。

8• Google改版的幕后故事
Google本周正式推出了新版主页和搜索设计，新的设计使用了最新的Logo，在搜索结果页面新增了左侧导航栏。对于新的设计众人的反应不一，有赞赏的也有批评的，今天Google设计团队讲述了新设计所遵循的理念和宗旨。 

 Google高级用户体验设计师Jon Wiley表示，简单的说，设计团队想为大家展示他们努力开发的所有的东西，为大家带来更强大的技术、更快捷的结果、朴素但又不乏趣味的个性化体验。要将数百万用户都熟悉的设计再加工，这无疑是个巨大的挑战。

 在设计中，Google将重点放在了用户更关注的搜索方面，过去数十年里，网页出现了爆炸性的增长，人们在试图进行更为复杂的搜索，也在不断寻找更专业的搜索工具。为了跟上网络发展的脚步，Google设计团队与开发团队共同努力研发新的方式来显示和提炼搜索结果，其中一个关键点就是如何将所有工具和技术在同一个单独页面提供。

 Google采用了一个十分常见的方法，那就是加入左侧导航栏。从2006年开始，Google就不断尝试不同的左侧面板，希望能找出一种既可以提供强大导航功能又不失简单朴素的设计。

 Google的第一步就是推出了搜索百宝箱（Search Options），用户可以选择打开或是关闭该功能，通过这种方式Google为用户提供了多种搜索工具。在接受了众多反馈之后，Google最终完成了一个动态的左侧搜索工具栏，并对页面外观进行了美化。下图展示了搜索百宝箱面板（左）和新的搜索结果页面（右）对比：

 




添加了左侧面板后势必会导致搜索结果页面的比重失衡，为了减轻这种倾斜，Google重新设计了Logo，新的Logo色彩更淡，而且去除了底部的阴影效果，使得整体设计轻快淡雅，缓和了左侧的权重。




新旧Logo对比

 Google Logo的重新设计也引发了一些连锁设计变化，比如说，搜索页面的页脚也进行了同样的轻量化处理，去除了蓝色背景和链接下划线，增大了搜索框，对整体色调也进行了淡化。下图对新旧搜索页面进行了对比：




新旧搜索页面对比

Google还提供了之前进行的多个设计原型，只是它们没能最终与大家见面：













9• 经典SEO问答摘录 百度站长平台
一、关于网站
 问：使用虚拟主机的网站会不会因为同一个 IP 或同一台服务器上有其他网站作弊被处罚而受连累，也被惩罚?
　　答：连坐，血统论等，是在极权社会里才出现的反人类政策。一个成熟的搜索引擎，这么蛮干的可能性很小。

 问：将一个旧的 URL 进行 301 重定向处理，百度反应很慢?而且旧的 URL 会在相当一段时间内还存在于百度搜索结果中，但是网页标题是新的，缺少描述。
　　答：对于内容迁移，我们推荐的做法就是将旧 URL 301 永久重定向到内容对应的新 URL，这样我们会把旧 URL 积累的权值转移到新 URL 上。

　　为了避免种种不稳定的因素，目前我们的处理策略比较保守，新、旧 URL 会同时并存相当长的时间。最近我们意识到这样处理其实并不妥当，正在调研更迅速的处理方式，相信很快就可以完美的处理好这个问题。

 问：百度对使用海外空间的中文网站有歧视吗?百度是否会抓取域名注册人的相关 whois 信息?
　　答：1、百度对海外站点没有歧视。但百度从国内爬出去的蜘蛛，会严格遵守国家的政策和法令，所以国内普通用户访问受限的内容，百度蜘蛛一样会搞不定。

　　2、任何对站点价值分析有贡献的要素，都有可能被搜索引擎使用。并且这些要素的使用方式，也不是一成不变的。至于具体有哪些要素已经被使用以及如何使用，这个无法详述。

 问：百度如何看待伪原创?
　　答：“伪原创”就是“非原创”。对非原创的策略，同样适用于伪原创。归根结底，这是一个技术实现程度问题，而不是策略思路问题。

　　ZAC：好多人认为他们做的所谓“伪原创”挺好，应该能骗过搜索引擎，这大概低估了搜索引擎算法。还是得回到根本，内容为王。说起来容易，做起来难，很少人会认真去做。

 问：百度如何对待过期域名?谷歌对过期的域名很长一段时间还有收录， 而百度却很快就会将其清空。
　　答：过期域名也是域名，所以，适用于新域名的策略，也一样适用于过期域名。只是过期域名在历史上累积的与现有网站无关的权重，会被剥离掉，这也是很容易理解的。

二、关于收录
 问：大概在 4 月 1 日前后，很多站长用 site 查看自己在百度的收录数量，发现狂降，现在好像又恢复了，那是怎么回事?
　　答：我们也注意到了这种说法，其实收录方面没什么变动，只是我们在上线新策略的过程中短暂影响了结果数估算算法，大家只要关注一下流量即可知道，那段时间从百度获得的流量并没有变化，如果收录数真的发生了大的变动，肯定会影响流量。

　　另外，相信大家在用 site 语法查询结果数时，也看到了搜索结果最上方的“找到的相关网页数是估算值，不代表真实结果数，仅供参考的提示”的提示，我们的搜索结果数估算算法是针对正常用户的关键词检索而设计，没有针对site语法检索做过优化，它得出的搜索结果数只能做为一个参考，建议关注网站从百度获得的流量有没有变动更直接。

 　问：网站用 site： 查询，只有首页收录，请问是什么机制造成的?
　　答：两种情况：

　　1、新站点，具体内容还没来得及抓取和索引。

　　2、老站点，因为种种原因被严厉惩罚了，站长圈俗称“拔毛”。

　　后者的严厉惩罚机制，我们期望逐渐演化为更合理的甄别和处理。实际上现在的状况，比之四、五年前，已经人性化多了。呵呵。

 问：一般来说，网站所有者不是太希望 https 的网页被收录。如果收录了，如果处理?把 https 的网页 URL 更换成 http 形式的?还有一种情况，就是 ip 地址形式的URL被收录。
　　答：如果不希望被收录，常规的做法是设置 robots 文件。

　　https 主要的出发点是安全，并没有太多考虑搜索引擎。从用户角度，很多采用了 https 的站点(尤其是首页)，也是需要被搜索到的，比如支付宝，贝宝等。通常情况下，搜索引擎对这类网页并不做内容解析，而只是将 URL 进行索引。

　　IP 地址的 URL 被收录，除了 spider 在机制上的不完善之外，通常站点设计上也有一些缺陷。一般情况下，这类问题是可以被规避的。

 问：百度数据更新的周期大概是多长?
　　答：如果是一个变化频繁的入口索引页面，相信这个变化周期会很短;而是相对稳固的内容型页面，周期则会相对较长。站长们观察一下蜘蛛的爬取日志，发现的规律会比这边的说明更有价值。

　　此外，搜索结果页上的那个时间，一直很让人confusing，我们正在考虑修改。

 三、关于权重
 问：百度是否跟踪 JS 链接并传递权重?因为有的时候某些页面得到太多权重没什么意义，比如用户登录、注册页面之类的。是否可以用简单的 JS 阻挡链接传递权重?
　　答：javascript 的解析，是很多搜索引擎正在做的事情;同理，对 flash 的解析。毕竟有那么多应用 javascript 或者 flash 的网站，其实并没有意识到，他们的做法给搜索引擎的收录和索引带来的麻烦。所以，如果期望不被搜索引擎收录的话，最直接的手段，还是写 robots 文件。

 问：百度目前支持链接的 nofollow 属性吗?
　　答：百度现在支持 nofollow 标签。带 nofollow 标签的链接，我们会忽略掉它绝大部分的作用。

　　nofollow主要用在用户留言等不受站长控制的地方，这些地方的投票不是站长的意志，告诉搜索引擎不要给他投票是合适的。

 问：百度对子域名如 news.domain.com 和主域名 www.domain.com 权重怎么处理?是当作两个不同的网站还是子域名会继承主域名的权重?
　　答：怎样处理是合乎逻辑的，策略上就会采用那个合乎常理的处理手段。或者这样讲，如果你是负责这个权重处理的，你觉得怎样做是最合理的?那么很可能百度就是如你所想的。

　　搜索引擎理解起来并不复杂，站在用户角度考量，很容易揣摩搜索引擎的策略思路。

 四、关于链接
 问：当前做SEO的同学们，都在疯狂的购买链接。表现最为突出的即是各大 SF 类网站，他们全是通过购买大量的友情链接来 强J搜索引擎而上来的。(像传世 SF，前几名的站每个月的链接费用就至少超过五万。)
　　那么，对于这种明显的，通过大量购买链接来作 SEO，强行登顶的作法今后是否会受到百度的惩罚?

　　因为就目前来看，百度对购买链接还没有一点惩罚的迹象，一般的词，网站收录后，只要稍加更新然后狂买两个月链接，绝对进前三名。

　　而谷歌老早就说明确了。通过购买链接来增加 PR 会受到惩罚，百度在这方面的算法是否也应该更新一下了?

　　答：这种手段奏效，说明百度在识别和处理超链作弊方面，仍存在很多问题。这类问题理应得到妥善的解决，以使互联网环境得到净化。我们回头会和相关的同事就此问题了解一下。

　　ZAC：提问的网友和其他人相信都感谢 Lee 的回答，也希望百度能在这方面改进，打击垃圾链接和网站。

 下面是提问网友的回复：

 

　　这种狂买链接顶排名的做法已经有一年多了，到现在为止“做百度就是要靠买链接”已经在站长圈子里成为众人皆知道的事情，而且各大站长类网站还都开设了链接买卖的版块，以 A5 为例每天站长买卖链接的费用就有好几万，现在可以直接的说对于百度指数在一万左右的词，多买一些链接，排名在 20 天左右绝对可进前三名。希望百度的相关技术组对这一问题好好处理一下。

 问：最近黑进 gov 或学校网站加上自己网站链接盛行。百度内部评估对这种黑链的鉴别准确性有多高?如果搜索引擎不能鉴别，普通企业和站长面对黑链很难竞争。
　　答：这个问题早已留意到，并一直在应对策略的完善中。

　　大批毫无道德和法律底线的人，使得中国互联网的生态环境变得非常恶劣。但按我们的理解，除了搜索引擎强化技术应对方案之外，中国法治的完善，才是对这类违法犯罪行为进行遏制的根本手段。目前互联网相关的立法，远落后于互联网的发展。

 问：目前刷百度相关搜索和搜索下拉框的方法很多，怎样才能限制或者根除这种现象。有没有像投诉平台这样的地方，可以让大家投诉，给大家一个更好的相关搜索?
　　答：这个问题的确很恼人。目前我们正在全力处理中，可预期将有大幅改观。

　　投诉可以发送到 webmaster@baidu.com，肯定可以送达相关工程师，但不会有具体的回复。此外，处理多半是策略级的升级，个案的针对性处理会比较少。

 五、关于算法
 问：百度是否有会估算某网页的某个反向链接被点击次数(例如：从工具条、流量统计等工具得到的部分数据)?比如是否把链接的点击率计入算法之中?是否会利用这点来判断哪些是隐藏链接?或者判断外链的相关性等因素。
　　答：我只能说，一切有利于排序改进的因素，都有可能被搜索引擎尝试应用。

　　任何能改善排序效果的要素，搜索引擎都可能会尝试应用，不管是toolbar，analytics，rss订阅等等。

 问：目前谷歌已经把网页加载速度纳入页面排名影响因素，百度是否也考虑此因素决定网站搜索排名?
　　答：这是很容易想到的一个网站价值评价要素。但如何有效应用，并不是一件很容易的事情，需要非常谨慎。中国尤其复杂，不同网段差异甚大。但显著影响到用户体验的广泛要素，最终都会被搜索引擎谨慎的尝试和使用吧。

 问：Google 有 PR 指数，搜狗有指数，百度有什么?或许百度已经有对网页进行质量评分了，暂时没有对外开放?以后会有这样的网页评级指数么?
　　答：多公布一个评级指数，只是为站长们多带来一分烦恼。事实上，很少有成熟的搜索引擎会发布用于最终质量评级的指数。按照 Google 的官方说法，PR 也只是诸多排序因子中的一个而已。

 问：百度如何对站外作弊的手法判断是不是竞争对手所做，比如买黑链，建群站，群发垃圾垃圾等，这些竞争对手都能帮你做。可否透露下百度对这个判断的原理，站长如何防范，发现被人陷害的话，如何举报或采取其他措施?
　　答：如果想维护一个策略的生命周期的话，最好的方式是保守策略细节的秘密。但有一点可以确定，一个成熟的搜索引擎，不会轻易的通过一两个要素来判断一个网站的生死。

　　在回答问题的同时，百度俱乐部的发言人也透露了百度近期会发布一个搜索引擎优化指南，里面有百度推荐的网站建设方法，以及一些会危害到权重的做法.

10• 博百优 SEO大赛 开始报名 -- 站长...
博百优 SEO大赛开始报名--站长网第四届搜索引擎优化大赛公告
 博百优 SEO大赛报名贴 

http://bbs.admin5.com/thread-1676314-1-1.html   
 报名就奖5个QB 请留下你的网址和qq号学seo ，研究seo ，不如在现实中来碰撞，在真正的战场来比拼一下。
3个月的战火，关注每一天，学习每一天。
报名就送5个QB， 每周评选一次最佳参赛，周周都送100元现金+世博会门票。
报名请跟贴 就拿5个qb 参考格式   （请在你的网站底部也留下你的qq，方便我们核实网站是不是你的）
网站名：
域名：
联系qq：

网站必须是参赛seo 的主域名（首页域名）。 不能刷贴，不然扣分。
每个人只限报名一次，如果你的积分不够，不能跟贴，
请联系 版主 梦江qq 1061607723  给你增加积分，请你先在积分区 申请以后 告诉版主梦江，帮你加分。
参加报名网站须加比赛统一标识 [image: image39.jpg]ENF SEKEF www. adninS. con ATEREN: BH www. wauee. con



 

报名地址：http://bbs.admin5.com/thread-1676314-1-1.html   
  大赛时间    2010年4月12日至2010年7月13日
 大赛举办方： admin5站长网
 大赛赞助 挚盟     如果还有现金赞助包括奖品赞助请联系 qq  886128 强子
比赛关键词： 博百优
参赛规则如下：
1. 所有参赛网站域名注册时间不限。
2. 所有参赛网站所做内容不限,但不能违反我国互联网相关政策。
3. 所有参赛网站优化手法不限，但不能恶意竞争，打击他人。
4. 必须是主域名首页页面关键词（例如 www.xxx.com  或xxx.com ），三级域名和二级页面无效(my.xxx.com  bbs.xxx.com 等都无效)。
5. 本次大赛无需报名，团队或者个人均可直接参赛。
6. 所有排名应为搜索引擎自然排名(非竞价)。
7. 所有参赛站详细填写联系方式，方便发放奖品时准确核对相关信息。
8.本次大赛最后结束日期为：2010年7月13日12：00 到时由admin5站长网工作人员统计结果并截图公示。
 9.参赛网站需要挂官方统一参赛宣传标识 (图片)。
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　比赛奖励：

　　百度自然排名前5名（考虑谷歌的退出，谷歌组的优化比赛取消）：
第一名 奖励 ￥5000元
第二名 奖励 ￥3000元
第三名 奖励 ￥2000元
第四名 奖励 ￥1000元
第五名 奖励  ￥500元 
 同时增设最佳设计，最佳创意，最实用网站 最活跃用户等奖项。其他外加奖励，视赞助情况而定，请关注比赛期间公告。 
seo交流版地址 http://bbs.admin5.com/forum-428-1.html  
支持媒体： seo基础指南：  www.seowhy.com       SEO论坛  www.seobbs.net 
本次大赛得到以下赞助单位的大力支持：
火车采集器 赞助旗舰版（加密狗）版、标准版、个人版各一套 www.locoy.com 
 酷软邮件群发软件 5套 三个月使用期  www.krsns.net
狂人采集器 5套 全功能终身版        www.kuangren.net
西安四博互联 http://www.029nic.com/seo/   

一等奖：奖励9880元的SEO主机G3型产品一个    1名
二等奖：奖励4880元的SEO主机G2型产品一个    2名
三等奖：奖励1680元的SEO主机G1型产品一个    5名
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